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A Regibio é uma empresa de consuftoria e formacio profissional,
acreditada pela Dire¢do Geral do Emprego e das Relagdes do

Trabalho, processo n® 3377, possui ainda certificacdo e

homologacdo por parte do Instituto de Emprego e Formacdo

Profissional, Ministério da Agricultura - Diregdo Regional de

Agricultura e do Instituto da Mobilidade e dos Transportes

Terrestres. A sua equipa de profissionais conta corm mais de

uma década de experiencia no desenvolvimento, organizacio e

gestdc de sistemas de formacdo. Em 2006, a convite do
Instituto para a Qualidade da Formacio (IQF), fez parte do
grupo de empresas piloto, que testou, o entdo, novo modelo de

acreditagdo (que ainda vigora). E membro da Associagdo

Nacional das Entidades Formadoras, ocupando um lugar de

Diregdo.

Apoiando-se num crescimento sustentado, desenvolve as suas
atividades em todo o espago Nacional, com malor Incidéncia na .

Regldo Norte e Centro, tendo atualmente delegacGes em(
Braganga, Porto e Oliveira do Hospital.

£ missdo da Regibio cumprir com rigor os contratos assumidos,

excedendo as expectativas dos seus clientes, valorizando os

seus colaboradores e contribuinde para a aquisicido e

consolidagdo de competéncias dos seus formandos, através da

apresentacdo de projetos de formacdo, nas suas vertentes de

formacdo cofinanclada e ndo financiada, intervindo em todos os

momentos do processo formativo,

Na sua atuagdo, a Regibio disponibiliza recursos humanos e
fisicos gue sustentam a organizacio, exect¢do e gestio de

agbes de formacgdo profissional, numa dptica de prestacdo de

servicos técnicos, logisticos e administratives. Prornove ainda a

adogdo de solucBes de racionalizacio dos processos de trabaiho,

suportados em sisternas e tecnologias de informacdo e

comunicagdo.

:f; o n

sultadoria s




Direito eletrdénico

i = £0PD
GOVERNODE ! T e IR : SR cereF TS
PORTUGAL | s RO E;Qj__ G

e P i

msrnrliﬁ_u 00 £MPREGD
EFORMAGAQ PROFISSIONAL

2
FEU DA PURT GO, T sades Burpa

1.  Direlto de autor e multimédia: Regime Juridico aplicavel a Internet e correio
ClEIFONICO civvrieerrverrernrtriresiranrisssssibsssssssorsisnsssrssssssssssssassssrsssrsstsssssssnannrssssnnrassossssssnenss J
1. AHMPIeSSA0.imiiriiriiiriiiirmiiirsiiieinesinmmiiernsmeissasisrsiessisns 7
1.2, O UPIOAd...ciiiiviicinies s s sssisses 7
1.3, O DoWNoad......cvininiini b O
1.4. A navegacdo na Internet (browsing).....ceivvsniniiresisnisisnssisssesiisssasesriers
1.5. Aarmazenagem tempordria (caching) ....cccocrmvvisrninsenniersmssssnnessessesersess 9
1.6. A distribui¢do de obras por mensagens eletrénicas e outros meios de
comunicagdo individual.....c..ccovnevnninninciiinoeeenes 10
1.7. A colocagdo de Hipernexos (links).......covveercrssinsinnsessinincsssmeresissosenseness 10
1.8. A colocagio de frames ... 11
1.9, O55ervigos on - demand.........ccovveiniveriisiisicnienicsinnieneniniesessiossossisss 11
1.10. Aradio e a televisdo na Internet......ccccvvnnnninnnnnininnnoe. 1

2. A questdo da propriedade intelectual ¢, em particular, dos direitos de autor e
copyright. Legislacio. Prazos de proteqo.......cumimincninnnncnsnnnioinnnin 13
L 2., Nogdo de obra: original/ derivada; singular/ plural; coletivaf em
colaboragiof compPosita......cvvrvinirininnr e sessssiessens 13

2.1.1,  Obra originalf obra derivada..........cccvirrenrinrissisnnicnnnnmnes 13

2.2,  Obrasingular/ obra plural.........ccciiinnicnene. 15

2.1.3. Coletiva/em colaboragdo/ compésita.........ccnercrniresimsscnserisivcscnrinsnnns 15

 2.2. Registo, titularidade e transmissdo do direito; dura¢do do direito............16




Direito eletronico

GOVERNO DE ' doarozTn QD

INSTITUTO DD £MPREGD PORTUGAL | vovee

E FORMAGAD PROFISSICNAL

2.2, Titularidade. ..o 16
2,201, Obras derivadas.......ociiiniinininenisesmonsn 16
2.2.1.2,  Obra subsidiada........uvmrvricrmmiiininnceniniesensennerssssessssssens 17
2.2.1.3.  Obra feita por conta de outrem.......corvvervsninrsescrrinrveervsrsrnenrnnn 17
2.2.1.4.  Obra feita em colaboragdo........ccvvvnininicnveeereninesirennnninn 18
2.2.1.5 . 0Obra coletiva.......oinnnnnininininnnenesiinsmieissssmsssesens 18
2,26, Obra composita.......coivmereiniciimnnenoe 18
2,220 ReBistO.cininininininiinieniainisronrsisssissssossssssrssseseees 18
2.2.3.  Transmissdo do direito de autor...........crnmirririsesnnnevinnsssscnssserrennns 19
2.2.4. Durag@o do dir@ito ........cvvuvvviinisisinncnnnnsssrscsnssssissnssinasnenseevesssniesssosss 21
2.3. Autoriza¢do para divulgar, publicar, utilizar ou explorar a obra................22
2.3..  Odireito de autorizar a tradugdo, adaptacio, arranjo, instrumentacio
ou qualquer outra transformacdo da obra.......ceererernnenesninrerensonesnsensnsnns22
2.3.2. O direito de autorizar a utilizagdo em obra diferente.................c0.0..23
2.3.3. O direito de autorizar a reprodugdo direta ou indireta, temporaria ou
permanente, por quaisquer meios e sob qualquer forma, no todo ou em parte
2.3.4. O direito de colocar a disposicio do publico a obra de forma a torni-la
acessfvel a qualquer pessoa a partir do local e no momento por ela escolhido..
2.3.5. O direito de autorizar a constru¢do da obra de arquitetura segundo o
projeto, quer haja ou ndo repeticdes.......micemennsnnen23
2.4. Direito de claga0.......cccrvievrieircsririnmmssssnssississinesessrssessssresessissssnerosssesssors 24
2.5. Violacdo do direito de autor: Crime de Usurpagio e crime de contrafacio..

el L e L R N N T R R R T I ™ 25

3. Regime da Publicidade e do Marketing........ccovevrmvurenesveveerersvnsssvsrscersosessran 27

3. Conceito de Publicidade............occureiiiecicrmcrsvnnissnnrnnnsessessnsersriorsessisnss27




GOVERNODE |
PORTUGAL

SN Direito eletrénico
@ % T3 I RS pD

T

ESTRALGED
sl

2% BFOEA
Sl By

iNSTi'}UTU DO EMPREGO
EFORMACAC PROFISSIONAL

320 DefiniEBEs: ..ottt s sasssesessasasrssssestoserarnes 28
3.3.  Principios da PUblicidade........cccccvrvmmrernncinsiensisesnesesisssscsssssssssensssesssosesses 28
3.4. Restricdes ao conteiido da publicidade.........coovrierererieniererensrecsresssssssssens 30
340 MENOIES oottt ssersassrsssessessssorsesssssss 30
3-4.2. Publicidade testemunhal .......cooccviivneninnnnsniicinnrnnissnsssssseien 31
3.4.3. Publicidade comparativa ..........coovmrimisisivnenicsssiserssssissirnsmsssssesnen 31
3.4.4. Publicidade comparativa: Oferta especial......cc..ocrmvmerrnrinissisresenss 32

3.5. Restri¢des ao objeto da publicidade..........coeevevrversierevrveressosssssssssssssns 33
3.5.1. Bebidasalcoélicas................................................................................33
3.5.2. Tratamentos e medicamentos............ccocivivnirericrinssivensneresniisriesossnnens 34
3.5.4. Vel'culosautoméveis............................................................................34
3.6, Formas especiais de publicidade...........ccccorvercreererceriesessrressrssessssessesessrsesns 34
3.6.1.  Publicidade domicilidria e por correspond@ncia..........ceevceersrvesrersenss 34
3.6.2, Patrocfn;o35
3.6.3. Publicidade na televisio e televenda ........ccecvervcvnreeenresssssssossesssns 35

3.7. Legitimidade de profissionals @ CONCOrrentes.........ooveveervveevveesesssssssns 36
3.8. Fiscalizaglo @ SANEOES: .. .cvusieccrrrrrnrierrnereseesssosssssssssseersorssssmessesssssessssene 36
4. Marketing....ccveverevrvrvrveirnnnnee. P PO Lo
4.1, Definlqso39
4.2, Fina!idade39

| 4.3. Marketing Dlreto39
4.4. Publicidade a CHENES......covvccreierevnnniniriesiiisiensresesessssssessssssssssssssossesssens 40

5. Regime de venda a distincia Heeers e nssasrersasssssnarrsreressensens ) ]
5.1, DefinicGio de contrato & distancia ........c..cvecenerrnrrnnnrennnesecrinessissessssessssenns 41

5.2. Distingdo entre Consumidor @ fornecedor.....ovmmmmmionisssinssioreserrens 41

243

Defini¢do de Técnica de comunicaggo & distancia.......vicrrenrionssissecrnns 42




;g%i Direito eletrdnico

P carrn
=0 GOVERNODE | wersomeem K X @,E:i E [LF RN
é PORTUGAL | room= PORIH LA e IR SRS

SELbo ey

INSTITUTO DO £MPREGD
E FORMACAD PROFISSIONAL

5.4, EXCIusE0 do regime.......covvieninsnninnenmsnnnimnnmmsrsssesmssssssssees 42
5.5. INfOrmacgoes Prévias ... 42
5.6. Execugdo do contrato.....ceinniisnnninnnininninneisiscsinsnsnsns 43
5.7. Maecanismo de rea¢do do consumidor........coovvennenrernmnnniniesninninnin 44
5.8. Efeitos da resolugio....rmmismmenemien 44
5.9. Restricdes ao direito de livre resolugio ....ccverveisrrcrinsnessirssisinsesisissennns 44
5.0,  Concessfo de crédito.......cicviniciineiinnesiesooe 45
5,11, ONUS 08 PrOVA ceucceiverrerivesirerssssrasssorssnsmssssesmsssssissssssssssissssssisassssssssssasssnsessons 45
6. Bases de dados: as questdes de seguranga, de criptografia e de prote¢io de
A0S oovivrvrirerersirernenrenteessarsiesesanessissssistsrasessansnisssssssnasrssesssarsessassarnsssssssarsnsassssssssanses 47
6., Definicdo de Base de dados......ccrverivnisinnnisnsnsnnsnonen 47
6.2. Questdes de seguranca, de criptografia.......cccocvnvrnnnrinisricnnnnrrersnrrennes 47
6.3. Protecio de Dados......ccvrrninvirenirenmeneesorssnssissiisssnsssssees 48
6.3.1.Tratamento de dados pessoals ........c.ermrmervsnnsrmninnrnssnne 49
6.3.1.1.Qualidade dos dados e legitimidade do seu tratamento (art. 5°a 9°) ... 49
6.3.1.2 . Direitos do titular dos dados (art.10° @ 13°)....c.ccerericnrernnensninenseesines 50
6.3.1.3.  Seguranga e confidencialidade do tratamento (art. 14° a 17°)......... 50

7. Repositorios digitais.........ccvrvrivevcemresnvsnsniininnemsmene 53
B,  INSHLUICOES .oocreririsnnrinirsrsrrinsrnnsrernrissrisses e sirs s ssisisisisisssisssssssnsenns 55
8.1.  Inspecdo Geral das Atividades Culturais........cc.ocoovvcennvninraisiisnisniniinnn 55
8.2. Comissio Nacional de Prote¢do de dados........cccereverivrrvrinrrrssererrecnrsienens 55

8.3. Sociedade Portuguesa de AULOrES.......couiererncnmressivarressesrinssssresssiesssnsansnenes 50

Bibliografia..ememmimrmnmremmemimininssoasssssssesiess 59




Direito eletrdnico

f@% @ GOVERNODE * wnwiroans PO () Q!F%,

IR0 "
INSTITHTO DO EMPREGD 4@ FPORTUGAL e B2
£ FORMACA PROFISSIONAL

1. Direito de autor e multimédia: Regime Juridico aplicavel a Internet e correio

eletronico

Uma das consequéncias do surgimento da sociedade de informagao foi a multiplicagéo
da utilizacdo das obras, uma vez que a Internet facilita o recurso a obras protegidas.
Essa utilizagdo pode ocorrer de forma muito variada, tornando-se necessario analisar
a que correspondem essas novas formas de utilizagéo e em que casos elas s&o licitas

e ilicitas.

1.1. A lmpressio

A impressdc de uma obra a partir de um computador ou da Internet representa uma
forma de reproducio da obra. A mesma podera ser licita se for estabelecida segundo
as condigbes previstas do art®. 75°n.°2, a) CDADC: “Sido licitas, sem o
consentimento do autor, as seguintes utilizagcdes da obra: a) A reproducéioc da
obra, para fins exclusivamente privados, em papel ou suporte liminar, realizada
através de qualquer tipo de técnica fotografica ou processo com resultados
semelhantes, com exce¢éo das partituras, bem como a reprodugao em gualgquer
meio realizada por pessoa singular para uso privado e sem fins comerciais

diretos ou indiretos.”

. No Entanto, é necessario aplicar os requisitos da regra dos trés passos enunciados
no art. 75° n.°4 CDADC, segundo o qual se a impress&o for realizada em muitos
{ exemplares ‘sera atingida a exploragdo normal da obra e provocado prejuizo

injustificado aos legitimos interesses do autor.

1.2 O Upload

O Upload consiste na colocagdo de dados por um participante da Internet num

servidor de destino, ficando 0os mesmos a disposicio do piblico. Assim, o Upload

e CELD
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corresponde ndo apenas a uma forma de reproducdo da obra, mas também a

faculdade de a colocar 'a disposi¢io do pabiico.

E evidente que o Upload de ficheiros informaticos que contenham obras ou prestagdes
protegidas séo ilicitos, tenham estas obras sido ou ndo anteriormente divulgadas. Isto
porque a colocagdo de obras na Internet constitui uma facuidade do autor( art. 68°,
n.°2 j) e 178° n°1 d) CDADC), logo a colocagio de obras protegidas na Internet

constitui crime de usurpacéo.

Se se tratar de obra ja publicada a situag#o cai no tipo legal do art. 195°, n.°1, se for
obra inédita cai no art. 195° n.°2 a) CDADC.

1.3. O Download

O download consiste na utilizagéo da internet por um utilizador, verificando-se a
transferéncia para um computador de um ficheiro que se encontra armazenado noutro
lugar, como um servidor da Web, um servido de correio eletrénico ou outro

computador.

A doutrina considera-o como uma forma de reprodugéo da obra, independentemente

de ter sido transferido para a memoéria temporaria ou definitiva do computador.

Em sentido contrario, José Aiberto Vieira, Direito da Sociedade da Informagéao, VI,
pp.424-425, defende que s6 ha reprodugéo se for realizada uma copia duradoura do
ficheiro informatico no disco rigido ou num suporte externo (CD, DVD. Etc.} do
computador. Trata-se de uma posig&o incorreta, uma vez que a lei s6 exclui o caching

do direito de reprodugéo, ndo o download par memoria temporaria.

No entanto, existe no download uma situagéo de copia privada conforme o consagrado
no art. 76° n.2, a) parte final (in fine) CDADC.
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Conclui-se assim, que o download de ficheiros informaticos & livre, sendo irrelevante
que a obra tenha sido colocada na internet de forma licita ou ilicita, uma vez que a lei

néo estabelece qualquer distingio a este respeito.

1.4, A navegacdo na Internet (browsing)

A navegagdo na Internet (browsing) corresponde a forma tipica de utilizacdo na
Internet, em que através de um programa de navegagio (browser) os utilizadores tém
acesso aos documentos que compdem os sitios da Web. Para permitir a visualizagéo
desses ficheiros, o programa de navegacéo solicita 0 acesso ao servidor Web e exibe

0 seu conteldo.

Assim, o browsing corresponde a uma forma de utilizacéo legitima de uma obra,
encontrando-se por isso excluido do direito de reprodugio nos termos do art. 75°; n.°1,
CDADC, o qual faz referéncia expressa a excluséo da navegacdo em rede do direito

de reproducgéo.

1.5. A armazenagem temporaria (caching)

Consiste num processo de armazenagem por um curto periodo, de dados existentes
num sitio remoto em ordem a permitir ao utilizador o acesso mais rapido a esses
dados, em vez de os estar constantemente a solicitar a esse mesmo sitio. O caching
pode der realizado pelos programas de navegagfo na internet que guardam as
paginas Web no computador local, para dispensar ¢ acesso constante a rede, ou,
pelas redes de computadores que registam num software de partilha (proxy) os sites
visitados na internet de forma a permitir a sua disponibilizagéo a outros utilizadores da

mesma rede, quando estes os solicitem.

O art. 75° n.°1 CDADC menciona expressamente que entre os atos excluidos do

direito de reprodugao esta a armazenagem temporaria, logo esta é licita.
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1.6. A distribuicdo de obras por mensagens eletrénicas e outros meios

de comunicacgéo individual

Em relagdo a distribuicao de obras por mensagens eletronicas ou outros meios de
comunicagéo individual (chats), a mesma deve considerar-se em principio permitida. A
utilizagdo de meios de comunicagao individual ndo corresponde a uma forma de
comunicagio ao publico das obras, podendo considerar-se essa forma de distribuigdo
como livre ao abrigo do art. 75° n.°2 a) in fine CDADC, desde que, sejam respeitados

os limites estabelecidos no art. 75°n.°4 do mesmo diploma.

1.7. A colocagéo de Hipernexos (links)

Os hipernexos (links) ndo constituem uma forma de reprodugéo da obra nem a sua
colocagdo a disposicdo do publico, tratando-se de uma mera remissdo para
determinados sitios existentes na internet. Por isso, estes sdo permitidos
independentemente de os hipernexos serem simples ou profundos, ou seja,

remeterem para a pagina inicial do sitio (Ex: www.regibio.com) ou para alguma das

suas paginas interiores (Ex: www.regibio.com/recrutamento).

Surge o problema dos hipernexos fazerem referéncia a obras colocadas ilicitamente
na internet, contribuindo para o aumento do upload ilegal. Esta situagio esta prevista
no art. 17° do Decreto-lei 7/2004, o qual prevé que “os prestadores intermediarios de
servigos de associagéo de conteddos, por instrumentos de busca, hiperconexdes ou
outros meios, quer permitam o acesso a contetidos ilicitos estdo sujeitos a regime de
responsabilidade andlogo ao artigo anterior”, exigindo assim, que quem coloca uma

ligagdo a uma obra colocada ilegalmente tenha ou deva ter conhecimento dessa

ilicitude para poder ser4 responsabilizado (art. 16° D.L. 7/2004).

O art. 19° do D.L. 7/2004 estabelece ainda que se a remisséo & efetuada com
distanciamento representa apenas o exercicio do direito & informac&o, mas torna-se

ilicita se surgir como uma forma de tornar préprio o contetdo para onde se remete.
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1.8. A colocacao de frames

Ao conirario dos links, que se limitam a remeter para oufros contetidos, os frames

integram mesmo partes de um sitio na internet alheio no proprio sitio.

Os frames correspondem a uma forma de reproducéo parcial de uma obra noutra

obra, considerando-se ilicita se nao for autorizada pelo seu autor.

1.9. Os servigos on - demand

Correspondem & oferta digital de obras audio visuais a pedido do utilizador. Esta oferia
tanto pode ser gratuita como implicar uma remuneragéo, podendo ser realizada na
internet. Os servigos on demand constituem uma forma de colocagio das obras a

disposigdo do publico, a qual é reservada ao titular dos respetivos direitos.

1.10. A radio e a tetevisao na internet

A ulilizacdo da internet para a emissdo de radic e de televisdo deve ser qualificada
como radiodifusdo, se corresponder a transmissao em direto dos programas. Se a
colocacéo em rede de programas for a posteriori deve ser considerada como uma
forma de colocago de obras a disposicdo do publico. Estando essas faculdades

reservadas ao titular dos respetivos direitos.
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2. A questio da propriedade intelectual e, em particular, dos direitos de autor e

copyright. Legislagdo. Prazos de protegéo

A Propriedade Intelectual inclui a Propriedade industrial, Direitos de Autor e Direitos

Conexos.

Por seu lado, a propriedade industrial visa a protecio de invengdes, criagdes estéticas
(design) e sinais usados para distinguir produtos e empresas no mercado, como por

exemplo o design de um automoével ou o simbolo de uma marca.

{ 2.1, Nogdo de obra: original/ derivada; singular/ plural; coletiva/ em

colaboragido/ compésita

As obras sdo criacGes intelectuais do dominio literario, cientifico e artistico, por
qualquer modo exteriorizadas que, sdo protegidas nos termos do codigo do direito de

autor e direitos conexos, incluindo nessa protegéo os direitos dos respetivos autores.

As ideias, os processos, os sistemas, os métodos operacionais, os conceitos, os
principios ou as descobeitas ndo so por si s6 e enquanto tais, protegidos nos termos

do mesmo Codigo.

A obra é independente da sua divulgagéo, publicagéo, utilizacdo ou exploragéo.

2.1.1. Obra criginal/ obra derivada

As obras intelectuais em funcéo do grau de criatividade podem dividir-se em obras

originais e cbras derivadas.

S&o obras originais as que ndo pressupdem uma obra anterior, possuindo uma
originalidade absoluta. Nos termos do art. 2°, n.°1 CDADC, as obras intelectuais do

dominio literario, cientifico e artistico, quaisquer que sejam o género, a forma de

TIPS *(f‘\(j *
Fes el orpipe ” e CoriflcaGs

oy Profissional ¢ Consulfadoria « Processos e Cerl

¢ L L A

oG

¢ Ot




Direito eletrdnico

2=y s
HETLACATORALETAA Fo e S

@ GOVERNOBE - wsaennsionns
(2R ERe=y s )
INSTITUTO 09 EMPRESD 4 PORTUGAL

E FORMAGAG PROFISSIONAL

expressdo, o mérito ou forma de comunicagdo e o objetivo compreendem,

nomeadamente:

a)Livros, folhetos, revistas, jornais e outros escritos;

b} Conferéncias, ligdes, alocugbes e sermdes:

c) Obras dramaticas e dramatico-musicais e a sua encenacao;

d) Obras coreogréficas e pantomimas, cuja expressao se fixa por escrito ou por
qualquer outra forma;

e) Composigdes musicais, com ou sem palavras;

f) Obras cinematograéficas, televisivas, fonograficas, videograficas e radiofonicas:

g) Obras de desenho, tapecaria, pintura, escultura, ceramica, azulejam, gravura,
litografia e arqguitetura;

h) Obras fotograficas ou produzidas por quaisquer processos analogos aos da
fotografia;

i) Obras de artes aplicadas, desenhos ou modelos industriais e obras de design que
constituam criagéo artfstica, independentemente da protegao relativa a propriedade
industrial;

j) llustragdes e cartas geogréficas;

) Projetos, esbogos e obras plésticas respeitantes a arquitetura, ao urbanismo, a
geografia ou as outras ciéncias;

m) Lemas ou divisas, ainda que de caracter publicitario, se se revestirem de
originalidade;

n) Parodias e outras composicdes literérias ou musicais;

O art.3° CDADC faz referéncia a certas categorias de obras derivadas, que se

consideram como equiparadas a originais, compreendendo;

a) As tradugles, arranjos, instrumentagées, dramatizacées, cinematizagbes e
outras transformacdes de qualquer obra, ainda que esta nio seja objeto de

protegao;
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b) Os sumarios e as compilacdes de obras protegidas ou nio, tais como seletas,
enciclopédias e anfologias que, pela escolha ou disposicdo das matérias,

conslituam

c) criagdes intelectuais;
c) As compilacOes sistematicas ou anotadas de textos de convencgdes, de leis,
de regulamentos e de relatdrios ou de decisbes administrativas, judiciais ou de

quaisguer 6rgaos ou auteridades do Estado ou da Administragéo.

A estas obras havera que acrescentar os programas de computador, por forgca do
D.L.252/94, DE 20 DE Qutubro.

Pelo contrario, sdo obras derivadas as que pressupdem uma obra anterior, da
qual derivam, como acontece com as tradugbes, arranjos, as dramatizagfes e as

compilagdes.

2.1.2. Obra singularf/ obra plural

A obra singular define-se como aquela obra criada por uma s6 pessoa, enquanto que

a obra plural resulta da criagéo de vérias pessoas.

2.1.3. Coletiva/ em colaboragido/ compdsita
A obra criada por varias pessoas pode denominar-se:

- Obra feita em colaboracdo, quando divulgada ou publicada em nome dos
colaboradores ou de algum deles, quer possam ou nao discriminar-se os

contributos individuais;

- Obra coletiva, guando organizada por iniciativa de entidade singular ou coletiva

e divulgada ou publicada em seu nome.
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- Obra composita, considera-se aquela em que se incorpora, no todo ou em parte,

uma obra preexistente, com autorizagio do seu autor, mas sem a sua colaboracgéo.
2.2, Registo, titularidade e transmissio do direito; duragio do direito

2.2.1. Titularidade

O art. 11° CDADC que estabelece a regra geral sobre a atribuicéo do direito de autor,
determina que este “ pertence ao criador intelectual da obra, salvo disposigéo
expressa em contrario”. Sendo reconhecida a titularidade da obra ao criador
intelectual, & o ato de criagio da obra intelectual que implica a atribuicdo dos direitos {

sobre a mesma.

No entanto, o art. 27° estabelece duas presuncgées relativas a determinacéo do autor.
A primeira determina que se presume como autor aquele que tiver sido indicado como
tal na obra, pela aposigdo do nome na capa do livro ou da assinatura. No caso do
nome do criador néo vir mencionado nesta ou n#o figurar no local destinado para o
efeito segundo o uso universal, vale a presungéo de que o direito fica a pertencer a
entidade por conta de quem obra & feita (art. 14°, n.° 3 CDADC)

A segunda presungdo resulta da indicagdo do autor em qualguer forma de

comunicagdo ao publico (art. 27°, n.°2, in fine).Esta presungio assume importancia

em obras néo publicadas, mas que s#o utilizadas ou comunicadas ao publico. Quem &

anunciado ao ptblico como titular da obra é presumido como sendo o autor dela.

2.21.1. Obras derivadas

A protecBio conferida 4s obras derivadas n&o prejudica os direitos reconhecidos aos

autores da obra original (art.3°, n.°2), por isso exige-se para a criagio de obra derivada
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a autorizacao do autor da obra preexistente, Este pode ainda exercer perante o autor
da obra derivada os direitos morais de reivindicar a paternidade da obra preexistente e

assegurar a sua genuinidade e integridade {art. 56° CDADC)

2.2.1.2. Obra subsidiada

Segundo o arf. 13° CDADC é negada a atribuigdo de qualquer dos poderes incluidos
no direito de autor a quem subsidie ou financie uma obra. O financiador & apenas
titular de um crédito sobre o autor relativo ao financiamento, o qual no the permite
obter poderes que integram o direito de autor. No entanto, € permitido convencionar
em sentido contrario, permitindo que a entidade subsidiante reserve para si alguns dos

poderes do direito de autor, como por exemplo, a faculdade de editar a cbra.

2.2.1.3. Obra feita por confa de cutrem

Segundo a regra geral do art. 14°, n.°1 CDADC, sobre a atribuicéo do direito de autor
em caso de obras feitas por encomenda cu por conta de outrem resulta do que tiver
sido convencionado. As partes séo livres de estabelecerem a atribuicdo do direito de

autor, quer ao criador intelectual, quer ao empregador.

Na falta de convengéo, a lei presume que a titularidade do direito de autor relativo a
obra feita por encomenda ou por conta de outrem pertence ao seu criador intelectual
(art. 14°, n.° 2 CDADC).

Se o0 nome do criador da obra nao figurar ne lecal mencionado para o efeito segundo o
uso universal, vale a presungao de que o direito de autor pertence a entidade por
conta de quem a obra é feita {(art. 14°, n.°3 CDADC).
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2.2.1.4. Obra feita em colaboragio

A obra feita em colaboracgio atribui o direito de autor a todos os que nela
tiverem colaborado (art. 17°, n.>1 CDADC).

No entanto,” se a obra feita em colaboragio for divulgada ou publicada apenas em
nome de algum ou alguns dos colaboradores, presume-se na falta de designacgéo
explicita dos demais em qualquer parte da obra, que os néo designados cederam os
seus direitos aquele ou aqueles em nome de quem a divulgagao ou publicagéo & feita”
(art. 17°, n.° 3),

2.21.5. Obra coletiva (

Resulta do art. 19°, n.°1 CDADC, dgue nas obras coletivas o direito de autor * &
atribuido a entidade singular ou coletiva que tiver organizado e dirigido a sua criacéo e

em nome de quem tiver sido divulgada ou publicada”.

2.2.1.6. Obra compésita

Determina o art. 20° n.°2 CDADC, que “ao autor da obra compésita pertencem
exclusivamente os direito relativos 4 mesma, sem prejuizo dos direitos de autor da
obra preexistente”. Assim, a incorporagéo nio prejudica os direitos de autor sobre a
obra preexistente, que subsistem, adquirindo, o autor da obra compdsita em

exclusividade os direitos sobre a nova obra.

2,2.2. Registo

Nos termos do art. 12° CDADC, “o direito de autor é reconhecido independentemente

de registo, depdsito ou qualquer outra formalidade”.

A aquisicao do direito de autor ocorre independentemente de registo, pois a atribuicao

do direito de autor resulta apenas da criagéo da obra intelectual, ndo estando esse
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direito dependente de mais nenhuma outra formalidade, peilo que o registo da obra

ndo tem qualquer efeito constitutivo.

O efeito aquisitivo do registo nao podera ocorrer em prejuizo do proprio criador
intelectual, cujos direitos sao primariamente protegidos no direito de autor. Mesmo que
um terceiro tenha adquirido a titulo oneroso e de boa-fé o direito de autor sobre uma
obra, podera ver os seus direitos preteridos perante a invocacgfo do direito de autor por
parte do criador intelectual. Como por exemplo, se B usurpou a obra de A, tendo
registado essa obra como sendo de sua autoria e, depois vende o seu direito de autor
a C, que o adquire, confiado no registo, A nao esta impedido de reclamar a autoria da
sua obra perante C. Isto decorre do art. 213% CDADC, que estabelece que a atribuigdo

( do direito de autor é independente do registo.

Atualmente, o registo da propriedade literaria compete a Inspeg¢do Geral das

Atividades Culturais.

2.2.3. Transmissao do direito de autor

Conforme nos refere o art. 9% n.°1 CDADC * o direito de autor abrange direitos de

natureza patrimonial e direitos de natureza pessoal, denominados direitos morais”.

O art. 67°, n.°1 diz-nos gue “O autor tem o direito exclusivo de fruir e utilizar a obra, no
todo ou em parte, no que se compreendem, nomeadamente, as faculdades de a
divulgar, publicar e explorar economicamente por qualguer forma, direta ou

indiretamente, nos limites da lei”, acrescentando o0 n.°2 que a “ garantia das
vantagens patrimoniais resultanies: dessa exploragio constitui, do ponto de vista

econdmico, o objeto fundamental da protecéo legal”.

Os direitos patrimoniais destinam-se a garantir a exploragao econémica da obra, bem

como os direitos de publicagdo e divulgacao da obra.
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O titular do direito de autor, em virtude dos seus direitos patrimoniais podera receber

uma remuneragéo pela utilizagéo da obra por terceiro.

No exercicio dos direitos de carater patrimonial, o autor, os seus sucessores ou
transmissarios podem autorizar a utilizagéo da obra por terceiro, bem como transmitir,
total ou parcialmente, o conteido patrimonial do direito de autor sobre essa obra. (Art.
40° CDADC) ‘

Se o criador intelectual /sucessores, depois de transmitido o seu direito de exploragéo

a titulo oneroso, sofrerem grave les&o patrimonial por manifesta desproporgio entre os

seus proveitos e os lucros auferidos pelo beneficiario daqueles atos, podem reclamar

deste uma compensagfo suplementar, que incidiré sobre os resultados da exploragao.

O direito de compensagio caduca se nao for exercido no prazo de dois anos a contar {
do conhecimento da grave les&o patrimonial sofrida. (Art. 49° CDADC)

A autorizac&o concedida a terceiros para divulgar, publicar, utilizar ou explorar a obra
por qualquer processo ndo implica transmissdo do direito de autor sobre ela. (Art. 41°
CDADC)

Os direitos patrimoniais caracterizam-se pela alienabilidade, renunciabilidade e

prescritibiidade.
Conclui-se assim, que s&o direitos disponiveis, podem ser transmitidos,

Mesmo depois da transmisséo ou extingéo dos direitos patrimoniais, o autor goza de

direitos morais sobre a sua obra.

Os direitos pessoais s&o inalienaveis, irrenunciaveis e imprescritiveis {(art. 56°, n.°2 (
CDADC), n&o podem ser objeto de qualquer transmissdo ou oneragéo (art. 42
CDADC), ainda que apds a morte do autor, esses direitos sejam exercidos pelos seus
sucessores, enquanto a obra n&o cair no dominio publico (art. 57°, n.°2 CDADC). Logo
que, caia no dominio pliblico a defesa da genuinidade e integridade da obra passa a

ser exercida pelo Estado, através do Ministério da Cultura.,

Os direitos pessoais compreendem:
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- Direito ao inédito (consiste no direito de dar ou n&o a conhecer a terceiros a

existéncia da obra);

- Direito de retirada (o autor da obra divulgada ou publicada podera retira-la a todo o
tempo de circulaglo e fazer cessar a sua utilizagdo, desde que tenha razées morais

atendiveis, mas dever4 indemnizar os interessados pelos prejuizos provocados);
- Direito & mencgéo do nome na obra;

- Direito de reivindicar a paternidade da obra;

- Direito assegurar a genuinidade e integridade da obra;

- Direito de efetuar modificagées na obra;

- Direito de acesso & obra (fundamental no ambito das ébras de exemplar (nico ou
raro, como por exemplo, obras de arte plasticas, de pintura e escultura, em que o autor
pode ter a necessidade de aceder a obra para efetuar reprodugdes, que de oufro

modo seriam impossiveis);

Assim, os direitos patrimoniais sdo direitos disponiveis, ao contrario dos direitos

morais que s&o indisponiveis, ou seja, sdo uma prerrogativa do autor.

2.2.4. Duragédo do direito

Segundo a regra geral do art. 31° CDADC, o direito de autor caduca 70 anos apos a
morte do criador intelectual, mesmo que a obra s6 tenha sido publicada ou divulgada
postumamente. Este regime é igualmente aplicavel aos casos de obra realizada sob

encomenda ou por conta de outrem (art. 14° CDADC).

No caso de obra anénima, o prazo de protegéio continua a ser de 70 anos, mas passa

a ser contado ap6s a publicagéo ou divulgacéo da obra (art. 33°, n.° 1CDADC).

O prazo de protegdo de 70 anos & também contado de forma diferente em relacdo as

obras feitas em colaboracéo e obras coletivas.
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No caso das obras feitas em colaboragéo, o direito de autor caduca 70 anos apods a

morte do colaborador que falecer em ultimo lugar. (art. 32°, n.°1 CDADC)

Nas obras coletivas ou obra atribuida a pessoa coletiva, o direito de autor caduca 70

anos apos a primeira publicagdo ou divulgagio licitas. (art. 32°, n.°* 2 CDADC)

Terminado este prazo a obra sera de dominio publico. Sera também no caso de

falecimento do autor que néo tenha deixado sucessores. {art. 38° CDADC)

A defesa da genuinidade e integridade das obras caidas no dominio publico compete
ao Estado e é exercida através do Ministério da Cultura. (Art.57° CDADC)

2.3. Autorizagao para divulgar, publicar, utilizar ou explorar a obra (

As faculdades que integram o contetido patrimonial do direito de autor é a autorizagao
concedida a terceiros para divulgar, publicar, utifizar ou explorar a obra por qualquer

processo, esclarecendo a lei que esta “ ndo implica transmissao do direito de autor

sobre ela”( art. 41°, n.°1).

2.3.1. 0O direito de autorizar a fraducido, adaptagdo, arranjo,

instrumentagao ou qualquer outra transformagao da obra

Outra faculdade reservada ao autor, nos termos do art.68°, n.° 1 g) é a transformagéao

da obra, como a traducéo, a adaptacio, o arranjo e a instrumentacao,

A transformaco implica a criagao de obras derivadas, cuja prote¢cio em nada afeta os
direitos atribuidos ao autor da obra original, sendo sempre necessdria a sua

autorizaco para a criagcio deste género de obras.
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2.3.2. O direito de autorizar a utilizagdo em obra diferente

Esta faculdade esta prevista nos termos do art.68% n.1, h) e, ao contrario do que se
prevé no ponto anterior, neste caso ja ndo estamos perante a criagdo de uma obra

derivada, mas perante uma mera utilizag&o de uma obra em obra diferente.

2.3.3.0 direito de autorizar a reprodugdo direta ou indireta, temporéaria ou

permanente, por quaisquer meios e sob qualquer forma, no todo ou em parte

Torna-se essencial ao autor o controlo sobre as reprodugdes da sua obra, dai que a lei
lhe reserve essa faculdade independentemente das formas e meios pelos quais a

reproducéo se opera.

2.3.4. O direito de colocar a disposigdo do ptiblico a obra de forma a torna-la

acessivel a qualquer pessoa a partir do local e no momento por ela escolhido

Trata- se de uma nova faculdade que surgiu em consequéncia do aparecimento da
internet, a qual colocou problemas uma vez instituiu novas formas de utilizagéo da

cbra.

A colocagdo da obra na internet n&o constitui uma forma de publicagéo grafica da obra
e, a obtencio de copias da mesma efetuada pelos utilizadores através do download é

abrangida pela permissio da copia privada.

2.3.5. O direito de autorizar a construgédo da obra de arquitetura segundo

o projeto, quer haja ou nio repeticdes

Constituindo o projeto de arquitetura uma obra protegida, nos termos do art. 2°, n.%1 [},
vem a ser reservada ao seu titular a faculdade de autorizar a respetiva construgéo,
conservando o autor essa faculdade independentemente do niimero de vezes que

tenha concedido essa autorizagdo. Por isso, o art. 161°, n.° 2, reitera que a repeticéo
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da construgéo de obra de arquitetura, segundo o mesmo projeto, s6 pode fazer-se

com o acordo do autor,

2.4. Direito de citagdo

O art. 75°% n.°2, g) prevé a licitude da “ insergio de citagdes ou resumos de obras

alheias, quaisquer gue sejam o género e natureza, em apoio das proprias doutrinas e

com fins de critica, discussdo ou ensino, e na medida justificada pelo objetivo a

atingir”.

A lei admite tanto que a obra seja parcialmente transcrita (citagdo), como que seja
resumida ( resumo ), mas, € necessario que tanto a citagdo como o resumo sejam (

justificados pelo fim a atingir.

A faculdade de citagdo ndo se restringe a obras literarias, abrangendo obras de

qualquer natureza, assim, a obra musical pode citar uma parte de outra obra.

No entanto, a lei proibe que a citagdo seja de tal forma extensa que prejudique o
interesse da obra citada procurando evitar os casos de pseudo - citagdes, em que a

citagéo surge apenas como um pretexto para apropriacéo da obra atheia.

O art. 76° n.°1, a) determina que a citagdo deve ser acompanhada, sempre que
possivel da indicagdo do nome do autor e do editor, do titulo da obra e demais

elementos que os identifiquem.

N&o basta, por isso, nas obras literarias para que seja corretamente exercido o direito
de citagdo, que a parte citada se encontre entre as aspas, havendo que fazer {

referéncia ao nome do autor e a obra utilizada.
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2.5.Violagdo do direito de autor: Crime de Usurpacdo e crime de

contrafacio

O Crime de Usurpacao & cometido por quem, utiliza uma obra sem autorizagdo do
autor ou do artista. (art. 195° CDADC)

Comete, ainda, o crime de usurpagio quem:

- divulgar ou publicar abusivamente uma obra ainda néo divulgada nem publicada
pelo seu autor ou néo destinada a divulgag&o ou publicagdo, mesmo que a apresente

como sendo do respetivo autor e quer se destine ou ndo a obter vantagem econdmica;
- qguem compilar obras publicadas ou inéditas sem autorizagio do seu autor;

( - estando autorizado a utilizar uma obra, exceder os limites da autorizagdo

concedida;

O Crime de Contrafagéo é cometido por quem utilizar uma obra como sendo criagéo
sua, que seja reprodugao total ou parcial de obra alheia, de tal modo semelhante que
nao tenha individualidade prépria. Se a reproducéo referida anteriormente for apenas

de parte da obra, s6 essa parte é considerada contrafacéo. (Art, 196° CDADC)

A contrafagdo exige que a obra ou prestagéo seja apresentada como sendo prépria,
pelo que se ndo existir essa apropriagdo, a situagdo sera de usurpacio e nio de

contrafacéo.

O crime de usurpagéo e o crime de contrafagéo sdo punidos com pena de prisdo até
trés anos e muita de 150 a 250 dias, de acordo com a gravidade da infragdo, sendo
( agravadas as penas para o dobro no caso reincidéncia. (Art. 197° CDADC)

Incorre na mesma pena quem se aproveitar de obra contrafeita ou usurpada,
colocando a venda, importar, exportar ou por qualquer modo distribuir ao ptblico. (Art.
199° CDADC)
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3. Regime da Publicidade e do Marketing

O regime da Publicidade encontra-se previsto na Lei n.® 8/2011, de 11 de Abiil e,
aplica-se a qualquer forma de publicidade, independentemente do suporte utilizado

para a sua difusao.

A publicidade deve concifiar as duas vertentes. Se por um flado, tem elevada
recetividade no quotidiano dos cidaddos, por outro lado, acarreta uma
responsabilidade, de protegdo e defesa dos consumidores e das suas legitimas

expectativas;

Esta assume uma grande importdncia na atividade econdémica, fomentando a

concorréncia e, sendo benéfica para as empresas e respetivos clientes.

3.1. Conceito de Pubficidade

A Publicidade define-se como qualquer forma de comunicagao feita por entidades de
natureza puUblica ou privada, no exercicio de uma atividade comercial, industrial,

artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de:

a) Promover bens ou servigos, com vista & sua comercializacdo ou alienagao

(venda);
b} Promover ideias, principios, iniciativas ou instituigdes,

Também se considera publicidade, qualquer forma de comunicagio da Administragéo
Publica, que tenha por objetivo, (direto ou indireto) promover o fornecimento de bens

ou servigos.

Ja néo se considera publicidade a propaganda politica. (art.3° e 4°)
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3.2 Definigdes:
No dominio da publicitaria deve distinguir-se:

a) Atividade publicitaria: abrange o conjunto de operagées relacionadas com a
difusdo de uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem
como as relagdes juridicas e técnicas dai resultantes entre anunciantes,
profissionais, agéncias de publicidade e entidades que explorem os

suportes publicitarios;

Por operagbes referidas anteriormente, entende-se as de concegdo, criacao,

produgéo, planificacdo e distribuicdo publicitarias.

b} Anunciante: a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a

publicidade; (
¢) Profissional ou agéncia de pubiicidade: pessoa singular que exerce a
atividade publicitaria ou pessoa coletiva que tenha por objeto exclusivo o
exercicio da atividade publicitaria (empresas de publicidade);
d) Suporte publicitario: o veiculo utilizado para a transmissio da mensagem
publicitaria, como por exemplo revista, jornais, e-mail;
e) Destinatario. a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige; (art. 5°)
3.3. Principios da Publicidade
A publicidade rege-se pelos seguintes principios: '
1) Principio da licitude
E proibida a publicidade que viole os valores, principios e instituices fundamentais
consagrados na Constituigéo.
B
et
. pered

~erfificaedo
. T s Jo Cerfiicas
oo Profissionol » Consuliadoria ¢ Processos de
cov raaGac . .




Direito eletrénico

3] GOVERNODE  wsovnsrconeon e <
E‘ﬂ PORTUGAL FEILS D 20 L._, 8] %‘ g

1NST5TUI,~G po EHPREIGD
EFDRMACAD PROFISSIONAE

e L

Logo, é proibida a publicidade que:

a) Utilize depreciativamente instituigdes, simbolos nacionais ou religiosos ou

personagens histéricas;
b} Facga apelo a violéncia, bem como a quaiquer atividade legal ou criminosa;
¢) Alente contra a dignidade da pessoa humana;

d) Contenha qualguer discriminacdo em relagcio a raga, lingua, territério de

origem, religifio ou sexo;

e) Utilize, a imagem ou as palavras de alguma pessoa, sem a sua

autorizagao,
{ f) Utilize linguagem obscena;
g) Encoraje comportamentos prejudiciais a protegao do ambiente;

h) Tenha como objeto ideias de contetdo sindical, politico ou religioso;,

2} Principio da ldentificabilidade (art.8°)

A publicidade tem de ser identificada como tal, qualguer que seja o meio de difuséo

utilizado.

Aguela que é efetuada na radio e na televisdo deve ser claramente separada da
restante programacéo, através da introducido de um separador no inicio e no fim do

espaco publicitario.

E proibido o uso de imagens ou outros meios dissimuladores que explorem a
possibilidade de transmitir publicidade sem que os destinatarios se apercebam da

natureza publicitaria da mensagem (publicidade dissimulada ou oculta, art. 9°).
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3) Principio da Veracidade (art. 10°)

Segundo este principio, a publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os

facios.

As informagGes sobre a origem, natureza, composigdo, propriedades e condigdes de
aquisicdo dos bens ou servigos publicitados devem ser exatas e passiveis de prova, a

todo o momento, perante as instancias competentes.

Relativamente a seguranga e satde do consumidor, & proibida a publicidade qgue
motive comportamentos prejudiciais a sua satde e a sua seguranca, homeadamente
por deficiente informacg&o acerca da perigosidade do produto ou suscetibilidade da
verificag@o de acidentes em resultado da sua propria utilizagdo. Como por exemplo, a
publicidade de medicamento para emagrecer em pouco tempo, nio indicar que nao (

deve se utilizado por pessoas diabéticas devido a sua composicao:

O disposto anteriormente deve ser particularmente acautelado no caso da publicidade

especialmente dirigida a criangas, adolescentes, idosos ou deficientes (art. 13°)
4) Principio de respeito pelos direitos do consumidor;
3.4. Restri¢ées ac conteudo da publicidade

3.4.1. Menores

A publicidade especialmente dirigida a menores deve ter sempre em conta a sua

vulnerabilidade psicologica, abstendo-se de:

a) Incitar diretamente os menores, a adquirir um determinado bem ou
Servigo,
b} Incitar diretamente os menores a persuadirem os seus pais ou

terceiros a comprarem os produtos/servigcos em questéo;
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¢) Conter elementos suscetiveis de colocar em perigo a sua
integridade  fisica ou moral, a sua salde ou seguranga,
nomeadamente afravés de incitamento ‘A violéncia;
d) Explorar a confianga especial que os menores depositam nos seus

pais, tutores ou professores.

Os menores sO podem surgir como intervenientes principais nas mensagens
publicitarias em que se verifique existir uma relagéo direta enire eles e o produto
/servico publicitado, como por exemplo: publicidade a material escofar (art. 14%) Ja

seria proibida a publicidade em que aprecia um menor a conduzir um automével.

3.4.2. Publicidade testemunhai

A publicidade testemunhal deve incluir depoimentos pessoais, genuinos e

comprovaveis, ligados a experiéncia do depoente ou de quem ele represente (art.15°).

3.4.3. Publicidade comparativa

A publicidade comparativa, sé é permitida, desde que respeile as seguintes

condicbes:
a) Nao seja enganosa, nos termos do artigo 11.°;

b) Compare bens ou servicos que respondam as mesmas necessidades ou
gue tenham os mesmos cobjetivos. Nao se pode comparar um frigorifico
com um cairo, pois nao respondem as mesmas necessidades, nem tém

0s mesmos objetivos;

¢) Compare uma ou mais caracteristicas essenciais, comprovaveis e

representativas desses bens ou servigos, entre as quais se pode incluir o

prego;
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d) N&o gere confusdo no mercado entre o anunciante e um concorrente ou

entre marcas, designacdes comerciais, outros sinais distintivo;

e) N&o desacredite ou deprecie marcas, bens, servigos, atividades de um

concorrente;
f) Se refira, em todos os casos de produtos com denominacio de origem, a

produtos com a mesma denominagéo;

g) N&o retire partido indevido do renome de urma marca, designagdo comercial
ou outro sinal distintivo de um concorrente ou da denominagio de origem de produtos

concorrentes;
h) Nao apresente um bem ou servigo como sendo imitacéo ou reprodugéo de

um bem ou servigo cuja marca/designacgio comercial seja protegida; (

3.4.4. Publicidade comparativa: Oferta especial

Sempre que a publicidade comparativa faca referéncia a uma oferta especial_devera
indicar o seu termo (fim) ou, se for o caso, que essa oferta especial depende da

disponibilidade dos produtos ou servigos.

Serve como exemplo a seguinte situagao: Publicidade de um hipermercado, no fim-de-

semana de 2 e 3 de Dezembro de 2012, sapatilhas a metade do preco. Oferta limitada

ao stock existente. Se encontrar o bem a um prego mais baixo devolveremos o valor

em dobro. (

E sobre o anunciante que recai o 6nus (dever) de provar a veracidade da publicidade

comparativa (art. 16°).
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3.5. Restrigdes ao objeto da publicidade

3.5.1. Bebidas alcodlicas
A publicidade a bebidas alcodlicas sé € permitida quando:

a) Nao se dirija especificamente a menores e ndo os apresente a consumir tais
bebidas;

b} Ndo encoraje consumos excessivos,
¢} Nao menospreze os ndo consumidores;
d) Néo sugira sucesso, éxito social ou especiais aptidées por efeito do consumo;

e) Néo sugira a existéncia, nas bebidas alcodlicas, de propriedades terapéuticas
ou de efeitos estimulantes ou sedativos;

f) N&o associe o consumo dessas bebidas ao exercicio fisico ou a condugio de
veiculos;

g) Nao sublinhe o teor de alcool das bebidas como qualidade positiva;

E proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, na televiso e na radio, entre as 7 horas

e as 22 horas e 30 minutos.

A publicidade de quaisquer eventos em que participem menores, nomeadamente,
atividades desportivas, culturais {peca de teatro), recreativas (passeios) ou outras, nao
devem fazer qualquer tipo de referéncia implicita ou explicita, a marcas de bebidas
alcodlicas (art. 17°) Como por exemplo proibicdo de publicidade a bebidas alcodlicas

nas camisolas dos participantes menores de uma corrida de corta — mato ;
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3.5.2. Tratamentos e medicamentos

E proibida a publicidade a tratamentos médicos e a medicamentos que apenas
possam ser obtidos mediante receita médica, com excegéo da publicidade incluida em
publicagdes tecnicas destinadas a médicos e outros profissionais de satde (art. 19°)
Assim, ¢ proibida a publicidade a um antibidtico porque necessita de receita médica,

mas, ja néo é na venda de pastilhas mebocaina, que sdo de venda livre.

3.5.3. Publicidade em estabelecimentos de ensino ou destinada a

menores

Segundo a redagéo do art. 20° é proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, bem
como ao tabaco ou a qualquer tipo de material pornografico em estabelecimentos de

ensino.

3.5.4. Veiculos automoveis
E proibida a publicidade que :

a) Apresente situagbes de utilizagéo do veiculo que ponham em risco a seguranca de
pessoas, condutor ou terceiros;

b} Contenha situagdes de utilizagdo do veiculo perturbadoras do meio ambiente;

¢) Apresente situagdes de infragéo das regras do Cédigo da Estrada, nomeadamente
excesso de velocidade, manobras perigosas, n#o utilize cinto de seguranga e

desrespeito pela sinalizagéo ou pelos pedes (art. 22° - A). (.

3.6. Formas especiais de publicidade

3.6.1. Publicidade domiciliaria e por correspondéncia

A publicidade domiciliaria e por correspondéncia deve conter, de forma clara e precisa:
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a) O nome, domicilio e os elementos necessérios para a identificagdo do anunciante;

b) A indicagdo do local onde o destinatario pode obter as informagdes que
necessite;
c) A descri¢do das carateristicas do bem/servico publicitado;
d) O preco do bem /servico, a forma de pagamento, bem como as condigdes de

aquisicéo, de garantia e de assisténcia pos-venda (art. 23°)

3.6.2. Patrocinio

O Patrocinio resulta do financiamento de programas, reportagens, edicées, rubricas,
com vista a promogdo do seu nome, marca ou imagem, bem como das suas

atividades, bens ou servigos.

Os programas patrocinados devem ser identificados como tal pela indicagdo do

nome ou fogétipo do patrocinador no inicio e, ou, no final do programa.

O conteudo e a programacgao que sejam patrocinados nio podem ser influenciados
pelo patrocinador, por forma a afetar a responsabilidade e a independéncia do emissor
{(art. 24°),

3.6.3. Publicidade na televisio e televenda

A publicidade televisiva deve ser inserida entre programas e ndo pode ser inserida

durante a transmiss&o de servigos religiosos.

Os telejornais, os programas de informagdo politica, os programas, revistas da
atualidade informativa, os documentarios, os programas religiosos e os programas
para criangas com duragéo inferior a trinta minutos néo podem ser interrompidos pela

publicidade.
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Entre duas interrupgbes sucessivas do mesmo programa, para emissdo de

publicidade, deve mediar um periodo igual ou superior a vinte minutos.

A televenda resulta da difusédo de ofertas ac publico, realizada por canais televisivos,
com vista ao fornecimento de produtos ou a prestagdo de servicos, mediante

remuneracao.

E proibida a televenda de medicamentos sujeitos a uma autorizagdo para

comercializagdo bem como de tratamentos médicos.

Esta ndo deve incitar os menores a comprarem ou alugarem quaisquer bens ou

servigos (art. 25% A). (

3.7. Legitimidade de profissionais e concorrentes

Tem legitimidade qualquer profissional ou concorrente com interesse em lutar contra a
publicidade enganosa e garantir o cumprimento da Lei em matéria de publicidade

podendo suscitar a intervengéo da Direcgdo-Geral do Consumidor (art. 42°),

Entre os responsaveis pela contra- ordenacdo estdo o anunciante, o profissional, a
agéncia de publicidade, o ftitufar do suporte publicitario, bem como qualquer outro

interveniente na emiss&o da mensagem publicitaria.

3.8. Fiscalizagdo e sangdes:

Nos termos do art. 34°, a infrag&o constitui contra ordenacdo punivel com as seguintes

coimas:

a) De 1745.79 € a 3.740.98 € ou de 3.491€ a 4.489,19 €, consoante o infrator seja
pessoa singular ou coletiva, por violagdo do preceituado nos artigos 7.°, 8.2, 9.°,
10.°,11.°9,12.°, 13.9, 142, 16.°, 20.°, 22 °-B, 232, 24.°, 25.° e 25.%-A;
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b) De 1000.00€ a 3.500.00 € ou de 2500.00 € a 24.939.90 €, consoante o infrator seja

pessoa singular ou coletiva, por violagéo do preceituado nos artigos 17.°18.° ¢ 19.°;

c) De 3.740.98 € a 2500.00€ ou de 1500.00 € a 7.980.77 €, consoante o infrator seja
pessoa singular ou coletiva, por violag@o do preceituado nos artigos 15.%, 21.°, 22°% e
22.°-A,

Para além, das coimas podem ainda ser aplicadas as seguintes sang¢bes acessérias:
a) Apreensédo de objetos utilizados na pratica das contra ordenagées;

b) Interdicdo temporaria, até um maximo de dois anos, de exercer a atividade
publicitaria;

c) Néo atribuicdo do subsidio ou beneficio entregue por entidades /servigos

pliblicos;

d) Encerramento temporaric das instalagées onde se verifique o exercicio da

atividade publicitaria, bem como cancelamento de licengas ou alvaras (art. 35°)

A aplicacho das sangdes compete a uma comissio constituida pelo Presidente da
comissdo referida no n.° 2 do artigo 52.° do Decreto-Lei n.° 28/84, de 20 de Janeiro,
que presidira, pelo presidente do Instituto do Consumidor e pelo presidente do Instituto

da Comunicacio Social.

A fiscalizagdo e a instrugdo dos processos competem ao Instituto do Consumidor,
devendo-lhe ser remetidos os autos de noticia levantados ou as dentincias recebidas
(art. 37 °, 38°%).
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4. Marketing

4.1, Definicao

O Marketing € o processo usado para verificar que produtos ou servigos poderdo
interessar aos consumidores, assim como a estratégia que se ira utilizar nas vendas,

comunicagbes e no desenvolvimento do negdcio.

4.2, Finalidade

A finalidade do Marketing & criar satisfagdo no cliente, gerando relacionamentos
lucrativos para ambas as partes, empresa e cliente. Assim, um gestor de marketing
tem um leque muito alargado de atividades, desde, estudo de mercado, a definigéo de

uma estratégia e assisténcia pds-venda.

4.3. Marketing Direto

Consiste em contactos diretos que ocorrem individualmente entre a empresa e um

cliente ou grupo de clientes com necessidades idénticas.

Deve ser utilizado para conseguir uma relagdo personalizada com os clientes, de
forma a conhecé-los o suficiente para poder oferecer a cada cliente os bens e servicos

mais adequados.

Este & fundamental na fidelizag&o dos clientes, contribuindo para aumentar a receita
média por cliente, porque visam a satisfagdo das necessidades do consumidor e para
a criagdo de uma relagdo duradoura, na conquista da sua confianca e lealdade a

marca.
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4.4, Publicidade a clientes

F permitido ao fornecedor de um produto ou servigo, relativo a produtos ou servigos
analogos, enviar publicidade néo solicitada aos clientes com quem celebrou
anteriormente transacgdes se, ao cliente tiver sido comunicada a possibilidade de o
recusar por ocasido da transagio realizada e, se ndo implicar custo para o

destinatario;

Por seu fado, o destinatério deve ter acesso a meios que lhe permitam a qualquer

momento recusar, o envio dessa publicidade para futuro.

As entidades que promovam o envio de comunicagdes publicitarias ndo solicitadas,
devem manter uma lista atualizada de pessoas que manifestaram o desejo de néo
receber aguele tipo de comunicagées. Tornando-se proibido o envio de comunicacées (

publicitarias as pessoas constantes daquela lista.
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5. Regime de venda a distincia

O presente diploma, Decreto-lei 143/2001, de 26 de Abril, procede a transposigéo para
a ordem juridica interna da Diretiva n.° 97/7/CE, do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 20 de Maio, relativa a4 protegdo dos consumidores em matéria de

contratos celebrados a distancia.

Este é aplicavel aos contratos celebrados & distancia e aos contratos ao domicilio e
equiparados, bem como a outras modalidades contratuais de fornecimento de bens ou
servicos, tendo em vista promover a transparéncia das praticas comerciais e

salvaguardar os interesses dos consumidores.

5.1. Definigdo de contrato a distincia

Entende-se por contrato celebrado a distancia, qualquer contrato relativo a bens ou
servicos celebrado entre um fornecedor e um consumidor, relacionado com venda ou
prestagao de servigos 3 distancia organizado pelo fornecedor que, para esse contrato,
utilize exclusivamente uma ou mais técnicas de comunicagdo a distancia até a

celebragéo do contrato, incluindo a propria celebracéo (Art, 2° al, aj.

5.2. Distingdo entre Consumidor e fornecedor

Para efeitos do presente diploma, entende-se por Consumidor, qualquer pessoa
singular que atue com fins que n&o pertengam ao ambito da sua atividade profissional
(Art. 1°, a DL)

O Fornecedor é qualquer pessoa singular ou coletiva que atue no ambito da sua
atividade profissional (Art. 1°, b DL).
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5.3. Definigdo de Técnica de comunicagio a distancia

A técnica de comunicacdo a distancia define-se como qualquer meio que, sem a
presenca fisica e simultanea do fornecedor e do consumidor, possa ser utilizado tendo

em vista a celebragdo do contrato entre as referidas partes (Art. 2°, b DL)

5.4, Exclusdo do regime

Nos termos do art, 3° o disposio no presente regime nio se aplica a contratos
celebrados;

a) no ambito de servigos financeiros, nomeadamente os referentes a servigos de
investimento, a operagdes de seguros e resseguros, a servigos bancarios, a
operacoes relativas a fundos de penses e a servigos relativos a operagdes a prazo ou
sobre opcdes;
by através de distribuidores automaticos ou de estabelecimentos comerciais
autematizados;

c) Com operadores de telecomunicagbes pela utilizagdo de cabinas telefénicas
plblicas;

d) Para a construcdo e venda de bens imoveis ou relativos a outros direitos
respeitantes a bens imbveis, exceto o] arrendamento;

e} Em leilGes.

5.5. Informagdes prévias

Dispde o art. 4°, n.°1 que o consumidor deve dispor, em tempo util e previamente a

celebragao de qualquer contrato celebrado a distancia, das seguintes informagdes:

a} ldentidade do fornecedor e, no caso de contratos que exijam pagamento adiantado,

o respetivo endereco;
b) Caracteristicas essenciais do bem ou do servigo;

c} Preco do bem ou do servigo, incluindo taxas e impostos;
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d) Despesas de entrega, caso existam:

e) Modalidades de pagamento, entrega ou execucgio;
f) Existéncia do direito de resolugdo do contrato;

g} Prazo de validade da oferta ou proposta contratuai;

h) Duragdo minima do contrato, sempre gue necessario, em caso de contratos de

fornecimento de bens ou prestagédo de servicos de execucao continuada ou periddica.

Estas informagdes devem ser fornecidas de forma clara e compreensivel, com
respeito pelos principios da boa-fé, da lealdade nas transagbes comerciais e da
{ protecio das pessoas com incapacidade de exercicio dos seus direitos, especialmente

0s mehores.

5.8. Execugdo do contrato

Salvo acordo em contrario entre as partes, o fornecedor deve dar cumprimento a
encomenda no prazo de 30 dias a contar do dia seguinte aquele em que o consumidor

Iha transmitiu,

Em caso de incumprimento do contrato pelo fornecedor devido a indisponibilidade do
bem ou servigo encomendado, aquele deve informar do facto o consumidor e
reembolsa-lo dos montantes que eventualmente tenha pago, no prazo maximo de 30

dias a contar da data do conhecimento daquela indisponibilidade.

Decorrido o prazo previsto no nimero anterior sem que o consumidor tenha sido
reembolsado, o fornecedor fica obrigado a devolver em dobro, no prazo de 15 dias
Uteis, os montantes pagos pelo consumidor {(art. 9° DL).
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5.7. Mecanismo de rea¢io do consumidor

Nos contratos & distancia o consumidor dispde de um prazo minimo de 14 dias para
resolver o contrato sem pagamento de indemnizagao e sem necessidade de indicar o

mofivo,

A resolugéio deve ser feita por carta registada com aviso de recegdo comunicando ao
outro contraente ou a pessoa para tal designada a vontade de resolver o contrato (art.
6°, n.°5).

5.8. Efeitos da resolugédo

Em caso de resolugéo do contrato de venda a distancia, o fornecedor fica obrigado a (
reembolsar no prazo maximo de 30 dias os montantes pagos pelo consumidor, sem
quaisquer despesas para este, salvo eventuais despesas diretamente decorrentes da

devolugéo do bem quando n&o reclamadas pelo consumidor.

Decorrido o prazo anterior sem que o consumidor tenha sido reembolsado, o
fornecedor fica obrigado a devolver em dobro, no prazo de 15 dias (teis, os montantes

pagos pelo consumido,

Em relagdo ao consumidor, este deve conservar os bens de modo a poder restitui-los,
ao fornecedor ou & pessoa para tal designada no contrato, em devidas condi¢bes de

utilizag4o, no prazo de 30 dias a contar da data da sua recegéo (Art.8° DL)

5.8. Restrigdes ao direito de livre resolugéo

O art 7° dispde que o consumidor ndo pode exercer o direito de livre resolugdo nos

sequintes contratos:

a) Fornecimento de bens ou de prestagdo de servigos cujo prego dependa de
flutuacbes de taxas do mercado financeiro que o fornecedor ndo possa

controlar;
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b} Fornecimento de bens confecionados de acordo com especificagdes do
consumidor ou manifestamente personalizados oy que, pela sua natureza, nio
possam ser reenviados ou sejam suscetiveis de perecerem rapidamente;
¢) Fornecimento de gravacées audio e video, de discos e de programas
informaticos a que o consumidor tenha retirado o selo de garantia de
inviolabilidade;

d) Fornecimento de jornais e revistas;

e) Servigos de apostas e lotarias.

5.10. Concessio de crédito

Sempre que o :preco do bem ou servigo for total ou parcialmente coberto por um
crédito concedido pelo fornecedor ou por um terceiro com base num acordo celebrado
entre este e o fornecedor, o contrato de crédito & automaticamente tido por resolvido,
sem direito a indemnizagéo, se o consumidor exercer o seu direito de livre resolugdo

em conformidade com o disposto no artigo 6.°, n.° 1 DL. (Art. 8°DL)

511.  Onus da prova

Incumbe ao fornecedor o énus da prova quanto a existéncia de uma informagao
prévia, de uma confirmagdo por escrito, do cumprimento dos prazos e do

consentimento do consurnidor. (Art.12° DL)
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6. Bases de dados: as questdes de seguranga, de criptografia e de profegéo de

dados

6.1. Definicdo de Base de dados
De uma forma genérica, qualquer conjunto de dados é uma Base de
Dados, como por exemplo: uma agenda com as moradas de pessoas conhecidas, um

Livro, os dados guardados no sistema informatico dos servigos publicos sobre os

cidadios.

Assim, a Base de Dados define-se como uma compilagdo de obras, dados ou outros
elementos, organizados de modo ordenado por forma a facilitar o acesso de

utilizadores ao seu conteudo informativo.

Nas Bases de dados eletrdnicas, os critérios de ordenacdo sfo os Campos de
Pesquisa enquanto nas Bases de dados n&o eletrénicas predomina a ordem

alfabética, numéria ou cronolégica.

E essencial a existéncia de critérios de ordenag&o metédicos e sistematicos, logo nao
existe Base de Dados se existir uma exibigdo desordenada de dados, como sucede
nos antncios de jornal. O mesmo ndo acontece nos sites de procura de emprego que

estdo organizados por &rea de trabalho, zona geografica, entre outras.

6.2. Questdes de seguranga, de criptografia

A criptografia s&o técnicas pelas quais a informagéio pode ser transformada da
sua forma original para outra ilegivel, de forma que apenas possa ser
conhecida pelo seu destinatario, o que a torna dificil de ser lida por alguém nio
autorizado. Assim, s6 o recetor da mensagem pode ler a informagao com
facilidade.
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A Criptografia visa proteger as informagdes armazenadas num banco de
dados, que servem para guardar diferentes tipos de informacao.

Esta cumpre trés fungdes essenciais:

- confidencialidade da mensagem: so o destinatario autorizado deve ser capaz
de extrair o contelido da mensagem da sua forma cifrada.

- integridade da mensagem: o destinatario devera ser capaz de determinar se a
mensagem foi alterada durante a transmisséo.

- autenticacao do remetente: o destinatario devera ser capaz de identificar o
remetente e verificar que foi mesmo ele guem enviou a mensagem.

- irretratabilidade do emissor: ndo devera ser possivel ao emissor negar a

autoria da mensagem.

Assim, a Criptografia consiste em técnicas que procuram tornar possivel a

comunicagio secreta entre dois agentes, sobre um canal aberto.

6.3. Protec¢ao de Dados

A Lei da Protecido de Dados Pessoais, Lei n.® 67/98, de 26 de Outubro,
transpbe para a ordem juridica portuguesa a Diretiva n.® 95/46/CE, do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 24 de Outubro de 1995, relativa a protegéo das pessoas
singulares no que diz respeito ac tratamento dos dados pessoais e a livre circulago

desses dados.
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6.3.1.Tratamento de dados pessoais
6.3.1.1.Qualidade dos dados e legitimidade do seu tratamento (art. 5°a 99)

O tratamento de dados pessoais deve processar-se de forma transparente e no
respeito pela reserva da vida privada, bem como pelos direitos, liberdades e garantias

fundamentais.
Os dados pessoais devem ser:
- tratados de forma licita e com respeito pelo principio da boa fé;

- Recolhidos para finalidades determinadas, explicitas e legitimas, nao podendo ser

posteriormente tratados de forma incompativel com essas finalidades;

- Adequados, pertinentes e ndo excessivos relativamente as finalidades para que sio

recolhidos e posteriormente tratados:

- Exatos e atualizados, devendo ser tomadas as medidas adequadas para assegurar

que sejam apagados ou retificados os dados inexatos ou incompletos;

- Conservados, de forma a permitir a identificacdo dos seus titulares apenas durante o

periodo necessario para a prossecugéo das finalidades da recolha.

O tratamento de dados pessoais s6 pode ser efetuado se o seu titular tiver dado de

forma inequivoca o seu consentimento.

E proibido o tratamento de dados pessoais referentes a convicgdes filosoficas ou
politicas, fillagdo partidaria ou sindical, fé religiosa, vida privada e origem racial ou
étnica, bem como o tratamento de dados relativos a satde e 3 vida sexual, incluindo

os dados genéticos.
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6.3.1.2. Direitos do titular dos dados (art.10° a 13°)

O responsavel ao recolher dados pessoais diretamente do seu titular, deve prestar-lhe,
as seguintes informacdes:

a) ldentidade do responsavel pelo tratamento/representante;

b) Finalidades do tratamento;

¢)Os destinatarios dos dados;

d)a existéncia e as condigdes de acesso e de retificacao,

No caso de recolha de dados em redes abertas, o titular dos dados deve ser
informado, salvo se ja tiver conhecimento, de que os seus dados pessoais podem
circular na rede sem condigbes de seguranga, correndo o risco de serem vistos e

utilizados por terceiros ndo autorizados. (

6.3.1.3. Seguranca e confidencialidade do tratamento (art. 14° a 17°)

O responsavel pelo fratamento de dados deve pdr em pratica as medidas adequadas
para proteger os dados pessoais contra a destruicdo, a perda, a alteracdo, a difuséo
ou o acesso ndo autorizados, nomeadamente quando o tratamento implicar a sua
transmiss&o por rede, e contra qualguer outra forma de tratamento ilicito. Estas
medidas devem assegurar, um nivel de seguran¢a adequado em relacdo aos riscos

que o tratamento apresenta e a natureza dos dados a proteger.

Os responsaveis pelo tratamento dos dados devem tomar as medidas adequadas

para:

a) Impedir 0 acesso de pessoa n&o autorizada as instalagdes (controlo da entrada nas (
instalacbes);

b) Impedir que suportes de dados possam ser lidos, copiados, alterados ou retirados

por pessca ndo autorizada (controlo dos  suportes de  dados),

c) Impedir a introdugdo ndo autorizada, bem como a tomada de conhecimento, a
alteracédo ou a eliminagédo nio autorizadas de dados pessoais inseridos (controlo da

insercio);
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d) Impedir que sistemas de tratamento automatizados de dados possam ser utilizados
por pessoas no autorizadas {controlo da utilizagao);
e} Garantir que as pessoas autorizadas s6 possam ter acesso aos dados abrangidos
pela autorizagio (controlo de ' acesso);
f) Garantir a verificacdo das entidades a quem possam ser transmitidos os dados
pessoais através das instalagbes de transmiss@o de dados (controlo da transmisséo);
g) Garantir que possa verificar-se a posteriori, quais os dados pessoais introduzidos
guando e por guem {controlo da introdugéo);
h) Impedir que, na transmisséo de dados pessoais, bem como no transporte do seu
suporte, os dados possam ser lidos, copiados, alterados ou eliminados de forma nio

autorizada (controlo do transporte).

{ A CNPD pode determinar que, nos casos em que a circulagdo em rede de dados
pessoais possa pdr em risco direitos, liberdades e garantias dos respetivos titulares, a

transmissao seja cifrada.

Os responsaveis pelo tratamento de dados pessoais, bem como as pessoas que, no
exercicio das suas fungdes, tenham conhecimento dos dados pessoais tratados, ficam
obrigados a sigiio profissional, mesmo ap6s o termo das suas fungées. Igual obrigacéo

recai sobre os membros da CNPD, mesmo apés o termo do mandato.
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7. Repositorios digitais

Um Repositorio Digital & constituido por documentos primarios que sao
digitalizados ou que j& estdo em ficheiros eletronicos, disponibilizados na Internet,

permitindo o acesso a distancia.

O Repositorio Digital permite aceder através de um computador com ligagao
em rede e, ao mesmo tempo, permite a utilizagdo simultanea por diversos utilizadores,

onde encontram em suporte digital os produtos e servigos das organizagées.

Estes podem ser colaborativos e com controlo dos contelidos dos documentos,

como os dirigidos para o publico em geral (ex: Wikipédia). Mas também podem ter um

{ nivel de controlo mais elevado e serem concebidos para promover a literacia e uma
aprendizagem responsavel, dirigidos a ptblicos especificos de utilizadores ( ex: os
estudantes).Serve como exemplo, a biblioteca digital do IPB que é um repositério de

informagéo cientifica produzida pelos docentes e investigadores do Instituto

Politécnico de Braganga;

Atualmente existe um interesse crescente a volta dos repositorios em contextos
de ensino e de aprendizagem e, um nUmero cada vez maior de recursos de
aprendizagem ou de repositérios de aprendizagem a serem desenvolvidos e
disponibilizados. Uma das razées para o aumento do numero dos repositérios & a

disponibilidade crescente de plataformas para alojar e desenvolver repositorios.
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8. Instituigbes

8.1. Inspecédo Geral das Atividades Culturais

A Inspegio-Geral das Atividades Culturais IGAC) foi criada pelo Decreto-Lei n°® 80/97,
de 8 de abril e tem como missdo auditar o desempenho das entidades organicamente
dependentes do Secretdrio de Estado da Cultura, garantir a seguranca dos espetaculos
arlisticos, promover e defender os autores e autenticar e classificar os contedidos

culturais.

E um servigo dotado de autonomia administrativa, na dependéncia do Secretario de
Estado da Cultura, com o objetivo de assegurar ; .

- 0 desempenho de fungbes de acompanhamento e avaliagéo da execucio da politica
cultural;

- & Inspeg&o superior e de auditoria junto dos servigos dependentes ou tutelados do
Secretario de Estado da Cultura;

- a fiscalizacéo de espetaculos de natureza artistica e do direito de autor e direitos

CONEexos;

A estrutura hierarquizada da IGAC compreende unidades organicas flexiveis como : a
divisfio de Gestdo Financeira e Patrimonial ( DGFP); divisdo de Licenciamento e
Propriedade Intelectual (DLPI) e a divisio de Comunicagiio e Gestdo da Informagfio

(DCGL).

8.2. Comissao Nacional de Protegido de dados

A Lei n.° 43/2004, de 18 de Agosto, regula a organizacdo e o funcionamento da
Comissé&o Nacional de Protecéo de Dados (CNPD),bem como o estatuto pessoal dos

seus membros.
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A CNPD é uma entidade administrativa independente, com poderes de autoridade,
que funciona junto da Assembleia da Republica, com as atribuicbes e competéncias

definidas na lei.

Constituem deveres dos membros da CNPD, exercer o respetivo cargo com isencao,
rigor e independéncia; participar ativa e assiduamente nos trabalhos do 6rgéo que
integram e guardar sigilo sobre as quesifes ou processos que estejam a ser objeto de
apreciagao.

A CNPD dispde de servigos de apoio préprios que compreendem o servigo Juridico

(SJ), servigo de Informagéo e Relagdes Internacionais (SIRI), servigo de Informatica e

Inspecéo (Sll} e servigo de Apoio Administrativo e Financeiro (SAAF).

8.3. Sociedade Portuguesa de Autores

A Sociedade Portuguesa de Autores & uma cooperativa de responsabilidade limitada,
fundada em 1925 para a Gestfo do Direito de Autor, nos termos da legislagiio nacional
(Cadigo do Direito de Autor e dos Direitos Conexos), designada abreviadamente por

S.P.A.

A cooperativa é uma organizagdo voluntaria e auténoma, de direito privado, sem fins
lucrativos, criada para a gestdo coletiva dos direitos de propriedade intelectual e
defesa e promogédo dos bens culturais, reconhecida como pessoa coletiva de utilidade

publica.

A SPA representa os autores portugueses de todas as disciplinas literarias e artisticas,
seus sucessores e cessionarios, que nela se acham inscritos e compreende as

seguintes fungobes:

-Autoriza a utilizagdo das obras dos titulares de direitos de autor que representa
(nacionais e estrangeiros, quer sejam autores, seus sucessores ou cessionarios),
-Fixa as condi¢des dessa utilizago;

- Cobra os direitos correspondentes a essa utilizagio;
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- Distribui os montantes cobrados, ap6s dedugédo das comissdes, pelos titulares dos
respetivos direitos;
- Complementarmente, desempenha funcdes de caracter social e cultural e mutualista;

Constituem 6rgaos da SPA a Assembleia Geral, Dire¢éo e Conselho Fiscal.
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