SPUBLICIDADE



PUBLICIDADE

Tem como objetivo dar a conhecer
uma empresa, um produto ou um

Servico.

E dos pilares da sociedade de
consumo.

As suas 1magens representam a

época em que vivemos e sao reflexo
dos desejos dos 1ndividuos.
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TTPOS DE PUBLICIDADE

Publicidade comerciaz

destina-se a incentivar, através de métodos de
persuasao, o consumidor a adquirir um
determinado produto ou servico (exemplos:
automoveis, espetaculos de cinema, viagens, etc)

Publicidade comercial a

destina-se, sobretudo, a alertar os consumidores
para determinados aspetos da vida em sociedade,
nomeadamente os de prevencao e implementacao
de regras de vida ( exemplo: campanhas de
solidariedade. de prevencao da Sida. etc.).
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HISTORIA DA PUBLICIDADE- ETAPAS DA
PUBLICIDADE

1- Pregoes

2- Publicidade ao servico da
1mprensa

3- Agéncia de publicidade

4- Mundializacao da publicidade

BAled BllgWY  020¢/v0/.L¢



DISCURSO PUBLICITARIO

Semelhante a um conto de fadas

A mensagem transmitida faz os
possivels consumidores sentirem-se
personagens integrantes daquela
atmosfera
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A PUBLICIDADE DE HOJE

Apela mais aos valores do que as carateristicas
dos produtos

Valores que se identificam com as marcas.
Valores socialmente aceites.

Diminui a relacao entre valor e tempo dos
objetos, com renovacoes constantes apresentando
alternativas para o desejo humano.

BAled BllgWY  020¢/v0/.L¢



OBJETIVOS DA PUBLICIDADE

o Informar
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» ANUNCIO

SLOGAN 0

o Persuadir




VANTAGENS DA PUBLICIDADE

A publicidade informa sobre os produtos e
servicos disponiveis, da a conhecer diferentes
tipos de um mesmo produto, permitindo ao
consumidor escolher o que melhor se adapta.

2. A publicidade incentiva a concorrencia e reduz
os precos. Quanto mais pessoas conhecerem o
produto, maior sera o nimero de potenciais
compradores; quanto mais o produto vender,
Imenor sera o preco a cobrar.
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VANTAGENS DA PUBLICIDADE

3. A publicidade suporta grande parte dos custos
dos Media. Sem publicidade nao existiriam
algumas televisoes, radios, jornais, revistas...

4. Os anuncios publicitarios sao, normalmente,
divertidos, coloridos, musicais e inovadores.
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DESVANTAGENS DA PUBLICIDADE

1. A publicidade pode informar os consumidores
mas, o seu objetivo é persuadir e manipular os
consumidores levando-os a compra dos produtos e

Servicos.

2. Estimula um consumo exagerado de produtos e
servicos por parte dos consumidores, sem
atenderem as suas necessidades, as suas
possibilidades e sem pensarem nos prejuizos para
o ambiente.
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DESVANTAGENS DA PUBLICIDADE

3. O custo da publicidade é elevado e acaba por
ser imputado no preco final do produto, pelo que
encarece os produtos e servicos.

4. Pode ser obstaculo a uma livre escolha, nao s6
pela pressao que exerce, mas também porque tira
partido da vulnerabilidade de alguns grupos de
consumidores, como por exemplo as criancas, os
jovens e os 1dosos.
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CAMPANHA PUBLICITARIA DEVE TER EM
CONSIDERACAO

Que mensagem interessa veicular?

A que publico alvo se destina (jovens, mulheres
solteiras, homens, 1dosos...)?

Como expressar a mensagem ( imagens,
slogans...)?

Que suporte publicitario utilizar ( televisao,
radio, jornais, revistas, internet)?

A escolha do suporte vail depender do orcamento,
publico-alvo, area de residéncia do publico — alvo
e objetivo da campanha.
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ANUNCIO

Tem como objetivo exercer uma influéncia sobre
as pessoas a quem sao dirigidas e sobre os seus
comportamentos efetivos.

Os anuncios eficazes possuem seis
caracteristicas:

simples e facilmente compreensiveis.
verdadeiros e informativos.

sinceros e orientados ao cliente.

especificam quem, o qué, quando, onde,
COMmo € porque.
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ANUNCIO

O principal objetivo de qualquer antncio €
assoclar o objeto que estamos a consumir a
sensacoes agradaveis

despertando assim um desejo
no consumidor. Frequentemente, é “vendido” um
estilo de vida mais do que o proprio produto.

(anuncios visualizados durante as sessoes)
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OBJETIVOS DO ANUNCIO

o Despertar a Atencao A
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o Despertar o Interesse I
o Provocar o Desejo D
o Levar a Memorizacao M

o Desencadear a Acao




ELEMENTOS DO ANUNCIO PUBLICITARIO

Para que um anuncio funcione, ativando o
desejo de aquisicao, devera conter, bem
combinados, diversos elementos.

A MARCA- Presente de uma forma dominante
ou discreta, é um elemento fundamental.

A IMAGEM- A imagem publicitaria é
cuildadosamente preparada para nos prender o
olhar. Através da cor, da originalidade, da
assoclacao 1nesperada, daquilo que nos mostra e
sobretudo daquilo que nos sugere
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O SLOGAN- E muito importante e joga com o
poder da palavra. Deve ser original, conciso, facil
de memorizar e capaz de despertar simpatia pela
marca ou pelo produto.

O TEXTO DE ARGUMENTACAO- Pretende dar
credibilidade ao anliincio, apontando as
qualidades do produto, a sua superioridade, as

vantagens da sua aquisicao.
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ANUNCIO

As marcas recorrem a varias
técnicas /estratéegias comerciais:

Novidade

Factos comprovados
Apelo a Beleza
Ambiente familiar
Criar uma personagem
Slogans

Celebridades

Maisica, moda e beleza
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A PUBLICIDADE NAO DEVE:

Enganar

Fomentar atitudes de competicao
Animar comportamentos violentos
Ajudar a manter situacoes de
Injustica

Rebaixar a condicao das pessoas a
simples consumidores
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A LEI PORTUGUESA DISPOE DE UM CODIGO
DA PUBLICIDADE QUE DEFINE AS REGRAS E
NORMAS DA PUBLICIDADE. ESTE cODIGO
ESTABELECE PRINCIPIOS.

Principio da Licitude

A publicidade nao pode ofender os valores,principios ou instituicoes
consagrados na CRP.

E proibida a publicidade que incentiva a violéncia ou que encoraje a
comportamentos prejudiciais ao meio ambiente.

Principio da identificabilidade

A publicidade deve obrigatoriamente identificada.
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A LEI PORTUGUESA DISPOE DE UM CODIGO
DA PUBLICIDADE QUE DEFINE AS REGRAS E
NORMAS DA PUBLICIDADE. ESTE cODIGO
ESTABELECE PRINCIPIOS.

Principio da veracidade

A publicidade deve respeitar a verdade.
Nao pode deformaros factos.

Proibida a publicidade enganosa.

Principio do respeito pelos direitos
do consumidor

E proibida a publicidade que viola os direitos dos consumidores.
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A PUBLICIDADE DE HOJE

Apela mais aos valores do que as carateristicas
dos produtos

Valores que se identificam com as marcas
Valores que se ligam a cultura da imagem
Valores socialmente aceites.

Diminui a relacao entre valor e tempo dos
objectos, com renovacoes constantes

apresentando alternativas para o desejo humano.
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Hoje em dia, em que o mundo contemporaneo
parece submerso numa crise de 1identidade que
afecta as crencas, a publicidade assumiu o papel
de oferecer valores firmes, seguros pacificamente
aceltes pela maioria.

Muitos procuram a sua identidade no mundo das
marcas e o sentido da existéncia na efémera
felicidade dos antuncios.
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CONSUMISMO

2° Guerra

Dinamismo econdémico
Progresso tecnolégico
Mudancas politicas
Alargamento do sector terciario
Anos 70

Intervencao do Estado
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SOCIEDADE DE CONSUMO

Organizada em funcao do consumo e
da producao

Identifica o consumo como sucesso
social e felicidade pessoal.

Recusa a profundidade, vivendo
pelas aparencias.
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SOCIEDADE DE CONSUMO

Preferéncia por produtos de reduzida
qualidade com baixos precos.

Produtos de curta duracao.
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CONCEITOS

Consumo

Aquisicao de bens e servicos estritamente
necessarios.

Consumismo

Conjunto de comportamentos e atitudes capazer de
conduzir a um consumo compulsivo sem critérios,
baseado em valores materiais e na ostentacao.
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CONCEITOS

Consumerismo
Consumo racional,controlado,seletivo baseado em
valores socials a ambientais e no respeito por
geracoes futuras
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APELO AO CONSUMISMO

Surgimento de grandes superficies
Facilidades de pagamento

- Prestacoes

- Sistema bancario de débito e
crédito

- Dinheiro de plastico
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APELO AO CONSUMO

Publicidade nos mass média.

Moda.

Compras online
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