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Ficha de avaliagdo diagnostica

Antes de responder, leia com calma e atengdo. Reflita antes de responder as questdoes. Bom
trabalho!

T

1) O que é para ti Oportunidade de Negdcio?

2) O que sdo ideais de negdcio?

3) Quais as principais dicas para identificar oportunidades de sucesso?

4) O que é uma oportunidade?
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5) Assinala com um X na coluna correspondente a resposta correta:

Verdadeiro Falso

a) Iniciar um negdcio inclui ndo s6 um conjunto de oporunidades
como também alguns riscos;
b) Um negdcio para ser sustenavél tem que ser rentavél, mas um
negocio renavél pode nao ter sustenabilidade;
c) A maioria dos empreendedores ndo tem sucesso com a
realizacdo da sua ideia original;
d) O/a promotora da futura empresa deve alicercar a ideia do
projeto idenificando quais as suas vantagens compeiivas no(s)
marcado(s) em que pretende atuar;
e) O termo SWOT é um acréonimo que resume conceitos de
Pontos fortes (Strenght), Pontos fracos (Weeknesses),
Oportunidades (Opportinities) e Ameacas (Threes);
f) O Marketing é um processo no qual se identificam e qualificam
as necessidades do cliente e se define uma estratégia clara para
satisfazer, envolvendo, se possivel, profissionais com experiéncia
na area;
g) Apds definida a estratégia de Marketing, deverdo ser definidos
e implementados os circuitos e canais de venda que sdo a base
do processo de comunicagdo com o potencial comprador;
h) Os custos iniciais consistem no investimento necessario para o
arranque da atividade;
i) O projeto deve ser objeto de um esudo de rentabilidade, no
sentido de se verificar se as receitas liquidas de despesa,
associadas ao projeto de investimento, compensam ou nao o
montante inicialmente gasto;
j) A construcdo de um estudo econdmico e financeiro baseia-se
num processo de previsdo assente em pressupostos, com o
objetivo de estimar os efeitos resultantes da implementacdo do
plano de negdcios.
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