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ESTE EBOOK E
CERTO PRA MIM?

Um dos nossos principais
objetivos da Rock Content
é ensinar. Para isso,
produzimos posts, ebooks,
whitepapers, webinars,
infograficos e uma

infinidade de materiais que

sao feitos apenas para voce.

Agora voceé confere qual
é o grau de conhecimento
necessario para usufruir ao

maximo deste contetdo.

BASICO

Se vocé esta comecgando a trabalhar
com Marketing de Conteudo, Marketing
Digital ou Inbound Marketing, este
conteudo é exatamente o que vocé
precisa. Aqui abordaremos alguns
assuntos de maneira bem introdutéria e
da forma mais didatica possivel. Estes
sao os principais conteudos para quem

deseja comecar a aprender algo novo!

S [ ESTE E-BOOK! ]

AVANGADO

Estes sdo 0os materials mais complexos
produzidos pela Rock Content. Para usufruir
ao maximo dos conteudos avangados que
produzimos, € essencial que vocé esteja em
dia com o que acontece no mundo digital.
Nossos materiais avan¢ados sao para
profissionais com experiéncia na area que
estao em busca de aprofundar em sua area

de conhecimento.

INTERMEDIARIO

Nestes materiais o conteudo é voltado para
as pessoas que ja estdo mais familiarizadas
com alguns dos conceitos de Marketing
Digital. Este tipo de conteudo costuma ser um
pouco mais aprofundado, e aqui costumamos
apresentar algumas solucdes para problemas

um pouco mais complexos.

GUIA COMPLETO

Nesta categoria se encontram os materiais
mais completos da Rock Content. Neles,

0s assuntos sao tratados desde os seus
conceltos mais basicos até os detalhes mais
avancados e especificos. Sdo indicados
para qualquer pessoa que deseja comegar,
aprofundar ou reciclar o seu conhecimento

em um determinado assunto.
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INTRODUCAO

Em 2018, o LinkedIn completa 15 anos de idade.
Estamos vivendo uma era onde novidades sdo langadas
a cada trimestre e que redes sociais sao criadas,
viralizam e desaparecem com certa velocidade.

No caso do LinkedIn a histéria tem sido completamente
diferente. Com um crescimento expressivo ao longo
dos anos, a rede social focada em profissionais

cresce a cada trimestre e tem apresentado numeros
surpreendentes nos ultimos anos.

O LinkedIn conta com mais de 500 milhoes de usuarios
ativos e crescendo trimestre a trimestre.

Vale lembrar que no inicio de 2014 a rede social
comemorava o marco de 300 milhdes de usuarios em
todo o mundo. Além disso o Brasil é o terceiro pais com
maior adocao da rede social:

1. Estados Unidos

2. India

3. Brasil

4. Gra Bretanha

5. China
Neste ebook nés vamos explicar como vocé pode tirar
o proveito de tantos usuarios que estao ligados na rede
diariamente. Seja para fazer negdcios, promover sua
marca ou até mesmo se estabelecer como profissional,

fazer Marketing no Linkedin é essencial.

Boa leitura!
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PRINCIPAIS CARACTERISTICAS

O principal ponto que diferencia o LinkedIn

das demais redes sociais existentes é seu foco

profissional. Também conhecida como a rede

social do networking, o LinkedIn tem alguns dados

Interessantes:

# Mais de dois usuarios se conectam no LinkedIn
por segundo;

# Atualmente existem mais de 40 milhdes de
estudantes e profissionais recém-graduados
na rede;

# O LinkedIn ja possul um alcance de mais de
200 paises;

# 41% de todas as visitas sao feitas através de
dispositivos movels;

# 81% de profissionais de Marketing B2B realizam
lancamento de novos produtos no LinkedIn;

Profissionais ao redor do mundo tém utilizado o
LinkedIn para propoésitos similares:

# Se conectarem com outros profissionais e criar
relacionamentos;

# Obter informacoes através de noticias e
conhecimentos diversos do mercado;

# Encontrar oportunidades de trabalho e se
conectarem com marcas e empresas que 0S
Interessam.

Ja as empresas também perceberam o poder da

rede social e dezenas de paginas empresariais sao
criadas diarilamente para promover servigos, gerar
autoridade e novas oportunidades de negdécios. Nao é
uma regra, mas empresas B2B apresentam melhores
resultados na rede social.
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COMO TER
UM PERFIL
EMPRESARIAL
INCRIVEL NO
LINKEDIN

Agora que vocé ja sabe a importancia
do LinkedIn, vamos te mostrar em
detalhes como criar e ter uma pagina
na rede social para sua empresa.

Os perfis organizacionais sao a principal
maneira de entrar em contato com clientes
em potencial e possiveis funcionarios. Se
engana quem acredita que o LinkedIn é uma
rede social voltada apenas para o networking.

AN
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PRINCIPAIS OBJETIVOS DE
UMA PAGINA EMPRESARIAL
NO LINKEDIN

Um dos pontos mais importantes dessa
presenca € a possibilidade de criar um
relacionamento com 0s usuarios que
trara bons resultados para vocé.

Agora vocé me pergunta: “Mas como
€ que nos conseguiremos criar esse

relacionamento com 0s usudrios do

LinkedIn?

A resposta é simples! Através da criagao
e compartilhamento de conteudos que
sejam relevantes para seu publico-alvo.

A seguir vocé confere um passo-a-passo
com 4 acoes que vocé deve desenvolver
para criar esse engajamento com os
assinantes de sua pagina no LinkedIn:

1. ESTABELECA PRESENCA

Nao basta apenas criar um perfll de empresa no
LinkedIn. Ele deve estar completo e sempre atualizado.

Inclua todas as informacdes de sua empresa na

descricao do perfil e seu site. Inclua também palavras-
chave que facam sentido para o seu negocio, pois 1SSO
facilitarad os usuarios a te encontrarem na rede social.

2. ATRAIR SEGUIDORES

Apods configurar seu perfil é chegada a hora de atrair os
usuarios. Para comecar a divulgar sua pagina utilize
seus funcionarios como evangelizadores da pagina.

Anuncie a criacao do perfil para colegas do mercado e
clientes e lembre-se de incluir botdes de redes sociais
em seu site, blog e demais redes sociais.

Outra alternativa para conquistar seqguidores é entrar
em grupos de discussao da area da sua empresa.
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Relacionamentos duradouros sao criados
com dialogos, respeito e exemplos.

No LinkedIn nao é diferente: vocé
precisara tratar seus seguidores como
amigos de verdade.

Seja amigavel, respeitoso e nao foque
apenas em vender seus produtos e
SEervigos.

-

Crie e compartilhe conteudos que sejam

3. TRABALHE O ENGAJAMENTO relevantes para seu publico, mesmo que
DOS SEGUIDORES eles ndo sejam de sua autoria.

Ao chegar neste ponto, vocé ja Vale lembrar que é necessario criar uma
estabeleceu seu perfil no LinkedIn e periodicidade minima semanal para ser
também consolidou uma consideravel visto na rede social, um post por més nao
base de seguidores. O préoximo passo é te auxiliara em nadal!

criar o relacionamento com eles, ou seja:
engajar seu publico. Constancia é tudo aqui.
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4. ESPALHE SUA MENSAGEM PELO LINKEDIN

Para conseguir que sua mensagem se espalhe pelo
LinkedIn e va além de seus usuarios, o seu trabalho
deve ser focado em criar e compartilhar conteudos que
tenham potencial de se tornar virais na rede.

Listas, guias, checklists, videos, sdo algumas das opcoes
que vocé pode utilizar para tentar viralizar um conteudo.

Nesse ponto, participar de grupos de discussao é
essencial para conseguir difundir sua mensagem. Neles
VOCé encontra varios usuarios que possuem interesses
em comum que podem ser facilmente “captados”.

Dica importante para atuar em grupos: nao
faca spam do seu artigo. Nao saia publicando o
mesmo contetiido em todos os grupos. E melhor
iniciar uma discussao sobre o assunto e entao
apresenta-lo como adicional informativo.
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COMO CRIAR UM BOM
PERFIL NO LINKEDIN

Agora, descubra como criar um perfil incrivel!
COLOQUE UMA IMAGEM DE CAPA DE QUALIDADE

Seus clientes gostam de reconhecer facilmente a
sua marca. Assim, tenha certeza que o banner na
sua pagina é bem feito, de alta qualidade e cria uma
conexao com a marca da sua empresa.

E importante notar que o banner utilizado no LinkedIn
deve ser diferente das fotos de capa usadas no Twitter e
no Facebook.

O LinkedIn é uma rede profissional e deve ser usada de
uma maneira Unica, diferente da postura do Facebook e
Twitter, que permitem uma certa informalidade.
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OTIMIZE SEU PERFIL PARA
FERRAMENTAS DE BUSCAS

Como empresa, VOCé vai querer que
sua pagina no LinkedIn seja um dos
primeiros resultados quando alguém
busca certas palavras-chave no Google,
por exemplo.

N&o use palavras-chave muito genéricas.

Se vocé fizer 1ss0 corre 0 risco de ser
engolido pelos seus concorrentes.

Seja objetivo — concentre-se na
palavra-chave que realmente é a mais
Importante do seu negécio.

Aqui na Rock Content, por exemplo,
otimizamos nosso perfis nas redes
soclals para a palavra-chave “‘Marketing
de Conteudo”, ja que esse é n0sso
principal servigo.

Sobre nos

A Rock Content é referéncia em Marketing de Contetdo no
Brasil.

Atraves de nossa rede de escritores e sistemas de otimizacao,
nos fornecemos textos de alto engajamento para transformar o
blog de nossos clientes em uma poderosa ferramenta de
Marketing.

E ndo escreva muito: ninguém tem
pacliéncia para ler uma bio de 6
paragrafos sobre a histéria da sua
empresa.

Aqui vocé pode ver como escolhemos
nos apresentar no LinkedIn — usando
poucas palavras para descrever quem
somos e o que fazemos.
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USE VIDEOS

Seu produto ou servigo nao consegue
ser explicado somente com um texto
objetivo? Use videos! Um video curto
pode ser perfeito para explicar quem é
a sua marca, além de proporcionar uma
maior interagdo e humanizagao com
seus possiveis clientes.

Se vocé acha que essa é uma boa
alternativa para vocé, fagca um pequeno
video no Youtube e o personalize para
sua pagina no LinkedIn. Mantenha o
video curto e interessante — vocé pode
ganhar bons clientes através dele.
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PREENCHA SEU PERFIL COM TODAS
AS INFORMAGOES NECESSARIAS

O LinkedIn permite que perfis
empresariais coloquem no seu perfil
dados como tipo de empresa, tamanho,
Industria e status.

Preencha todos esses dados e tenha
certeza que eles estao corretos e
atualizados — eles sdo a porta para
seus consumidores saberem mais
informacoes sobre vocé.

E importante ndo deixar essa area em
branco! Quanto mais informagdes sobre
seu negocio, mais seus clientes confiardo
em sua marca.

Confira nossa checklist abaixo para
saber exatamente 0 que vocé precisa
preencher no seu perfil.

Adicione o nome da sua empresg;
Inclua uma descricao;

Coloque uma foto de capa;

Coloque uma foto de perfil;

Inclua as especialidades da sua empresa;
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MANTENHA SEU
PERFIL ATUALIZADO

A dica final — e talvez
a mais importante— é:
mantenha o perfil da
sua empresa sempre
atualizado.

Pouca informacao, pouco
compartilhamento, pouca
Interagao com seu publico
— 1sso diminui o interesse
dos seus clientes no seu
produto. Interaja na rede,
compartilhe conteudo de
qualidade, participe de
grupos e discussoes.


https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20&title=&summary=&source=
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20
https://twitter.com/home?status=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

Assim como outras redes sociais que evoluiram

com O tempo para gerar experiéncias cada vez mais
Interessantes para o usuario, o LinkedIn também néao
fica para tras.

Apesar do carater mais sébrio, a rede social
recentemente sofreu uma atualizagéo onde foram
criadas imagens de capa para perfis pessoais e
empresariais.

O que 1sso representa? Que imagens sao de extrema
importancia em qualquer investida online.

Seja em um post, um compartilhamento, descricao
de vaga e qualquer outra situagao que vocé pensar,
as imagens sao grandes responsavels por otimizar e
melhorar os resultados, em termos de cliques.

Seja vocé o dono de uma empresa em busca de mais
informacoes sobre imagens no LinkedIn ou um
profissional que quer aprender como deixar seu perfil
pessoal perfeito, este conteuido é para voceé.

Aqui vai a lista com o tamanho de todas as imagens
que vocé precisa saber. Abaixo explicaremos
detalhadamente um pouco mais sobre cada uma delas:

Foto de perfil no LinkedIn: 130 x 130 pixels
Imagem de capa LinkedIn: 1536 x 768 pixels
Post com imagem: 520 X 320 px

Post com link: 520 X 272 px
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FOTO DE PERFIL NO LINKEDIN

A principal imagem de qualquer pagina é o perfil. Aqui
vocé deve utilizar uma imagem de boa qualidade, ja que
ela sera a responsavel pela identificacdo de sua pagina
empresarial ou seu perfil pessoal:

# Foto de perfil no LinkedIn: 130 x 130 pixels

Lembre-se de cortar a imagem adequadamente na hora
e seleciona-la!

FOTO DE CAPA NO LINKEDIN

A ultima atualizacado do LinkedIn no que diz respeito a
imagens dentro da rede social é uma 6tima forma de
customizar seu perfil. Além, é claro, de deixar os perfis
dentro do LinkedIn um pouco mais descontraidos.

# Imagem de capa LinkedIn: 1536 x 768 pixels

H IPERFIL PESS0AL

o E CRR

1‘5!!! ] "le

ek il T PR
AWATAR
T30 & 1500

L mmLgoe reEgY e meEAT A
e wnm v S by e

{ FERFIL CORPORATIVG

b LA,

14.31. M r..l.pn.

kg sl

LELRE

&)

[LTE T 31 GO LINK
B35 o kg B30 a ¥Fipa


https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20&title=&summary=&source=
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20
https://twitter.com/home?status=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20

COMO CRIAR UM PERFIL
PESSOAL CAMPEAO
NO LINKEDIN

Te ensinamos a criar um perfil

Incrivel para sua empresa mas... e
perfls pessoais? Se vocé quer criar

boas conexdes no LinkedIn também é
importante que seu perfil pessoal esteja
bem feito e otimizado.

Aqui valem muitas dicas similares as que
ja falamos acima (como uma boa foto de
perfil, uma boa foto de capa e participar
ativamente de grupos).

Mas o que mais vocé pode fazer para um
bom perfil no LinkedIn?
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CAPRICHE NO RESUMO

Nesta sessao vocé tem a oportunidade de se descrever em 2 mil
caracteres. Descreva para o mundo como é que as pessoas devem
te ver. Para utiliza-lo da melhor maneira possivel, siga 0 pequeno
roteiro a seguir:

# Apresente-se

# Fale sobre seus interesses profissionais
# Defina sua area de atuagao

# Fale o que te motiva

# Inclua informacgdes de contato

Para finalizar, vocé se lembra do numero de usuarios que o LinkedIn
possui? No mundo inteiro, sao mais de 500 milhdes. Como é que vocé
consequira ser achado no meio de tantos profissionais?

Inclua palavras-chave que sejam referentes a sua atuacgao.
Isso aumentard, consideravelmente, as chances do seu perfil ser

encontrado por alguém que busque por um termo que vocé tenha
utilizado no resumo.
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DEFINA SEU TiTULO PROFISSIONAL

Logo abaixo de seu nome esta um das informacdes mais importantes
do perfil no LinkedIn: o titulo profissional. Para otimiza-lo da maneira
correta vocé deve incluir sua funcao (palavra-chave) e a empresa que
vocé trabalha.

Seu titulo é um dos principais responsaveis por atrair visitantes e
fazer com que eles continuem lendo o seu perfil.

CAPRICHE NA SUA EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Na hora de criar o coragao do seu perfil, ndo meca esforcos para torna-
lo 0 mais completo possivel. Além de incluir as datas especificas sobre
o periodo que vocé trabalhou em cada empresa, liste detalhadamente
todas as atividades que foram desenvolvidas no cargo.

A riqueza dos detalhes neste ponto pode ser o diferencial para um
possivel avaliador, head hunter ou até mesmo um profissional da area
em busca de novas conexdes para fazer networking.
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PERSONALIZE A URL
DO SEU PERFIL

Compartilhar seu perfil do LinkedIn em
seu curriculo ou na assinatura do e-mail
pode ser um pouco complicado sem uma
url amigavel.

Acesse o painel de edicao de perfil e
modifique a url destino da sua pagina
para um termo que lembre seu trabalho,
marca/ empresa ou seu proprio nome.

Veja alguns exemplos:

# brlinkedin.com/in/seunome/

# brlinkedin.com/in/suaempresa/

# brlinkedin.com/in/suamarca/

# brlinkedin.com/in/
umamensagemaualquer/

SOLICITE RECOMENDACOES

No LinkedIn as recomendacgdes que suas
conexoes te enviam sao extremamente
valiosas.

Caso vocé nao tenha recebido nenhuma
até o momento, uma 6tima alternativa
para conquistar algumas seria

comecar a escrever recomendacgoes
para pessoas que vocé tenha
trabalhado. Ao criar recomendacdes
sem pedir nada em troca, elas se
sentirdo na obrigacgao de retribuir.

Se 1sso nao adiantar, nada impede que
vocé solicite formalmente para alguns
conhecidos, pessoas que estudaram
com vocé ou colegas de trabalho, que
escrevam recomendacoes em seu perfil.
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LISTE SUAS HABILIDADES

Utilize a aba de habilidades a seu favor. Liste pelo menos
cinco delas em seu perfil e deixe que suas conexoes te
recomendem. Assim como as recomendacodes, VOCé nao
podera se avaliar, apenas criar a lista.

Para ganhar pontos em suas habilidades, utilize uma
estratégia semelhante a utilizada para garimpar novas
recomendacoes. Visite diversos perfis e comece a listar
as principais habilidades de seus conhecidos que sejam

verdadeiras. Nesta aba o LinkedIn também permite que vocé

crie uma habilidade para um contato, caso ele ndo possua.

A sessdo de habilidades é extremamente relevante para
seu perfil. Nao deixe ela em branco, mas também nao

inclua quaisquer informacgdes apenas para encher linguica.

SIGA EMPRESAS E FACA
PARTE DE GRUPOS

Para manter-se ativo no LinkedIn é imprescindivel
fazer parte de grupos sobre assuntos que sejam
pertinentes a sua atuacao. Participe de discussoes
construtivas sobre assuntos que vocé conheca. Este
tipo de conversa te auxiliara a ganhar visibilidade, além
de se posicionar perante outros profissionais da area.

Lembrete: ndo se envolva em discussdes
desnecessarias. Elas sdo publicas e sim, vocé estara
sendo julgado pelos outros membros do grupo.

Outra dica para ficar atualizado no que acontece no
mercado é sequir o perfil de algumas empresas que
sejam referéncia em seu segmento.
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CUSTOMIZE OS CONVITES
PARA NOVAS CONEXOES

Diferente do que algumas pessoas
podem pensar, vocé nao precisa
conhecer alguém para querer que ela
faca parte de sua rede de conexoes.

Assim como disse anteriormente,
adicionar pessoas que trabalhem na
mesma area que vocé é uma otima
maneira de fazer networking.

Na hora que for solicitar uma nova

conexao, certifique-se de se apresentar

devidamente e deixar claro porque
vocé deseja fazer parte da rede de
contatos da pessoa.

NAO COMETA ERROS DE PORTUGUES

Pode torcer o nariz para 1sso, mas vocé nao esta
entrando em uma rede social comum.

Diferente do Twitter e Facebook, em que pouco
Importa a forma como vocé se comunica com seus
amigos e com 0 mundo, no LinkedIn o buraco é
mails embaixo.

Cuidado redobrado para todo conteudo que vocé
incluir em seu perfil. Certifique-se que nao existem
erros de digitagcdo em nenhuma das areas onde vocé
especifica sua experiéncia.

Assim como em qualquer outro momento de sua vida
profissional, erros de portugués serao prejudiciais
para sua iImagem.
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SAIBA ANALISAR
SUAS METRICAS

O Analytics do LinkedIn
pode oferecer insights
muito interessantes!

Além de poder ver a
performance de cada uma
das suas publicacoes,
vocé também pode ver

a demografia dos seus
seguidores (além de outros
recursos), o que ajuda (e
muito) a entender com
quem vocé esta falando
na maior rede social
profissional do mundo.
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NAO MINTA

Vocé esta chegando ao final do ebook
e aqui ficou reservada a dica mais
importante para que seu perfil do
LinkedIn seja imbativel: ndo minta.
Nunca, em momento algum.

Nao minta para parecer melhor e nao
minta para parecer menos pior.
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LINKEDIN PULSE - O QUE E E COMO
UTILIZAR A FERRAMENTA DE
PUBLICACOES DO LINKEDIN

How an obscure drink from the Midwest became a millennial
sensation
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Se vocé utiliza o LinkedIn com certa
frequéncia, acreditamos que em algum
determinado momento vocé tenha se
deparado com o Pulse.

Caso 1sso ainda nao tenha acontecido,
aproveite para conhecer uma incrivel
oportunidade de ganhar visibilidade,
gerar autoridade e promover conteudos
na rede social.

Em 2013 o LinkedIn comprou o Pulse,
uma plataforma de noticias em formato
de flipboard que agregava conteudos

de acordo com temas que 0 usuario
selecionava mais relevantes.
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Apoés a aquisicao, o LinkedIn Pulse se
tornou uma aba dentro da rede social
onde grandes profissionais, chamados de
influenciadores, publicavam conteudos
Uunicos e originais para a rede social.

Naquele momento, apenas 0s
convidados podiam produzir e
compartilhar conteudos utilizando
o pulse e as demais pessoas podiam
sequir estes influenciadores para
receberem notificagées a cada

nova publicacao na plataforma.

A histéria mudou quando o Pulse recebeu
uma atualizagao que encerrou a restricao
de publicacdes. Agora, toda pessoa que
possul uma conta no LinkedIn pode criar
um artigo no Pulse.

O que 1ss0 significa?

# 500 milhoes de usuarios podem
produzir conteudos unicos para o
LinkedIn

# Todos os seus contatos recebem uma
notificagdo quando vocé publica um
novo artigo

# Vocé ganha autoridade e consegue
aumentar sua base de contatos |
seqguidores

# Nao existe limite de publicacoes,
tamanho dos posts ou limitagdes
de imagens

Oportunidades, oportunidades e mais
oportunidades. Através do LinkedIn Pulse
VOCé consegue construir uma reputagao
para vocé como profissional, além de
conquistar autoridade por seus conteudos.
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BENEFICIOS DO PULSE

Um dos pontos principais da plataforma
de conteudos do LinkedIn esta ligada

a forma como os conteudos sao
compartilhados e publicados.

Diferente de redes sociais como

o Facebook, aqui néo existe
limitagao de trafego organico e vocé
também nao precisa se preocupar
com Ads para ganhar uma forga

a mais em sua publicagéo.

O que dita o sucesso de um artigo no
Pulse depende de alguns fatores:
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CONTEUDO DE BOA QUALIDADE QUE SEJA
CAPAZ DE GERAR ENGAJAMENTO

Na hora de produzir artigos para o LinkedIn é
Importante levar em consideracao a necessidade de
criar algo original.

N&o é incomum encontrar algumas publicagdes
que foram retiradas de blogs ou traduzidas, mas em
pouco tempo no Pulse vocé consegue perceber que
as publicagdes originails sdo as que recebem maior
engajamento.

A ideia do LinkedIn Pulse é que profissionais criem,
compartilhem e se relacionem através de conteudo
Irico e que agregue valor.

Vocé quer gerar autoridade, certo? Crie algo unico
que faca as pessoas quererem curtir, comentar e
compartilhar.

NUMERO DE SEGUIDORES |
CONTATOS DO AUTOR

Este é um dos maiores beneficios do
Pulse.

Toda vez que vocé publica um novo
conteudo na plataforma, todos os seus
contatos e seguidores recebem uma
notificacdo com um alerta.

Sim, 100% dos seus contatos receberao
uma notificagao. Precisamos dizer mais
alguma coisa?

Investir nos artigos para o Pulse é uma
6tima maneira de se posicionar como
profissional no mercado e mostrar para
sua rede que vocé é uma autoridade no
assunto.
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LINKEDIN ADS:
|
M G I A B AS I co Anunciar no LinkedIn € conectar-se a uma grande rede
U U de profissionais dinamicos e influentes.

Conquiste novos clientes.

- Publico profissional Segmentagao B2B precisa
=l= Conecte-se a maior rede de profissionais « Porcargo e funcao
dindmicos @ influantas do mundo. Lance sua « Porsator @ tamanho da emprasa
campanha em minutos. Tudo o que vocé precisa é « Pornivel de experiéncia

da uma conta do Linkedin

Estipule seu proprio orgamento E Formatos dos anunclos

« Pague por cligues ou impressoes. ——— « ANuncios com textos @ imagens
o Suspenda seus anuncias quando desejar + ANUNCios com videos

= Sem contratos de longo prazo « Anuncios de texto

» SEm COMmpromissos
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Vamos ver passo a passo para criar e
configurar anuncios no LinkedIn.

1° PASSO: CRIE UMA NOVA
CAMPANHA NO LINKEDIN

Para iniciar uma campanha, clique aqui.
Ao acessar essa plataforma de anuncios,
clique no seu objetivo de campanhas.

Promava seu conteddo com andncios nativos direcionados

Selecionar
Satha mais ~
Gere trafego com andncios faceis de criar para exibi¢do em computadores celecionar
Saiha mais ™~
Envie mensagens direcionadas ao publico-alvo da sua empresa Selecionar

23/ mals ~

Nesta fase vocé ja podera escolher o
nome de sua campanha, lembrando
que com este titulo podera garantir
uma maior facilidade de visualizagao,
1dentificacdo e o LinkedIn também te
oferece a funcionalidade de criar links
com outras campanhas publicitarias.

A escolha deste nome é essencial para
sucesso no seu trabalho. Quanto mais
clara forem as informacgdes, melhor,
tanto para filtrar o publico-alvo, como
para atingir os resultados que vocé
espera com mais exatidao.
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2° PASSO:
ESCOLHA O
IDIOMA

Escolha o idioma que
desejar. Lembre-se que 0
LinkedIn nao utiliza de
ferramentas de traducao
simultanea online, mas te
oferece uma boa variedade
de linguas para vocé
escolher e segmentar seu
publico-alvo.

Nome da campanha ®

Minha campanha de Sponsored Content

Idioma do publico-alvo &

English v
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3° PASSO: ESCREVA
O SEU ANUNCIO

Pronto, chegou na parte mais prazerosa:
hora de criar a imagem, texto ou 1déias
que deseja transmitir ao seu publico.

Tenha sempre em mente quem vocé
deseja atingir com sua midia, quem vocé
quer entrar em contato ou quem vocé
quer que clique no seu anuncio.

Vocé podera enviar um link para que
mesmo quem ainda nao tem uma conta
no LinkedIn possa acessar seu anuncio
ou incluir um link para direcionar
diretamente para a pagina de ofertas em
seu site e também divulgar a pagina do
LinkedIn de sua empresa, blogs, area de
orcamento.

Pard aeele usi e ser b deermadon quasita Clicarem e s saunciof THTTIT

Mimha pagina no Linksdir Qrindrade M BN

ﬂl--..

Adainme uss Efulln rafma e, pms imagem & o ferba

Ha grande variedade de opcoes,
aproveite-as para pensar qual se adequa
melhor ao seu planejamento.
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# Vale lembrar: O titulo do anuncio tem um limite de 25 caracteres.
O corpo do anuncio tem a limitagado de 75 caracteres. Objetividade
para criagao do texto é essencial: quanto mais relevante for as
informacoes, maior demanda de acesso.

# Call-to-Action (CTA): disponibilizar um CTA dentro da copia de
seu anuncio, como ‘Baixe seu Ebook” ou “Receba uma amostra
gratis’, garante também uma melhora na taxa de cliques no seu
anuncio.

# Valor: Informacéao extremamente importante e chamativa.
Aproveite, coloque a informacgao do desconto disponivel para
clientes, brindes, coloque prazos para nao deixar o cliente
pensando demais, faca ele se sentir convidado a te conhecer
hoje mesmo. Deixe ele sentir que a maior vantagem para ele sera
entrar na sua loja agora.

Infelizmente (ou felizmente) ndo ha uma regra fechada ou uma receita
magica para ter sucesso. Por isso, teste varios formatos e varios
atrativos para seu anuncio para ter sucesso com seu publico em
especifico. Hd um numero enorme de variagdes e com certeza havera
algumas que te dardo um melhor resultado.
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4° PASSO: SEGMENTE
SEU ANUNCIO

Sair atirando para todos os lados nao
é uma boa estratégia. Por 1ss0 nao se
esqueca de segmentar seu anuncio!

Se seu produto é para um publico
especifico, segmentar seu anuncio pode
ajudar a aumentar suas conversoes —
quanto mais relevante sua segmentacao,
mais cliques vocé tera.

O LinkedIn possibilita a segmentacao
do seu publico por localizacao, empresa,
cargo, escola, grupo, sexo e 1dade.

E E Utilizar publico do Matched Audiencs

Sepmentan i g =y .}

lscalidads dese ) segmentar? [chripgaic

Slegione criberios capeofons para alcangar seu pubiicn e
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5° PASSO: ESCOLHA A
FORMA DE PAGAMENTO

ApOs segmentar seu anuncio, escolha o
método de pagamento.

Vocé pode escolher por custo por clique
(CPC), que seria a cobrancga cada vez que
alguém clica no seu anuncio, ou pagar
por 1000 impressdes (CPM).

O proéprio LinkedIn ird sugerir algumas
ofertas dependendo do seu orcamento
e da concorréncia do seu produto. Se
escolher pagar por 1000 cliques sera
cobrado o valor a cada vez que seu
anuncio for mostrado para mil pessoas
no LinkedIn.

A prmpanbamento de corversies |opoioenal

Tipo de lance

- W

Orgaments diane

Dats de i bh da Campanha

o

Salba i

i b R s

Qual deve sar o valor do seu lance?
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6° PASSO: DEFINA UM
ORCAMENTO E HORARIOS

Antes de decidir um valor alto para
Investimento no seu anuncio, teste
primeiro o sucesso das variagoes do seu
anuncio. Nao é o valor alto que definira
0 SUCesso, mas sim conguistar e atingir
seu publico-alvo.

Para melhor planejamento, o LinkedIn
disponibiliza também a ferramenta de
contato com os clientes que acessam
seu anuncio. Assim, eles podem
solicitar orgcamento, pedir outras
informacdes e vocé consegue estreitar o
relacionamento com seu publico.

Vocé também pode escolher quando sera
disponibilizado seu anuncio: de forma
continua ou em horarios determinados.
Fica a sua escolha.
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7° PASSO: MEGA SEUS RESULTADOS COM O
RELATORIO DE DESEMPENHO DE ANUNCIOS

Sua campanha publicitaria no LinkedIn esta pronta! Na tela inicial do
LinkedIn vocé podera acompanhar seu progresso na plataforma.

Aqui vocé tera o mapeamento de graficos de seus cliques, gastos, CTR,
tanto por completo como por periodos. Vocé acessara estatisticas e
CPC médio para cada campanha, auxiliando assim sua decisao de
Investimento para otimizar suas campanhas. No LinkedIn, uma boa
referéncia para um CTR é de cerca de 03% ou superior.

Se vocé constatar que as campanhas estao com acessos baixos, ha
varias formas de otimizar e aumentar a visualizagdo. Ao clicar no
anuncio vocé tera todas as informacoes disponiveis e classificadas
por variagoes para melhor analise.

Utilize para seu beneficio esta ferramenta, pois assim podera definir
quals serao 0s proxXimos anuncios e quais serao as metodologias que
VOCE Ird empregar neles.
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2 G R AN D E S E M P R E S AS Vocé leu esse guia e ainda esté em duvida de como é

uma pagina incrivel no LinkedIn? Sabemos que a teoria

B R AS I L E I R AS N O e a pratica podem ser bem diferentes, especialmente
quando estamos falando de Marketing Digital.

L I N KE D I N PA RA S E G U I R Para facilitar sua visualizagao, separamos 2 perfis

E S E E S P E L H AR brasileiros de marcas que realmente entenderam como

o LinkedIn funciona para vocé se espelhar. Inspire-se!

.
o ot


https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20&title=&summary=&source=
https://plus.google.com/share?url=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20
https://twitter.com/home?status=http%3A//materiais.rockcontent.com/marketing-no-linkedin%20

f L 4 G+ in

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

NATURA

A Natura entendeu bem

como funciona o LinkedIn.

E s6 dar uma olhada em
seu perfll e atualizagoes

- todas com imagens
personalizadas para cada
postagem que a marca faz
narede - para perceber
como é uma pagina bem
feita no LinkedIn. A marca
conversa bem com seu
publico, utilizando uma
linguagem que demonstra
quais sao os reais valores
da Natura.

Matura
Cosmetica « 530 Faul o, sS40 Paula « 47

o D

04416 seguldares

T Classificada na lista Linkedin Top Cornpanies

natura [ sepunco | INERIEIDOEN

Vicdo peral Wagas

Sobre nos

S0mas uma marca brasileira que nasceu da palxdao
pela cosmetica e pelas relagbes. Esiamos presentes
am 5ede palses da América Latina e na Franca, e
CONTEMmMas oM uma rede de T mil olaboragones, 15
mithao ge consultoras @ consultones Natura, alem de
tomecedores e parcelras.

Acraditamos na Inovagdo como um dos pilanes para
@ alcance de um medelo de desarvalviments
sustentivel. Buscamos criar walor para a socledade
oMo um toda, gerandas resultados Integrados nas
dimersdes soclal, econdmicz e amblental.

Visuallzar mals ~

= Visuallzar vagas em aberto na Matura

L3 ex-alumos da sua institulcdo trabalham aqul.

Visuallzar todos o5 19.51F funclonarlos no Linkedin =

Lizandra Munlz
Espaclalista em Bedes Socials ..

Atualizacdo recente  visualizar tudo

Hatura recebe selo Pro-Etica 2017
natura.com.br

234 postaram = 5comentaros 11h

Dia adia

x Andncio &
slunmsTransformamas 2
socledade, conectando pessoas,

6

Eiga o Instiuns de Inovagdo e
criatividade da O

AL pEStOat ambem viram

Avan
' Cosmética
+de 100001 funchenarios
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HOTMART

Mestres do employer
branding, a Hotmart

é genial na hora de
captar talentos, sempre
mostrando pela sua
pagina no LinkedIn qual
é a cultura da empresa. E
impossivel ndo acreditar
que la é um lugar incrivel
para se trabalhar.

OB&E LO

9 conexdes trabalham aqul.

Visuallzar todos os 693 funclonaries no Linkedin

Hotmart
ntemet « Belo Horlzonte, Minas Gerals « 37142 saguldores
Sepuindo Visualizar vagas
Visdo peral Yagas

Sobre nas

Hatmart is 2 platform for digital praducts, With It
you can sall products such as ebooks, video lessons,
safrware, online courses, for example, and also
bacome affillzted to tham, helping in the promotion
and earning cammissions for It, or buy something
you want easily, fastly and safely.

Hotmart started operating in 2311 and it has been
the market leader In the segment sinos then.
Currently, we are expanding aur business glabally
and, after apening offices in Madrid and Fars. we are

&

&= Visualizar vagas em aberto na Hatm

Lizandra Munlz
Expsacialista am Redes Saclals n

Atualizacdo recente  Visualizar tudao

HotTroapers ne Cinema | Os Wid. ..
youtube.com

1T gostaram + X comentarios @i

bDia adia

go beyond | your limits

) ] Andnche e
glunosTransformamos 2

sociedade, conefiando pESSOAs,

O

5 =) InstiTuia dei ToVaEdl £
Criatividade da o

AL PELEOES Tamboem viram

*
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CONCLUSAO

O LinkedIn pode ser um grande aliado para
que vocé tenha sucesso com Marketing
digital. Suas caracteristicas fazem dele uma
rede social incrivel para conseguir contatos
e boa oportunidades de negocios.

Nao existe uma receita certa para dar certo no
LinkedIn: teste o que funciona para vocé. Cada marca
é unica, mas lembre-se de sempre se adaptar ao que a
rede social pede de vocé.

Esperamos que nossas dicas tenham sido uteis para
VOCE e sua empresa e que te ajudem a conseguir

incriveis resultados com o LinkedIn.

Boa sorte!
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VOCE
SE INTERESSOU
PELO CONTEUDO,
MAS QUER
IR ALEM?

O QUE VOCE ACHA DE RECEBER UMA
AVALIAGAO GRATUITA DE SUA
ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL
OFERECIDA PELA ROCK CONTENT?

QUERO RECEBER UMA AVALIAGCAO GRATUITA

Wy

() rockcontent
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() rockcontent

A Rock Content é a empresa lider em marketing de conteudo no
mercado brasileiro. N6s ajudamos marcas a se conectarem com
seus clientes através de conteudo fantastico e blogs corporativos
sem monotonia.

Através de nosso servico de consultoria montamos estratégias de
conteudo para nossos clientes que sao executadas pelo nosso time
de milhares de escritores freelance qualificados.

Possuimos varios materiais educativos gratuitos e sempre temos
algum artigo interessante no blog do Marketing de Conteudo.
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