
Por que o infográfico é um elemento 
chave na sua estratégia de marketing

O uso de informação visual aumentou:

na literatura
(desde 1990)

400% 

 na internet 
(desde 2007)

9900%

em jornais
(entre 1985 e 1994)

142%

1985 1990 1994 2007

Nós sofremos de excesso de informação!

Infográficos combatem o excesso
de informação porque:

Mais fáceis de lembrar:
As pessoas lembram de:

+323%

+80%

do que
elas ouvem

do que
elas leem

Os ingredientes de um
infográfico de sucesso:

Tipos comuns de infográfico

Algumas ferramentas
que você pode utilizar:

Os 9 passos fundamentais para
a criação de um infográfico

a razão de produzir

Valorvisual
agradável

o que leva as pessoas
a compartilhá-lo

Listas
Passo a passo, 
regras ou motivos 
citados na lista-
gem.

Fluxogramas
Responde uma 
questão específi-
ca através de uma 
rede de pergun-
tas.

Linha do tempo
Conta uma histó-
ria em ordem cro-
nológica.

Mapas
Utiliza mapas 
para mostrar os 
dados dos locais 
abordados.

Comparações
Compara dois as-
suntos, produtos 
ou pessoas.

Números e dados
Passa informação 
com foco em 
dados e estatísti-
cas.

Canva
Uma opção gratui-

ta para produzir 
seu infográfico

vs.
Fique atento e 

diminua a veloci-
dade porque aqui 
é uma área esco-
lar e atravessam 

crianças

qual é o valor
gerado

Propósito

Compartilhamento

Design

Adobe Illustrator
Uma opção paga, 

mas mais completa 
para produção

Piktochart
Um pouco mais 
completo que o 
Canva, possui 

opções pagas e 
gratuitas

Shutterstock
Banco de imagens

Tema
O tema do seu infográfico pode ser para atender 
ao interesse dos seus leitores, ou com o propósito 
de divulgar ou compor um produto ou serviço. 

Palavra-chave
Para o interesse do público os dados de busca de-
finem a palavra-chave,  para um produto você a 
encaixa da melhor forma dentro do tema.

Qual será o tipo de infográfico
A escolha do estilo do infográfico é como escolher 
uma roupa, depende da ocasião e do propósito. 
Não usamos um terno na praia, o mesmo se 
aplica aqui.

Inspiração
Fica mais fácil desenvolver sua ideias se você 
puder se inspirar no tema, busque referência em 
sites como pinterest, piktochart, buzzsumo e, 
claro, o google.

Pesquisa
Busque fontes confiáveis! Você não quer colocar 
todo seu trabalho a perder porque suas informa-
ções não tem credibilidade.

Esboço Visual
Blocos de texto não pertencem a um infográfico, 
então decida como será a estrutura visual para 
distribuir as informações da forma mais efetiva. 
Dica: Explore ideias inovadoras e criativas.

Produção do texto
Um texto para infográfico precisa ser curto e ob-
jetivo, deixando as informações simples e em 
harmonia com a parte visual. Tenha uma clara 
hierarquia de informação.

Produção do visual
O visual de um infográfico não é somente uma 
ilustração para um texto. Ele traz informações 
relevantes que não seriam tão bem explicadas em 
formato de texto.

Divulgação
Você pode usar diversos tipos de divulgação: 
e-mail, redes sociais, contato com pessoas inte-
ressadas no seu tema, contato com as referências 
que você utilizou. 
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INFOGRÁFICOS
COMO CRIAR

MEMORÁVEIS

Quase 50% do seu cére-
bro está envolvido em 
processamento visual.

70% de todos os seus
receptores sensoriais
estão nos seus olhos.

Nós podemos capturar
o significado de uma 
cena visual em menos
de 1/10 de um segundo.

Recebemos 5X mais informação
hoje do que em 1986.

Consumimos 34 gigabytes
ou 100.500 palavras,
em média, diariamente,
fora do trabalho.

Pesquisadores descobriram que 
visuais coloridos aumentam a 
vontade de ler em 80%.

Mais persuasivo:
Um estudo conduzido na Wharton School

of Business descobriu que:

Pessoas seguindo instruções que 
contém texto e ilustrações se saem 
323% melhor que pessoas seguindo 
instruções sem ilustrações.

50% 67%
50% da audiência foi 

persuadida por 
apresentação verbal

67% da audiência foi 
persuadida pela apre-
sentação verbal acom-
panhada pela visual.

80% 20% 10%
do que elas

fazem ou veem

Mais que um blog, um estilo de vida.

Referências:
http://neomam.com/interactive/13reasons/

http://neomam.com/blog/wp-content/uploads/2015/06/NeoMams-12-Types-of-Infographic.pdf?__s=z6fnzai3ossfsh3zhdza
https://br.pinterest.com/pin/152137293641351526/

http://blog.hubspot.com/marketing/visual-content-marketing-strategy#sm.00001jjpy99bk�kfvxxtnnayknpn
http://unbounce.com/content-marketing/why-do-infographics-make-great-marketing-tools/

Design direcionado para atenção: 23 princípios visuais para a criação de landing pages mais persuasivas - Unbounce


