INSTITUTD DO EMPREGOD
E FORMACAD PROFISSIOMA
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® INFORMATIVA: DA A CONHECER E AJUDA A

{

PROMOVER A MARCA.

® ECONOMICA: ACTIVA E MANTEM %
0 CONSUMO, LOGO O CIRCUITO ECONOMICO.
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@ FINANCIADORA: FINANCIA E

PODE SUBSIDIAR CUSTOS. e



@ SUBSTITUTIVA: CRIA UMA REALIDADE FICTICIA.

® ESTERIOTIPADORA: CRIA ESTERIOTIPOS DO QUE
E APRESENTADO. (EXECUTIVO USA GRAVATA).

© LUDICA: CRIA SITUACOES DE PRAZER.
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- NAO TEM
FINS LUCRATIVOS, APENAS PRETENDE A
DIVULGACAO DE INFORMACAO,

SENSIBILIZANDO PARA QUESTOES SOCIAIS,

Quem bate

CULTURAIS, CIVICAS. e

inteira.
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OBIJECTIVOS DA PUBLICIDADE

DAR A CONHECER A EXISTENCIA DO PRODUTO
CRIAR NOTORIEDADE / IMAGEM DA EMPRESA E PRODUTO
SUGERIR NOVAS UTILIZACOES PARA O PRODUTO
INFORMAR UMA ALTERACAO DE PRECO
EXPLICAR COMO FUNCIONA O PRODUTO
DESCREVER SERVICOS DISPONIVEIS NA EMPRESA
LOCAIS DE AQUISICAO E ASSISTENCIA
CORRIGIR FALSAS IMPRESSOES
DIMINUIR O ESFORCO DE COMPRA

DIFERENCIAR O PRODUTO




OBJECTIVOS DA PUBLICIDADE
PERSUASAO

FAZER GOSTAR
PROVOCAR SIMPATIA
ALTERAR PERCEPCAO DOS COMPRADORES
LEVAR A PREFERENCIA
FAZER AGIR

LEVAR A COMPRA
CRIAR EMOCAO
DESPERTAR DESEJO




OBJECTIVOS DA PUBLICIDADE
RECORDACAO

CRIAR E MANTER O TOP-OF-MIND

RELEMBRAR UTILIDADE E VANTAGENS DO PRODUTO

RELEMBRAR LOCAIS E CONDICOES DE AQUISICAO




INFORMACAO:
DAR A CONHECER A EXISTENCIA

CRIAR NOTORIEDADE

SUGERIR NOVAS UTILIZAGOES PARA O PRODUTO
INFORMAR UMA ALTERAGAO DE PREGO
EXPLICAR COMO FUNCIONA O PRODUTO
DESCREVER SERVICOS DISPONIVEIS

LOCAIS DE AQUISICAO E ASSISTENCIA

IMAGEM DA EMPRESA

CORRIGIR FALSAS IMPRESSOES

DIMINUIR O ESFORGO DE COMPRA
DIFERENCIAR O PRODUTO

RECORDACAO:
CRIAR E MANTER O TOP-OF-MIND

PERSUASAO:
FAZER GOSTAR
PROVOCAR SIMPATIA
LEVAR A PREFERENCIA
FAZER AGIR
LEVAR A COMPRA
ALTERAR PERCEPCAO DOS
COMPRADORES
CRIAR EMOCAO
DESPERTAR DESEJO

LEVAR AO SONHO

RELEMBRAR UTILIDADE E VANTAGENS

DO PRODUTO
RELEMBRAR LOCAIS E CONDICOES DE
AQUISICAO




OS PRINCIPAIS ATORES DA PUBLICIDADE

Agéncias
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Produtoras
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Anunciantes

. . Meios
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Agéncias de meios
e centrais de compra
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» Consumidor
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Empresas de estudos
de mercado
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