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Programa Google Partners
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Google

Passos do registo no Partners e os seus requisitos [ srmer

1. Registo

individual

1. Conta Google.

2. Visitar:
google.pt/partners

3. Aceitar os Termos e

Condicdes de Servico.

Opcional:
MCC Individual.

2. Registo
como
Empresa

1. Website
2. MCC

3. Descri¢do da
Empresa

4. Pagina no G+

5. Adicionar HTML ao

codigo do seu website
para verificar a pagina
de G+ ou verificar por
email.

3. Consiga o
emblema do Partners

1. Gasto: Gasto minimo de $10k nos
Ultimos 90 dias.

2. Certificagdo: Pelo menos um

membro da agéncia deve estar

certificado no AdWords, tendo

passado em 2 exames

* Principios Basicos

* Pesquisa Avancada ou Display
Avancado.

3. Melhores praticas: Estar
certificado e gerir de maneira eficaz
as campanhas. A¢bes que melhoram
o indice de melhores praticas
seriam: adicionar palavras-chave
negativas, melhorar o quality score,
remarketing, adicionar liga¢cBes de
lugar e segmentacdo demografica.

4. Apareca no
Google Partner
Search

Cumprir os 3 critérios:

1. Inscreva a sua empresa
no Partners

2. A empresa deve cumprir
0S requisitos para
conseguir o emblema do
Partners. No Partners sera
mostrado uma barra de
progresso para conseguir o
emblema.

3. Aempresa deve estar
configurada como publica.
Se esta configurada como
privada, ndo sera mostrada
nos resultados de
pesquisa.

S R St ERRE e [ SRaP JR ==
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Vantagens para as agéncias F8q ser

*Tutoriais e conteudo sobre as novidades;

*Tornar-se parte da comunidade de Partners
no Google+.

-Sao partilhados e discutidos os aspectos que
afectam os Partners.

*CupOes para 0s seus Novos clientes, os que
queira.
-Contas com apenas 14 dias de antiguidade.
-Nao mais de um cupdao por conta.

*Aparecer no mapa de agencias.
-Onde terdo acesso a potenciais clientes.
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—xame Certificacao
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Exames e pontuacoes

80% Bases do 30% Publicidade
Adwords . d.e N
Visualizacao

30% 0
.Publicidade 30% Publicidade
de Video

de Pesquisa
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Certificacao de Google AdWords

*Para dar inicio ao exame:
- http://www.google.com/partners
*Certificacdes - Adwords
—-Aparece a informacao dos exames realizados.
-Vera por baixo os exames disponiveis.
-Escolhe:
»'Principios Basicos”
»'Pesquisa Avancada”
»"Display Avancado”
-Para realizar o exame!



http://www.google.com/partners
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Revisao dos Principios
8asicos da Rede de
Pesquisa da Google
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Segmentar 0s anudncios:
Tipo de rede
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Onde podem surgir os anuncios?
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Rede de parceiros de pesquisa ;_?';':L:_ =
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Google Maps

Google Pesquisar grupos ou mensagens [ o
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Segmentacado por tipo de rede

‘Rede de Pesquisa

- Pesquisar no Google

* Os anuncios sao exibidos quando alguém faz uma
pesquisa no Google.

- Parceiros de pesquisa do Google

« Os anuncios sao exibidos em sites que utilizam o motor
de busca do Google.

‘Rede de Display

- Os anuncios, ndo apenas os de texto, sao publicados em
diferentes paginas da Rede de Display do Google.
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-strutura de Conta
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Estrutura de uma conta de AdWords

Grupo de Anudncios
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Conta

Gerir:

- Acessos do utilizador (endereco de e-mail e password);
- Notificacdes;

- Informacao de faturacao;

- Preferéncias (moeda e fuso horario).
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Gerir:

- Orcamento diario;

- Estilo de licitacao;

- Segmentacdo de rede;

- Segmentacdo de localizagcao/idioma;

- Adicionar varias localizacdes em massa

- Ajustes de licitacdo (Ex: Telemovel);

- Rotacao e “calendario” de anuncios;

- ConfiguracOes avancadas de campanha.
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Campanha |

Grupo de

anuncios |
. Pesquisa:

.
\

..............................................

. - Lances;
- - Andncios.
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Nomenclatura das campanhas

SN-CPA- Apenas na Todas as 0,30 €/dia Elegivel
ericas Rede de funcionalidades
Pesquisa
1 SN-DSA Apenas na Anuncios de 0,30 €/dia Elegivel

Hede de Fesquisa
Pesquisa  Dinamicos

® 1 SN-CPC- Apenas na Andncios de 0,30 €/dia Elegivel
Google Rede de Listagem de
Shopping Pesquisa  Produtos

e B GDM-CPM-  Apenasna Remarketing 0,30 €/dia Elegivel
Remarketing Rede de
Dinamico Display

™ Y SN-CPC- Apenas na Todas as 10,00 €/dia Elegivel
Categorias Rede de funcionalidades

Personalizadas  Pesquisa
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Segmentar 0s anudncios:
Palavras-chave
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Correspondéncia de palavras-chave

* Ampla
» +Ampla +Modificada
* "Expressao”
» [Exacta]

» -Negativa
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Correspondéncia Ampla

*E utilizada quando as palavras-
chave nao contém "', [], ou +;

sapatos homem

Disponibiliza sindnimos, plurais,
mudancas de género e outras
palavras-chave relevantes calcado sapatos

relacionados em qualquer ordem; para de
homem cavalheiro

sapatos
homem

*Gera informacdes valiosas a curto
e médio prazo sobre outras
segmentacdes possiveis, ideias
para campanhas e grupos de
anuncios e palavras-chave
negativas.
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Correspondéncia Ampla Modificada

*F utilizada ao colocar um + antes
de uma palavra-chave,

*Disponibiliza plurais, mudanca de
género e outras palavras-chave
relevantes em qualquer ordem;

«Util para ter um bom foco de
palavras-chave a médio prazo sem
se desviar muito das palavras-
chave alvo;

A longo prazo, deve-se manter em
campanhas com CPC's mais
Daixos.

+sapatos +homem

sapatos lojas de
sapatos

baratos sapatos
homem

ara ara
P castanhos P
homem homem
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Correspondéncia de Expressao

Utilizada ao colocar as palavras-
chave entre aspas duplas;

‘sapatos

homem”

*Disponibiliza andncios quando
um utilizador realiza uma

: , : bonitos outlet
pesquisa que contéem a frase ou loja de Sapa'tos "
pequenas variacdes, podendo iiﬁé?i R — VA .
conter texto antes ou depois; castanhos | de marca

*As palavras-chave irdo ser
sempre mostradas no anuncio
desde que juntas e na mesma
ordem.
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Correspondéncia Exata

Utilizada ao colocar as palavras-

chave entre parénteses retos; [Sa patOS

*Apenas serao ativados 0s

anuncios quando a pesquisa do hOmem]

utilizador corresponder
sapatos J sapatos j} sapatos
homem g homem B homem

exatamente a palavra-chave,

N

]eeqeepr@&eppes.
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Segmentar 0s anudncios:
Localizacao e idioma
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Segmentacao por Localizacao e Idioma

* Dominio do Google (Google.pt ou Google.com.br);
* Termo de pesquisa;

» Endereco do Protocolo de Internet (endereco IP);
* Preferéncia de idioma definida para o Google;

* [dioma de sites visitados anteriormente.

= Opcdes de localizacdo (avangadas)
Segmentar [ @ Pessoas que pesquisem, visualizem ou estejam em paginas acerca da minha localizacdo segmentada (recomendado) [
Pessoas na minha localizagdo segmentada [

Pessoas que procurem ou visualizem paginas acerca da minha localizagdo segmentada [/

Excluir 1 @ Pessoas que pesquisem, visualizem ou estejam em paginas acerca da minha localizagcdo excluida (recomendado) [
Pessoas ha minha localizagdo excluida
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Segmentar 0s anudncios:
Dispositivos Moveis
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Segmentacao por dispositivo

Computadores e Tablets

(Apresentados Sempre)

Disp. Moveis
(Entre -100% e +300%)
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Web especifica para Dispositivos Moveis

Website Adaptado Website Desktop



Go 8[(’,"' #GoogleAcademiesPT

Design Responsivo (responsive design)

A Nen Design Interio

- Wikdite Do new nebsne

Bratras wxpanded penvice

T W |
A B T g R

Home

SR

A N Deslga Bnterion. lac

ft
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Indice de qualidade e
pagina de destino
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Indice de qualidade

M CTR m Relevancia do Andncio = UX
o IR I N e D
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Indice de qualidade

« Métrica critica para manter uma boa rela¢do custo / posicao;

» E fulcral otimizar, melhorando o CTR dos nossos grupos de
anuncios;

* Fatores como a relevancia do anuncio com a palavra-chave e a
qualidade da pagina de destino também afetam o indice de
qualidade assim como as extensdes de anuncio.

Classificacao do
Anuncio

x Indice de
Qualidade

CPC Maximo
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O CPC maximo nao e tudo!

Um bom indice de qualidade oferece uma melhor
classificacdo de anuncio com um menor custo por clique.

[ndicede  Classificacdo do

Anunciante ~ CPC Maximo : . Posicdo
qualidade anuncio
Anunciante A 0,60€ 7/ 060x7=42 3
Anunciante B 0,45€ 10 0,45x10=45 1
Anunciante C 0,49€ 9 0,49 x 9 = 4,41 2

Anunciante D 1,2€ 3 1,2x3=3,6 4
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Tipo de lances Objetivo

Direcionar o trafego para o website e ter o maximo
CPC manual controlo sobre os negdécios. Pode gerir o fornecimento
de grupos de anuncios, palavras-chave e locais.

Aumentar o trafego do website e que o AdWords
monitore os lances de CPC individuais para maximizar
CPC automatico o nUmero de cliques, com base no or¢camento-alvo.

O CPC automatico aplica-se globalmente para toda a
campanha.

Aumentar ou diminuir o CPC para controlar as
conversdes diretas. Aumenta ou diminui os lances
automaticamente se o sistema acreditar que o
utilizador pode converter ou ndo.

Estabelecer o custo ideal/maximo de uma
venda/oportunidade. Modifica o CPC de forma
dindmica para atingir conversdes aproximadas a esse
custo. E necessario ter o “acompanhamento de
convers@es” ativo e ter pelo menos 15 conversdes nos
ultimos 30 dias.

CPC Otimizado (ECPCQC)

CPA
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Custo por clique (CPC) real

CPC Real

Lance do anUncio concorrente
iNnferior ao Nosso

_|_

0,01€
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Recomendacdes para uma boa
landing page

» Conteudo pertinente, Util e original;
* Transparéncia e confianca;
* Facilidade de navegacao;

» Utilizacdo correcta das palavras-
chave das nossas campanhas nos : e I
titulos, conteudo, descricdes, et | < RREEEE cirrin
imagens, etc; —— -

» Manter otimizada a velocidade de
carregamento da pagina web (WPO).
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Recomendacdes para um bom
Website movel

()
Carregamento rapido

Facilidade de conversao

Navegacao Intuitiva 9 Preparado para
¥  localizagao
ﬂ Adaptado para a ponta Opcoes de
dos dedos! acessibilidade
Design adaptado para
@Q ‘é::ae:ﬁaeg::sem ecras @ Opcdes de seguranca
dimensoées
Capacidade de rapida -
@ captacdo de Feedback www.themobileplaybook.com
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Criacao e otimizacao de
anuncios de pesquisa
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Escrever anudncios de texto

*1 linha de titulo de 25 caracteres;

*2 linhas de descricdo de 35 caracteres;

*URL de visualizacdo: O endereco Web sera exibido no anuncio;

*URL de destino: O URL de destino do utilizador;

*O URL de visualizacdo e de destino devem estar no mesmo dominio;
*E sempre uma boa ideia adicionar as palavras-chave.

Anuncio grafico  Anuncio de texto

Titulo  Cursos de Google AdWords
Linha da descricdo 1  Assiste aos seminarios Oficiais

Linha da descricdo 2  Totalmente gratis. Inscreve-te ja!

URL de visualizagdo  www.google-academies.pt
?

URL de destino ?  nttp:/y ~ www.google-academies.pt
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Como criar bons anuncios de texto

* Minimo de 4 a 6 anuncios por grupo de anuncios;

» Titulo relevante em relacao a intencdo de pesquisa /
palavras-chave do utilizador;

» Beneficios / promoc¢des / ofertas;
* CTA - Call to Action,;
* URL visivel relacionado com a palavra-chave.

Presentes Personalizados
Presentes unicos e personalizados
Envio gratuito em 48h. Ofereca Ja!
www.presentespersonalizados.pt
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Filtragem e optimizacao de anuncios

*Nem todos 0s anuncios tém o mesmo
desempenho, por muito pequena gue seja
a variacao;

* Analisem sempre com periodos de tempo a
medio/longo prazo;

*POdemos permitir que o sistema escolha a
rotacao dos anuncios, dependendo das
Nnossas necessidades.
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Rotacao de Anuncios

Definigées avangadas

# Programacao: Data de inicio, data de conclus&o, programacgado de anuncios

ﬂ [l Fornecimento de anincios: Rotagio de anincios, limite de frequéncia

ﬁ Rotac&o de antncios 7

() Optimizar para cligues: mostrar anlncios que se espera gerarem mais cliques
Definicie ideal para a maioria dos anunciantes.

(® Optimizar para conversdes: mostrar anincios que se espera gerarem mais conversges
Definicio ideal se ufilizar o controlo de conversfies do AdWords ou do Google Analytics.

() Alternar uniformemente: apresentar andncios de forma mais uniforme durante 90 dias e, em seguida, ofimizar
Pode ser adequado se ofimizar andncios com os seus proprios dados.

(1 Alternar indefinidamente: apresentar anlncios de desempenho inferior mais uniformemente com anincios de desempenho
superior e ndo ofimizar

N&o recomendado para a maioria dos anunciantes.
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-xtensdes de anuncios
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Extensoes de anuncio

*As extensOes de anuncio sao funcdes que
permitem, sem nenhum custo adicional,
adicionar ao anuncio mais informacoes
relevantes para 0s Nnossos potenciais clientes.
*COomo entrar em contacto?

-Extensao de localizacao.
*E 0 nosso nUmero de telefone?

-Extensao de chamada.

*Quantas pessoas recomendam?
-Extensao social.
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Que extensoes escolher?

aX e

O—E=—0
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Extensao de localizacao

*Em algumas pesquisas (Google
Maps, dispositivos moveis, de
pesquisas com localizacdo
geografica nas proximidades),
sdo demonstrados dados de
contacto da empresa
diretamente no anuncio.

*Podemos utilizar dados do * S
Google My Business ou inseri-los
manualmente através do editor
ou pela APl do AdWords.

*Uma empresa pode ter varios
locais.

' A Sua Empresa - www.oseuwebsite.pt
A sua Morada e Telefone
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www.google.pt/business

GO gle My BUSlﬂeSS Iniciar sess3o ou

Pagina inicial Deixe-se encontrar Ligue-se 3os seus clientes Administre com facilidade Perguntas frequentes

Cologue a sua empresa no Google gratuitamente

Novo: o Google My Business liga-o(a) diretamente aos clientes, quer estejam a sua procura na
Pesquisa Google, no Maps ou no Google+.

Inscrever-se no Google

Go :'\ PRrS— N <] eV LION o:
: CHocoLA V. H
::' . ‘. s o Soopho(os '/\'.‘;i“,dgh ,
3 (A '

Dandelion Chocolate YdeaOocote g
217 folowers on Google+

Sp—
Directions Write » review Folow LRy

Address: 740 Valencia St, San Francisco, CA 94110 L *
Phone: (415) 3490942

4 Hours: 10.00 am - 8:00 pm

b Y Monu: dandelicnchocoiate com Sodom
e _
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Google:

Extensao de localizacao

Presentes Personalizados: Surpreenda com um Presente original

www.presentespersonalizados.pt

Presentes personalizados com foto
Mimos de chorar — Detalhes da oficina — Presentes infantis

®c/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Lisboa 2, Lisboa
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Extensao Sitelink

* AS regras aplicaveis a anuncios de texto
também se aplicam normalmente as
extensoOes de sitelinks;

 Permitem incluir links adicionais no andncio
de texto padrao, para 0 mesmo website.
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Extensao de sitelinks

Pousadas.pt - Pousadas De Portugal ®

www.pousadas.pt/ ¥

O pais das Pousadas de Portugal. Fique nos hotéis mais charmosos!

Pousadas de Portugal tem 249 seguidores no Google+

Ultima Hora: até -40%

Pousada Serra da Estrelal

Desde 89€/Noite em Quarto Superior.

Pousadas De Portugal 99€

2 Noites Com 1 Jantar Gratis.
Reserve Jal Exclusivo Pousadas.pt

Oferta de Verao Desde 69€

3 ou Mais Noites Com Pequeno-almocgo
Criancas Nao Pagam. Reserve Jal

Garantia do Melhor Prego
Se Encontar Preco Inferior
Igualamos e Damos 5% de Desconto!
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Extensao social

Permite adicionar todas as recomendacdes sociais +1 dos Nnossos
anuncios, do nosso Website e da nossa pagina empresarial Google+.
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Google:

Extensao de notas de redes sociais

Taxi Lisboa - Chame um taxi - cooptaxis.pt

ETES www.cooptaxis.pt/ v
Senicos p/ empresas e particulares. Todos os dias, 24h!

Telefone Taxis de Lisboa - O seu servigo de taxis na grand...

taxislisboa.com/telefone_html ~
Contacto Taxis Lisboa - Disponiveis 24 horas por dia, Contacte-nos - telefone 21 811
9000.

Radio Taxis de Lisboa - O seu servi¢o de taxis na grande Li...

taxislisboa.com/radiotaxislisboa.html ~
Contacte o senvico de Radio Taxis através do 21 811,0000. A expressdo radio taxi
surgiu com os primeiros taxis equipados com radj na altura ..

taxilisboa.com tem 47 seguidores no Google+

Radio Taxis de Lisboa - Contactos
www._retalis.pt/pt/contactos ~

Ligue Gratis; Taxi Online. Morada. Rua General Themudo Barata, n.° 5 - B 1170-403
Lisboa. Telefones Pedidos Taxi 24 Horas. 21 811 9000; 91 978 1000 ...

Taxis em Lisboa
www.pai.pt » Automodveis & Transportes » Taxis » Lisboa ~
+20 itens - Estas em Lisboa, tens pressa e ndo tens carro? N&o percas ...

1. Radio Taxis de Lisboa Rua ..
2. Autocoope-Cooperativa de Taxis de Lisboa CRL Avemda

Anincios [6)
TAXI - Tel. 91 873 00 90

www.taxi24horas.net/ v
Taxis Algés Oeiras e Lisboa
Deslocacdes - 24 Horas

Taxi Lisboa
www._odilour.pt/taxis v

Senvico de taxis disponivel 24h.
Telefone e marque ja o seu senvico.

Taxis Lisboa Telefone
www.ask.com/Taxis+Lisboa+Telefone ~
Pesquisar Taxis Lisboa Telefone
Encontre Resultados Rapidos Agora!

Taxi Lisboa
www.taxikingportugal.com/ ~
Senvico de taxis disponivel 24h.
Telefone e marque ja o seu semico.

Lisboa Taxis Telefone
lisboa-taxis.pesquisaweb.pt/ ~
Busca Lisboa Taxis Telefone?
Obtenha Resultados Rapidos Agora !
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Pagina de Google+

e Jaguar USA
Google+ h

Even the best families have sibling rivalries. Happy
National Sibling Day!

Jaguar USA

JaguarUSA.com @
"?i‘:

. - +285 @ 22 ‘Hﬁg

Seguir

1158 324 sequidores | 8 321 149
visualizagoes

7 comentarios v

@ David Oneill
+Richard Perry hi be my freands
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Extensao de chamada

* Mostra o nimero de telefone diretamente
dentro do anuncio;

*\Valido para computadores e telemoveis;

*Ndo é possivel clicar no numero de telefone
gquando estamos No computador, por iSso
nao é contabilizado como clique;

» Podemos ver os utilizadores que interagiram
com o numero de telefone em Dimensdes >
Visualizar: Cliques Gratuitos.
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Extensao de chamada

dd m 15:24 .
2site= H 2
www.google.com/search?site=&sol . t_—, *
Teclado Registros Favoritos
Google  taxi n

Web Imagens Mapas Noticias Mais ~ 915 47 82 OO

Taxis de Ermesinde - Precisa de taxiem ©
Ermesinde?

www.taxisermesinde.pt/
Ligue ja! Servigo 24h

(+) Agregar a Contactos

®, Ligar

Radio Taxis Lisboa - Para sua seguranga

chame um taxi
www.retalis.pt/Taxis

750 taxis ao seu dispor. Ligue ja!

&, Ligar

Transporte de animais

Calculador de Tarifa de Taxi
www.tarifadetaxi.com/

Ferramenta para calcular o preco de viagens de téxi em
diversas cidades do Brasil

Sao Paulo - SP - Rio de Janeiro - RJ

Taxis de Lisboa - O seu servico de taxis na
grande Lishoa

o) o —
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Extensao de chamada

Cerca de 145 000 000 resultados (0,27 segundos)

Taxis de Ermesinde - Precisa de taxi ? ®

| Ant | www taxisermesinde pt/ ¥ 22 971 0002
Ligue ja! Servico 24h

Calculador de Tarifa de Taxi

www_tarifadetaxi.com/ ~

Ferramenta para calcular o preco de viagens de taxi em diversas cidades do Brasil.
S&o Paulo - SP - Rio de Janeiro - RJ - Belo Horizonte - MG - Salvador

Taxis de Lisboa - O seu servigo de taxis na grande Lisboa
taxislisboa.com/ ™

Taxis disponiveis 24 horas por dia na rea da grande Lisboa, Contacte-nos - Marque dia
e hora - La estaremos sem falta.

Radio Taxis de Lisboa - Telefone - Tarifas - Aeroporto

Imagens de taxi Denunciar imagens

Mais imagens de taxi
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Extensoes de texto destacado

* |Nncluir texto descritivo adicional no texto do
anuncio;

» Os textos destacados sao apresentados Nos
anuncios de pesquisa Google;

« Promovam aspetos populares e Unicos do
produto ou servico.

google.pt - Google AdWords
www.google.pt/AdWords ~
A sua empresa visivel para todos Tenha mais clientes e sucesso!
Ajuda gratuita ao iniciar - S6 paga por cliques - Usado por +1m de Empresas

|
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Mais extensoes de anudncios?

» ExtensOes de aplicacao;

Presentes Personalizados: Surpreenda com um Presente original

www.presentespersonalizados.pt
Presentes personalizados com foto

Iigi]i Faca download da Aplicagéo
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Mais extensoes de anudncios?

» ExtensOes de aplicacao;
* Notas de classificacao de consumidores;

Presentes Personalizados: Surpreenda com um Presente original

www.presentespersonalizados.pt

Presentes personalizados com foto
ClassificagGes: Atendimento 9/10 - Suporte 8/10 - Descontos 10/10
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Mais extensoes de anudncios?

» ExtensOes de aplicacao;
* Notas de classificacao de consumidores;
» Extensfes de comentarios;

Presentes Personalizados: Surpreenda com um Presente original

www.presentespersonalizados.pt
Presentes personalizados com foto
“Os produtos tém uma qualidade espectacular!” — Joana Rebelo
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Mais extensoes de anudncios?

» ExtensOes de aplicacao;

* Notas de classificacao de consumidores;
» Extensfes de comentarios;

* Notas de visita anteriores,;

Presentes Personalizados: Surpreenda com um Presente original

www.presentespersonalizados.pt
Presentes personalizados com foto
Visitou presentespersonalizados.pt 3 vezes. Ultima vez: hoje.
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Extensao de localizacao

Todas as campanhas online Uit

Campanhas Grupos de anuncios Definigbes Anuncios Palavras-chave Extensdes ao andncio Dimensoes Rede de Display

Wer: Extensoes de sitelinks Todos exceto os eliminados Segmentar « Filtro Colunas « 3

Sitelink Estado Cliques Impr. 7 CTRI? CPC Médio ?

As suas extensdes de sitelink atualizadas nio tém estatisticas para o intervalo de datas selecionado.

Extensdo de campanha Extensdo de grupo de andncios

Extenzdo de sitelink da campanha + Campan
O
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Extensao de sitelinks

MNova extenséo de sitelink da campanha

Campanha 1  Editar

Selecione pelo menos 4 sitelinks para utilizar com esta campanha.

Sitelinks. Sitelinks selecionados: 1
Procurar sitelinks « I Presentes infantis ;-
Os precos mais baratos em Portugal

Presentes infantis B Com portes gratis, incluidos.

! Presentes para o Homem »
I Presentes infantis )
- Bolas de neve com fato »
i Jogos de mesa com foto »

1-5des

+ MNovo sitelink
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Extensao de sitelinks

Novo sitelink X

Texto da hiperligacdo * Lengos e Cartazes

URL da hiperligacdo 7  httpdl T www presentespersonalizados.pt

Preferénciade [ Telemoveis
dispositivos 7

Descricdo 7 Imortaliza a tua foto preferida num
Opcional

lenco ou cartaz de 30cm a 135cm

Datas de inicio/concluséo, programagéo
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Programacao de extensoes

Editar sitelink x
Texto da hiperligagdo  Agenda AdWords Avancado
T

URL da hiperligagdo /7 hitp:l & www.academies.ptiagenda

Preferéncia de [ Telemdveis
dispositivos |7

Descricdo 7 Conheca a agenda do programa Google

Opcional

Academies para o AdWords avancada

B Datas de inicio/conclusdo, programago

Datas de -
inicio/conclusdo | 7

Programacdo 7 Segunda-feira %+ 12damanhida 3 - 00 % até 12damanhid 3 - 00 - X
Sabado %+ 12damanhd 5 - 00 % até 12damanhd & - 00 ~ X
+ Adicionar
Apresentar reldgio ® 12 horas 2 24 horas

Fuso hordrio  Lisboa/Portugal (ndo & possivel alerar)

/i A edicdo desta extensdo atualiza todas as campanhas que a utilizam.
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Optimizacao de extensoes

Sitelink Estado +Cliques (7] Impr. 7 CTR/ 7 CPC Médio Custo 7 Pos. Média Cliques Custoiclique com Taxa de conversdo por
7 7 convertidos | 7 conversdao 7 clique | 7
1 Peluches personalizados Aprovado 6573 27136 2422% 020€ 130877€ 16 144 90BE 2,19%

Macios, suaves e adoraveis
peluches com uma foto na camisola

[J Lengos e posters Aprovado 6.492 260958 24 08% 0,20€ 1.31999€ 16 127 1038 € 1,96%

Imortaliza a tua foto num poster
ou kengo de 30am a 135am

1 Puzzles personalizados Aprovado 56.338 26254 24 14% 020€ 1201 77€ 16 129 10,01 € 2,04%
Orniginais puzzles a partir de foto
até 100 pegas, madeira e carfio

1 Canecas personalizadas Aprovado 6075 25053 2425% 020€ 124422€ 18 126 QBT € 2,08%

Oniginais canecas de cerimica
com folo ou dasenho 4 escolha

jotal-Lodos os numeros de 7463 31216 2391%  0,20€ 1.49430€ 1,7 152 9,82 € 2,04%
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Programacao de anuncios
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Programacao de anuncios

Grupos de anincios Definigbes Aniincios Palavras-chave Piiblicos-alvo Extensdes ao anlncio Segmentagtes automéaticas Dimensbes Rede de Display -

Todas as definicies  Localizaces | Programacdo de anlncios | Dispositives

L PIIOGIIAHA(;iO DE ANUNCIOS Definir ajuste de lance Eliminar Detalhes da programacio +

O + Dia e hora Ajuste de Cliques 7/ Impr. 7| CTR 7 CPC Custo ? Pos. Cliques Custo/cligue com  Taxa de conversdo Conversoes através da
lance 7 Medio Media convertidos conversdao 7 por clique ? visualizagdo | 7
7 7 7

[] Segunda-feira: + 0% 0 0 0,00% 0.00€ 0.00€ 0.0 0 0,00€ 0,00% 0
todo o dia

[| Terca-feira: todo + 0% 0 0 0,00% 000€ 000€ 0.0 0 D00€ 0,00% 0
o dia

[ ] Cuarta-feira: + (1% ] 0 0,00% 0.00€ 0.00€ 0.0 0 0.00€ 0,00% 0
todo o dia

[] Quinta-feira: todo + (% 0 0 0,00% 0.00€ 000€ 0.0 0 0,00€ 0,00% 0
o dia

[ Sexta-feira: todo + (1% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00€ 0.0 0 0,00€ 0,00% 0
o dia

[ Sabadoitodoo + 0% 0 0 0,00% 0.00€ 0.00€ 0.0 0 0,00€ 0,00% 0
dia

(] Domingo:todo o + 0% 0 0 0,00% 000€ 000€ 0.0 0 0,00€ 0,00% 0
dia
Total 0 0 000% 000€ 000€ 0,0 0 0,00€ 0,00% 0
eliminados e ' ' ' ' e
Total 0 0 0,00% 0,00€ 0,00€ 0,0 0 0,00€ 0,00% ]

Mostrar linhas: 50 -~ 1-TdeT7



Go 8[6"' #GoogleAcademiesPT

Programacao de anuncios

Editar programacéo de anuncios

Por predefinicédo, & possivel apresentar anuncios elegiveis a qualquer momento num periodo de 24 horas, a qualquer dia da
semana. Utilize as opcdes de programacao de anuncios abaixo para selecionar dias e horas mais especificos para apresentar os
Seus anincios. Saiba mais

Segunda-feira s 12damanhd 5 . 00 s até 12damanhd 5 . 00 s X
Terga-feira s 9damanhd 5 : 00 s até 7 datarde/noite 5 00 2 X
Quarta-feira s 9damanhid 5 : 00 5 até 4 datarde/noite % 0o 0 X
Quinta-feira 5 9damanha £ : 00 % até 4 datarde/noite % 00 2 X
Sexta-feira s 9S9damanhid 5 © 00 = até 5 datarde/noite % 00 2 X
+ Adicionar
Apresentar relogio @ 412 horas ' 24 horas

Fuso horario  Europe/Lisbon (ndo € possivel alterar)
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Programacao de anuncios

Definir ajuste de lance (3 pro

O ajuste de lance abaixo sub:

Aumentar em - 10

%

es de anlincios selecionadas)

ajustes de lance atuais para os horarios selecionados. Saiba mais

Exemplo: um lance de 10,00 € passara a ser de 11,00 €.

Efetuar alteragbes Pré-visualizar alteragbes Cancelar

|| *Diaehora Ajuste de

lance 7

¥  Segunda-feira: + 0%
todo o dia

[ Tercafeira: + 0%
todo o dia

¢ Quartafeira: + 0%
todo o dia

[ Quinta-feira: + 0%
todo o dia

¥ Sexta-feira: + 0%
todo o dia

Cligues

?

Impr.

7

0

CTR?

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

CPC
Medio
2

0.00€
0.00€
0.00¢€
0.00€

0.00€

Custo 7

0.00€

0.00€

0.00€

0.00€

000«

Enviar comentarios acerca da nova funcionalidade de edicdo

Pos. Cliques Custo/clique Taxade Conversbes através
Média convertidos  Ccom CONVErsao CONVersao por da visualizagio 7
i i ? clique 7

0.0 0 0.00€ 0.00% 0
0.0 0 0.00€ 0,00% 0
0.0 0 0.00€ 0.00% 0
0.0 0 0.00€ 0.00% 0
0.0 0 000€ 0,00% 0
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Programacao de anuncios

Definicdes avancadas

= Programacdo: Data de inicio, data de conclusdo, programagao de anuncios
Data de inicio  27/03/2014

Data de conclusdo Nenhuma Editar

Programacéo de anancios 7 Com uma programacao personalizada \Ver programacao de anuncios »
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Publicacao e rotacao de
anuncios
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Nao existem dois anuncios iguais!

+ ANUNCIO + Editar = Automatizar - - Etiguetaz -

O . Anuncio Campanha Tipo de Subtipo Grupo de Etiquetas 7
campanha da anuncios
? campanha
| . Sapatos de Couro Vermelho Loja Redes_de Padrio Anuncios  —
Ultimos modelos das melhores marcas ~ Calgado  Pesquisa Google
Compre Hoje com 20% de Desconto! & Display
www lojadecalcado.pt
| - Todo o Tipo de Calcada Loja Redes de Padrao Andncios  —
Todas as Marcas, Modelos e Tamanhos ~ Calgado  Pesquisa Google
Compre Hoje com Portes Gratis! & Display

www lojadecalcado.pt

Total - todos exceto os andncios
eliminados 7

Total - Pesquisa | 7

Total - Rede de Display 7

Total - toda a conta | 7
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DKI - Insercao dinamica de palavras-
chave

gcaptaitm AohAFords]\\ords}
oseuwebsite.com/google-adwords
Pretende Campanhas Eficientes?
Parceiro Certificado. Contacte-nos!
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DKI - Insercao dinamica de palavras-
chave

* Permite atualizar dinamicamente o texto que
aparece no anuncio, com base nas palavras-
chave gque o ativaram;

e Pode ser utilizado no titulo ou nas linhas
descritivas dos anuncios;

» Potencial amplificador do CTR (os utilizadores
VEM NO anuncio as palavras-chave que
pesquisaraml);

+ E activado através da utilizacdo de
{keyword:Frase pre-definida} que sera mostrada
guando nao for possivel incluir as palavras-chave
Nno anuncio.
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DKI - Insercao dinamica de palavras-

chave

O titulo do seu

anlncio

Compre Bombons de
{keyword:Chocolate}

Compre Bombons de
{Keyword:Chocolate}

Compre Bombons de
{KeyWord:-Chocolate}

Compre Bombons de
IKEYWord-Chocolate}

Compre Bombons de
{KeyWORD:Chocolate}

Compre Bombons de
{KEYWORD:Chocolate}

Como é que ©
titulo do anuncio
aparece aos
potenciais
clientes

Compre Bombons
de abc

Compre Bombons
de Abc

Compre Bombons
de Abc

Compre Bombons
de ABC

Compre Bombons
de Abc

Compre Bombons
de Abc

Que parte da palavra-chave tem letras mailsculas?

Nenhuma parte

Apenas a primeira letra da primeira palavra (letra mailscula
no inicio da frase)

A primeira letra de cada palavra (letras mailsculas iniciais)

A primeira palavra completa e a primeira letra de cada
palavra adicional

A primeira letra da primeira palavra e todas as letras de
cada palavra adicional

A primeira letra de cada palavra (letras maidsculas iniciais).
Tenha em atengéo que esta opgdo funciona exatamente
como o exemplo "Compre Bombons de
{KeyWord:Chocolate}" acima.
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Anuncios de pesquisa
dinamicos
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Anuncios de pesquisa dinamicos

*Criam anuncios dinamicos com base nos conteudos
gque estejam incluidos no website;

* Especificamos um dominio, um idioma e o AdWords
ira criar anuncios, automaticamente, utilizando um
sistema de templates;

* Imaginem criar anudncios e grupos de anuncios para
todos os produtos de uma loja online ou de uma
empresa com dezenas de servicos;

*Muito Uteis para websites com centenas ou milhares
de produtos, servicos, ou listas que mudam com
frequéncia.
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CASIO: F105W ou F91W?

= - W
CASIO ALARM CHRONO \ { CASIO F-91 \
g < [LLUMINATOR o= { ! ucr  ALARM CHRONOGRAPH
< 5 : | 4 1 . i | 0

. 3al | : ‘ ‘
Y EL BACKLIGHT /RESET |
AF 0P/ | ) e ALARM ON-OFF/24HR

® MODE START ST 2:24MR @
WATER RESIST RESIST
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Concorréncia!

Google

casio faiw

Web Imagens Videos Noticias Mais - Ferramentas de pesquisa

Imagens de casio f91w Denunciar imagens

r

Mais imagens de casio f91w

Casio F21W — Wikipedia, a enciclopedia livre
pt.wikipedia.crgfwiki’Casio_Fa1W -

O Casio F81W & um popular modele de relégic de pulse fabricado pela Casio 1
... Folha: EUA suspeitam de ligegio entre use de relégio Casio & temarisme, ...

Casio F-91W - Wikipedia, the free encyclopedia
en.wikipedis.org/wiki/Casio_F-31W ~ Traduzir esta pagina
The Casic F-91W is s guartz digital watch, manufactured by the Japanese firm

Casic Computer Co., Ltd.. It was introduced in 1991, The watch is available in ...

How to Recognize a Fake CASIO F-81W - YouTube

waww. youtube comfwatch Pv=UExCRtmwIHU ~
07072012 - Canegado por TheRailrcaddim

= F-81W is a quartz digital watch, manufactured by CASIO
bl since 1991, The watch has been highly popular ...

F81W-1 - Casual, Mens, Womens, Ladies, Digital, Analog ...
wWww. Casic-usa.com : .. s Watches : Classic = Traduzir esta pagina
A tried and true style great for casual wear. With its daily alarm, hourly time signal

and auto calendar, you'll never need to womry about missing an appeointment ...

=

#GoogleAcademiesPT

Resultados de Google Shopping para

casio F91W

casio - Reloj casio Reloj Casio F- Reloj Casio F-
collection ... crono hombre 91W-1 9Mw. Luz. ...
11,00 € 14,50 € 11,75 € 8,50 €
Joyerias Zafir Marjoya KronosPA eBay

Reloj Casio F- Reloj Casio

Reloj Casio Casio f-91w
91w Digital Digital ... Digital F91w 1 reloj retro - ...
6,63 € 7,93 € 7,57 € 19,99 €
eBay Zuyu almacenes L...  www.Grande...
Anuncios ®
Casio F91W

www.ebay.es/ ¥
Los mejores precios.
iCompra ahora en eBay!

Casio F91W en Amazon.es
www.amazon.es/casio+F91W ~
Grandes descuentos en casio FO91W.
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Concorréncia?

Google  casioftosw =
3

Web Imagens Videos Mapas Mais ~ Ferramentas de pesquisa
Cerca de 43 500 resultados (0.26 segundos)
Imagens de casio f105w Denunciar imagens

Mais imagens de casio f105w

F105W-1A - Casual, Mens, Womens, Ladies, Digital, Analog ....
www.casio.com> ... » Products » Watches » Classic ~ Traduzir esta pagina

A tried and true style great for casual wear. With its daily alarm. hourly time signal and
auto calendar, you'll never need to worry about missing an appointment

Casio F-105W - Wikipedia, the free encyclopedia
en.wikipedia.org/wiki/Casio_F-105W ~ Traduzir esta pagina

The Casio F105-W-1A is a quartz digital watch, manufactured by the Japanese firm
Casio Computer Co., Ltd.. Specifications[edit]. The F105W-1A has a 1/100 .
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Configuracao da campanha

Nome da campanha Pesquisa Dindmica A Editar

7

Tipo
Escolha o tipo de campanha para o qual mudara:
A mudanca de um tipo para outro podera ocultar ou expor alguns relatorios e funcionalidades.
e 3 >
# Apenas na Rede de Pesquisa = Padrao (nao recomendado)
Todas as funcionalidades - Todas as funcionalidades e opgdes
disponiveis para a Rede de Pesquisa ’

) Anuncios de Listagem de Produtos (n&o recomendado) 7

= Anuncios de Pesquisa Dinamicos - An(ncios segmentados com base no
conteldo do seu Website 7

Saiba mais acerca dos tipos de campanha
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Configuracao da campanha

Nome da campanha Pesquisa Dindmica A Editar

7

Tipo
Escolha o tipo de campanha para o qual mudara:
A mudanca de um tipo para outro podera ocultar ou expor alguns relatorios e funcionalidades.
[ Apenas na Rede de Pesquisa ~ Padrio (n&o recomendado) 7
Todas as funcionalidades - Todas as funcionalidades e opgdes
disponiveis para a Rede de Pesquisa *

) Anuncios de Listagem de Produtos (n&o recomendado) 7

= Anuncios de Pesquisa Dinamicos - An(ncios segmentados com base no
conteldo do seu Website 7

Saiba mais acerca dos tipos de campanha
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Adicionar novos anuncios

Titulo Titulo gerado dinamicamente ~

Linha da descricdo 1 Reserva o teu lugar nas Google Academies
Linha da descricdo 2 Formacao Gratuita e com Certificagdo Goog

URL de visualizacdo www.google-academies.pt
—

Iy

URL de destino Pagina de destino selecionada dinamicamente
Editar para adicionar acompanhamento

Preferéncia de -~ Telemoveis
dispositivos
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Preparar o Website para DSA

eEstruture os dados do Website de uma forma
compreensivel;

*Titulos (<title>) de cerca de aprox. 65 caracteres;
*Meta descricao de aprox. 150 caracteres;

*Incluir o maximo de informacoes relevantes
dentro do documento;

Ter também em conta elementos de estrutura e
formacdao como H1, H2, H3, P, Li, etg;

*Um bom SEO on-site afeta positivamente a criacao
dinamica de anudncios.
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Definicao do publico-alvo com DSA

» Categorias
- Baseada nos critérios de pesquisa organica.

- Obriga a implementacao do rich snippet para
breadcrumbs - http://go0.gl/7cRaAu

» Titulo da pagina
- Titulos de pagina com determinadas palavras

(Casio, Puzzles, Reldgios).
« <title>RelOgios Casio</title>

» Conteudo da pagina
- Paginas do Website que contenham determinadas
palavras-chave ou variacoes.
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Definicao de publico-alvo com DSA

Campanhas Grupos de anincios Definigbes Anincios Palavras-chave Publicos-alvo Extenstes ao anincio Segmentagbes automaticas Dimensbes

Visualizar: Produtos alvo « wceto os eliminados - Segmentar = Filtro + Colunas - L 3

Selecionar um de anuncios

Escolher... -
Adicionar produto alvo
() Adicionar todos os produtos
(® Adicione um grupo de produtos com os atributos de f ogle
Merchant Center. Saiba mais
id - = puzzles Remover
id

product type (tipo de produto)
E brand (marca)
condition (condicdo)
adwords labels (etiquetas do AdWords)

adwords grouping (agrupamento do AdWords)
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Ferramentas do AdWords
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Historico de alteracoes
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Historico de alteracdes

* Quem fez 0 qué na conta?
* Quando foi realizada a alteracao?
* A alteracao do CPC foi realizada?

Todas as campanhas online

Campanhas Grupos de anuncios Definigbes Anincios Palavras-chave Publicos-alvo Extensdes ao anuncio s automaticas Dimensbes
Todas as campanhas - Segmentar = Filtra - Colunas « L~ 3 Pesquisar
M Cliques - Y5, M Cliques convertidos Diariamente -

Ver historico de alteracoes

+ CAMPANHA - Editar = Detalhes -

Estratégia de lance = Automatizar «

-

(] . Campanha Tipo de Subtipo da

Orgamento 7 Estado 7 *Ciqmm Impr.|?|  CTR|? CPC Custo 7 Pos.
campanha campanha
T

Cliques Custolclique

Médio Média convertidos com
? ? CONVersao
?

?
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Historico de alteracdes

Historico de alteragées completo Ultimos 2 anos: 09105/2012 - 0910512014 ~

Grafico 2 Transferir *

M Ciques v | vs. Nenhuma Semanalmente Gerir campanhas

Alterado por | Todos os utilizadores -

Tipos de alteracéo: ¥ Tudo [ Orgamento [ Lance [ Palavra-chave () Estada [ Distribuicdo O Segmentacdo [ Anidncio

Actualizar Mostrar todos os detalhes Mostrar no maxime 50 *  lnhas |4 4 | 1-50demaisdeS0 »
DATA EHORA/ CAMPANHA GRUPO DE ANUNCIOS ALTERA(;f)ES

UTILIZADOR

9/Mair2014 15:11:29 Senicos Coimbra

) et o —
email@dominio pt Semvigos Compuworks - Setlibal, Palmela, Montijo: Montante do

orcamento aumentado de 2,00 € para 4,00 €

9Mair2014 15:11:13 Senicos Aveiro Assistencia

email@dominio.pt -+ Grupo de antncios foi criado Mostrar detalhes Lo

-+ Andncio de texto foi criado Mostrar detalhes
-+ Anuncio de texto foi criado Mostrar detalhes
-+ Anincio de texto foi criado Mostrar detalhes
-+ Anincio de texto foi criado Mostrar detalhes
-+ Andncio de texto foi criado Mostrar detalhes
=+ Andncio de texto foi criado Mostrar detalhes
-+ Anudncio de texto foi criado Mostrar detalhes

-+ Anincio de texto foi criado Mostrar detalhes
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Historico de alteracdes

Historico de alteragdes completo Este més: 01/08/2014 - 16/08/2014 ~

Grafico 2 Transferr %

M Cliques ~ VE. M impressies « Gerir campanhas

Alterado por  mail@marcogouveia.pt -

Tipos de alteracdo: () Tudo () Orgamento [ Lance ¥ Palavra-chave [ Estado [ Distribuicdo [ Segmentacgo [ Aniincio

Actualizar Mostrar todos os detalhes Iostrar no maxime 50 +  linhas 1-23de 23

DATA E HORA / UTILIZADOR CAMPANHA GRUPO DE ANUNCIOS ALTERAG OES

14/Ago/2014 22:36:51

Google AdWords Porto

AdWaords Porto

mail@marcogouveia.pt A 3alteracies do CPC maximo Mostrar detalhes Fa
:n3afﬁg:§g:$§5ﬂg_2m Google AdWords Porto Adwords Forto - 1 Palavra-chave de correspondéncia ampla(s) adicionado(s) Mostrar detalhes [ o
%ﬂﬁgﬁﬁg;‘;gﬁﬂtg% Google AdWords Porto Adiords Forto -+ 1 Palavra-chave de correspondéncia ampla(s) adicionado(s) Mostrar detalhes [
%ﬁﬁgﬁg:&gﬂﬁi}fw Google Adioras Forto -+ 1 Palavra-chave de correspondéncia exata(s) adicionado(s) Mostrar detalhes Fa
:fafﬁgiﬁg:ﬁ;ﬁi}?m Gongle Adiords Forto Adwords Porto /A 8 alteracies do CPC maximo Mostrar detalhes [ ol
ggﬁgﬁﬁg:ﬁ;ﬁ:g‘n Gaogle Adiords Forto AdWords Perta A 1 alterac@es de estado Mostrar detalhes o
e Google Adioras Parto Adiords Porto A 1 alteragBies de estado Mostrar detalhes -

mail@marcogouveia.pt
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Pre-Visualizacao de
Anuncios e de Diagnostico
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Pre-Visualizacao de Anuncios e de
Diagnostico
* Prever como aparecem os anuncios para aquele termo;

* Em diferentes dominios, paises, idiomas ou dispositivos;
» Evita impressdes sem cliques.

e

[FlOpcées adicionais

Dominio www.google. pt v
ldioma Portugués -
Local Portugal Editar

Dispositvo @ Computador ou portatil
1 Telemovel com navegador completo (por exemplo, iPhone)

' Tablet com navegador completo (por exemplo, iIPad)
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Planeador de palavras-chave
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Planeador de palavras-chave

ID do
A GOOSIE AdWords Pagina inicial Campanhas Oportunidades Ferramentas s
Pesquisa Histérico de Alteracdes Adit
Todas as campanhas online Conversdes mos
Todas as campanhas online Google Analytics )
El Campanha 1 B Campanhas Grupns de anun Gﬁﬂg|e Merchant Center ivo
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Planeador de palavras-chave

Planeador de Palavras-Chave
Planeie a sua proxima campanha de pesquisa

0 que pretende fazer?

ﬁ ¥ Pesquisar novas ideias de palavras-chave e de grupos de anuncios

b Obter volume de pesquisa para uma lista de palavras-chave ou agrupa-las em grupos
de anuncios

¥ Obter estimativas de trafego para uma lista de palavras-chave

¥ Multiplicar listas de palavras-chave para obter novas ideias de palavras-chave
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Planeador de palavras-chave

~ Pesquisar novas ideias de palavras-chave e de grupos de anincios ° O p|aﬂ|ﬂcador de pa|a\/raS‘Cha\/e permr[e
Introduza uma ou mais das opgdes seguintes: encontrar potenciais oportunidades de
e produte o servee palavras-chave que podemos adicionar
as campanhas e grupos de anuncios,

presentes personalizados

A s1a pigina de desting com estimativas de trafego e simula¢des
www.presentespersonalizadaos. pt de desem peﬂho;
Categoria do produto « Para isso, necessitamos de indicar as
Presentes seguintes variaveis:
- Produto / servico;
Segmentacio |7 Personalizar a sua pesquisa [? - Pég|na de destino;
Foruas Fltros de palavras-chave - Segmentacdo geografica;
foc0s oz idlomas R - Segmentacdo de idioma;
Google P . . .
| il - Parceiros de pesquisa;
pdordh bat, b, Ocultar palavras-chave na - Palavras-chave negativas;
criangédec-ﬁla o minha conta . . I
DAL LEE R D - Qutros filtros (pesquisa mensal, CPC
médio, palavras-chave ja existentes
IncluirExcluir na Conta etc)



Google:

Planeador

Planeador] alavras-Chave
Adicionar i ao plano

Segmentacdo |7

Portugal #
Todos os idiomas ’
Google #

Palavras-chave negativas '4

infantil, bébé, bercario,
crianca de colo

Personalizar a sua pesquisa |7

Filtros de palavras-chave

Opgdes de palavras-chave

Mostrarideias amplamente
relacionadas

Ocultar palavras-chave na
minha conta

Ocultar palavras-chave no meu
plano

IncluirExcluir

O seu produto

presentes pers

co
dos

Ideias de grupos de andncios

Grupo de anincios (por
relevancia)

Palavras-chave como: ...

Brindes {19

Canetas &)

Presentes Personalizad...

Palavras-chave como: ...

Palavras-Chave

presentes originais, pre...

brindes personalizados, ...

canetas personalizadas...

presentes personalizad...

presentes personalizad...

Ideias de palavras-chave

Média de
pesquisas
mensais 7

3950

1460

340

130

490

A sua pagina de destino

www.presentespersonalizados. pt

Concorréncia
7

Baixa

Alta

Alta

Baixa

Baixa

#GoogleAcademiesPT

de palavras-chave

Catego produto
Frese Obter ideias Modificar pesquisa

& Transferir Adicionar tudeo (5)

O seu plano
Guardado até 06/04/2014

Adicionar ao
plano

Lance sugerido  Quota de impr.
? do andncio |7 i . )
O seu plano esta vazio. Selecione uma

ideia do grupo de andncios ou clique

0.20€ 0% em "+" para comecar a crar um novo
grupo de andncios.
0,63 € 0%
Grupos de WP g
0.45€ 0% andncios: 0
0.06 € 0%
0.08 € 0%

1-5de 5 grupos de andncios [+ < >

Enviar comentaric



Go 8[6"" #GoogleAcademiesPT

Planeador de palavras-chave

Planeador de Palavras-Chave
Planeie a sua proxima campanha de pesquisa

0 que pretende fazer?

¥ Pesquisar novas ideias de palavras-chave e de grupos de anuncios

ﬁ b Obter volume de pesquisa para uma lista de palavras-chave ou agrupa-las em grupos
de anuncios

¥ Obter estimativas de trafego para uma lista de palavras-chave

¥ Multiplicar listas de palavras-chave para obter novas ideias de palavras-chave
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Planeador de palavras-chave

v Obter volume de pesquisa para uma lista de palavras-chave ou agrupa-las em grupos de anincios Introduza ou carregue
palavras-chave para
Opcdo 1: Introduzir palavras-chave pesquisar estatisticas do

histdrico, como o volume
de pesquisa, ou agrupa-
las em grupos de
anuncios

presentes

presentes personalizados
presentes originais
presentes para mulheres
presentes para hnmens|

Opcdo 2: Carregar ficheiro

Escolher ficheire | Menhum ficheiro selecionado

Ficheiros e formatos suportados:

Segmentacgdo |7

Partugal

Google

Falavras-chave negativas

Obter volume de pesquiza
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Planeador de palavras-chave

Gruﬂﬂ de antncios: Presentes 1 de 1ideias de grupos de andncios
Lo Adicionar tudo (5)
Média de P . . .
o . Concorréncia Lance sugerido Quota de impr. Adicionar ao
Palavra-Chave (por relevancia) pesquisas =
[e—— 7 7 doanuncio 7 plano
presentes 880 Baixa 022 0%
presentes para homens 140 Media 016 € 0%
presentes originais 1600 Baixa 016 € 0%
presentes personalizados 390 Media 010 € 0%
presentes para mulheres 30 Baixa - 0%

1-5de 5 palavras-chave [=]
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Planeador de palavras-chave

Planeador de Palavras-Chave
Planeie a sua proxima campanha de pesquisa

0 que pretende fazer?

¥ Pesquisar novas ideias de palavras-chave e de grupos de anuncios

b Obter volume de pesquisa para uma lista de palavras-chave ou agrupa-las em grupos
de anuncios

ﬁ ¥ Obter estimativas de trafego para uma lista de palavras-chave

¥ Multiplicar listas de palavras-chave para obter novas ideias de palavras-chave




Google:

Planeador de palavras-chave

Flaneador de Palavras- Intreduzir um lance Introduzir oreamento didrio

Chave € 0,43 €| 50,00

Obter estimativas e rever plano

e -

#GoogleAcademiesPT

Segmentacdo 7 Grupo de AnUncios | | Palavia-chave
Fortugal s
Todos os idiemas Fa Cliques por dia Impresstes por dia Custo por dia Ad position
14,4 -17.6 459 — 561 440€-530€ 1,16 —1.42
Google L4
Palavras-chave negativas  #
20
15
[
10
J
i | £5 €10 £18 £20
+ AdizionEr pElaTEE-chae EiRar tipos 08 COMesonaincls = Ellminar = A Trangterr
o Palavia-chava GIupo de ANUNCoS Clquss Imipr. Custo CTR CPCMéflic  Pos Madia
o presentes presentes 2,13 134,14 071 £ 1,68% 0,23 £ 1,25
o presentes presentes 1 0,00 0,00 000 £ 0,0% 0,00 0,00
| presentes originais presentes 7,35 28481 221 € 2,5% 0,20 € 1,22
] presentes originais presentes 1 0,00 0,00 000 £ 0,0% 000 £ 0,00
| presentes pars homens presentes 0,74 10,20 0,27 € 5,8% 0,28 s 1,84
| presentes pars homens presentss 1 0,00 0,00 0,00 0,0% 0,00 0,00
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Planeador de palavras-chave

Planeador de Palavras-Chave
Planeie a sua proxima campanha de pesquisa

0 que pretende fazer?

¥ Pesquisar novas ideias de palavras-chave e de grupos de anuncios

b Obter volume de pesquisa para uma lista de palavras-chave ou agrupa-las em grupos
de anuncios

¥ Obter estimativas de trafego para uma lista de palavras-chave

ﬁ » Multiplicar listas de palavras-chave para obter novas ideias de palavras-chave
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Planeador de palavras-chave

~ Multiplicar listas de palavras-chave para obter novas ideias de palavras-chave Crie novas combinacdes

de palavras-chave e
obtenha estatisticas de
volume de pesquisa ou
estimativas de trafego

Lista 1 Lista 2 Lista 3
presentes
ofertas.
prendas

personalizados
com foto
originais
linicos
>< para mulher ><

para homem

baratos
econdmicos
preciosos

Segmentacdo 7

Portugal 4
Google 4

Palavras-chave negativas 4
baratos, tecnoldgicos

Obter esfimafivas Obter volume de pesquisa

presentes baratos personalizados, presentes personalizados, presentes preciosos personalizados baratos, presentes com foto baratos, foto-
presentes baratos, lindos foto-presentes, presentes originais, presentes baratos originais, presentes originais bonitos, presentes originais
baratos, presentes baratos, baratos, originais e preciosos , presentes baratos para homens, presentes para homens, presentes preciosos
baratos para homens, presentes para mulheres baratos, presentes baratos para as mulheres , presentes para mulheres bonitas , detalhes
personalizados baratos , detalhes feitos sob encomenda baratos , belos detalhes personalizados , detalhes com baratas foto- detalhes foto
barato, foto com belos detalhes, caracteristicas originais baratos, caracteristicas originais baratos, belas caracteristicas originais , detalhes Unicos
baratos , detalhes baratos Unicos, preciosos detalhes exclusivos , detalhes para 0 homem orcamento para baratos Detalhes do homem para o
homem precioso , mulheres detalhes baratos , detalhes baratos para mulher, mulher para detalhes preciosos , presentes feitos sob encomenda
baratos , presentes personalizados, baratos presentes bonitos , personalizados, presentes baratos com a foto original, foto-presentes com
barata, com presentes foto bonita , presentes originais baratos, baratos presentes originais , presentes , pedras preciosas, presentes originais
presentes baratos , barato e original, bonito e presentes originais , presentes para homens, presentes baratos para homens, presentes para
homem preciosos, presentes baratos para as mulheres, presentes baratos para as mulheres, presentes para mulheres bonitas, etc.
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Ferramentas de licitacao e
orcamento
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Simulador de lances

*Fornece informacdes e ideias sobre os lances;
*Economiza tempo: reune informacoes;
*Apenas funciona com a Rede de Pesquisa.

& CAMPANHA ~ Editar Detalhes E=stratégia de lance Automatizar - -

+ + + + + +

0 e Campanha Orgamento 7 Estado 7' Cliques 7 Impr. 7 CTR 7 CPC  Custo 7 Valor

medio total de

? conv. | 7

Total - todas as 14 439,80 €idia 19287 87130 2214% 022€ 417401€ 1698963

campanhas

O e 1 MNRT - Regiao 200,00 €/dia Elegivel 9171 18128 5059% 0089€ B4197€ A77227

-PT [-1

[0 e [ NRT-Regiao 130,giue| 1594 4639 3436% O016€ 25659€ 277118
-ES
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Simulador de lances

Simulador de Lance de Campanha

Utilize esta ferramenta para explorar a forma como as alteragdes de lances podem afetar o trafego da Rede de Pesquisa. Pode efetuar as
alteracdes aqui e aplica-las diretamente & sua campanha. Saiba mais | Enviar comentarios

Modelar e alterar lances em Servigos - Lisboa

(®) Escala de lances (%) (O Lance ao nivel da campanha &, Transferir dados de simulagio
. Custo
Cliques PIB5. 16 €
e Orgamento _ Impr. topo N Valor total s
CPC max. P Cliques Custo Impr. 2 oonvertldo?s Conv. | 7 Y.
(21+300% 4 108,00 </dia 509 28516€ 31900 13 000 17 177 9
(01 +200% 4 90,00€/dia 475 32568€ 27700 9320 105 158 8
(01+100% 4 6030€/dia 410 24221€ 21100 4600 82 124 7 o
7,64 €
(0 +50% 4 5150€/dia 320 17707€ 16600 2330 56 24 3 33 1 350 509
Cligues
(0 +25% 4 3520€/dia 258 13348€ 13800 1350 30 45 4
(+10% 4 2080€/dia 142 6325€ 11700 931 f 9 4
®) 0% (actual) 20,20 €/dia 128 5484€ 10900 730 2 3 3
0-10% 4 2080€/dia 96 39,05€ 8870 457 2 2 2
(0-25% 4 2080€/dia f4 2325€ 7240 250 1 2 2
(0-50% 4 2080€/dia 33 7.64€ 4340 29 - - -

© Impacto estimado para Semana: 03/04/2014 - 14/04/2014. Estas estimativas ndo garantem resultados semelhantes no futuro. Saiba mais

Definir o meu orgamento para o valor simulado para incluir alteragdes de lances 7

Cancelar
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Porque e que nao funciona?

*Ndo existem dados suficientes:

*Atingimos o limite do orcamento diario da
campanha durante a Ultima semana;

-Funciona apenas com campanhas manuais da
Rede de Pesquisa;

Ndo funciona com campanhas automaticas ou
gue utilizem ofertas de CPA,

‘Tampbém ndo funciona em campanhas com
experiéncias ativas.
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Orcamento diario

*Orcamentos abaixo do recomendado perdem
impressoes potenciais;

O orcamento é uma forma de controlar a exposicao
dos anuncios enguanto o ROI ndo e positivo;

*Cada campanha (Pesquisa, Display e outras iniciativas
online) vao ter o seu proprio CPA. Identifiguem cada
um deles.

*Todos nos queremos ficar nas melhores posicoes,
pagar pouco por clique e obter lucros, no entanto,
nem sempre todas as a¢des pode ser feitas
simultaneamente. Considerem compensacdes iniciais
para se chegar ao objetivo final!
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Orcamento restrito

*Cuidado com as campanhas restritas por orcamento:

-Se 0 orcamento for abaixo do recomendado,
podemos deixar de mostrar anuncios a potenciais
clientes;

-Diminuicdo do numero de cliques: Ao aumentar o
valor do CPC, existe a possibilidade de diminuir o
numero de cligues e consequentemente
conversoes.

Resumindo: Aumentar o CPC numa campanha
limitada por orcamento pode levar a menos
conversdes e um CPA mais alto.
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Informacdes de leilOes
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Informacdes de leildes

*(QUAaIS Sa0 0S Meus concorrentes?
*EM que posicoes aparecem?
*Que posicao téem em media?
*Qual a percentagem de pesquisas

em que coincidem no mesmo
leilao?
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Informacdes de leildes

+ PALAVRAS-CHAVE Editar « Detalhes Estratégia de lance = Automatizar = Etiquetas -

| ® Palavra-chave Campar TERMOS DE PE5SQUISA max. 7 indice Tipode Subtipo da +Cliques | 7/ Impr. ?| CTR|?

. ual. campanha campanha
Selecionada L =1 | 7 - —

Todos

Total - toda a - 7an 171546  4,61%
F

INFORMACOES DE LEILOES

O e Soiilzis mético. 310 Redede  Todas as 139 1400  9,99%
015€ Pesquisa funcionalidades
Todos mizado) com
selecio
Diagndstico de palavras-chave de
Display
] ® formacio seo Campanha  Andncios 3 Elegivel automatico:  1M0 Redede  Todas as 132 2037 640%
Full + Auto D 015€ Pesquisa funcionalidades
Bid [optimizado) com
selecao
de
Dizplay
onsultor seo]  Controlo &  Andncio §J Elegivel 030 110 Redesde Todas as 78 932  851%
Experiéncia- Twisted Pesquisa funcionalidades
Full + g Display
Remarketing
° +search Controlo & Antncic  £3 Elegivel 030 110 Redesde Todasas 72 1239 558%
+engine Experiéncia- Twisted Pesguisa funcionalidades
Full + e Display

Remarketing
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Informacoes de leildes

Relatdrio Informacées do leildo

Compare o seu desempenho com o de outros anunciantes. Com o relatdrio de Informagdes do leildo, pode ver o desempenho dos seus grupos de andncios,
palavras-chave ou campanhas em termos da quota de impressdo, da posicdo média e de outras estatisticas, em relacdo ao dos outros anunciantes que
participam nos mesmaos leildes. Nota: As informagdes presentes neste relatdrio baseiam-se no trafego da Pesquisa Google relativo ao intervalo de datas
selecionado.

47% de impresstes disponiveis (de 2 palavras-chave) utilizadas para gerar este relatdrio. Saiba mais

Dominio de URL de visualizagio 7 + Quota de impressdo 7 Posigio média 7 Taxa de sobreposigio 7 Posigdo acima da taxa | 7 Taxa no topo da pagina 7
0 anunciante 92 65% 13 - - 44 44%
ask.com 44 12% 286 46,03% 0,00% 0,00%
webuild.pt 26,47% 1.4 26,98% 82 35% 55, 56%
softwarerh.com.bor 17,65% 2 19,05% 0,00% 0,00%
emprego—-casa.com 17,65% an 19,05% 0,00% 0,00%
tinydeal.com 11,76% 6,4 12,70% 0,00% 0,00%
lojadosoftware. pt 10,29% 24 11,11% 0,00% 42 86%

pai.pt = 10% 5.6 7.94% 0,00% 0,00%
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Termos de Pesquisa
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Como otimizar uma campanha

Todas as campanhas onlineg = Anterior | Seguinte

= Campanha: Campanha Full + Auto Bid

@ Activo Tipo: Rede de Pesquisa com selegio de Display - Todas as funcionalidades Editar Orcamento: 0,30 €/dia Editar  Segmentacio: Todos
os paises e territérios Editar Ajusies de lance ativos: Dispositivo

— — ~ TERMOS DE PESQUISA
Grupos de anuncios Definigoes Anuncios
Selecionada

ges ao anuncio Segmentagdes automati

Todas exceto as palavras-chave eliminadas - L - Pesguisa

Todos

HEClgues v Vs Nenhuma = Ver historico de alteraces

INFORMACC")ES DE LEILOES
— """ :
Selecionada

Todos

+ PALAVRAS-CHAVE Editar - Detalhes

Diagnostico de palavras-chave

O . Palavra- Grupo Estado 7 - - CPC Custo 7 Pos. Cligues ¢
chave de ? Médio Média convertidos
anuncios ? ? ?
Total - toda a 912 33026 2,76% 001€ 9,12€ 1.0 811

?

campanha
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Listagem de Termos de Pesquisa

*Vejam exatamente 0 que é
gue os utilizadores tém
procurado para que o
anuncio seja apresentado;

*Obtenham ideias para
novas campanhas e grupos
de anuncios;

Termo de pesquisa

curso google adwords

cursos online de marketing digital

cursos de marketing online gratis

google adwords curso

curso de google adwords

curso online marketing digital

*Encontrem palavras-chave
negativas com as quais nao
queremaos que apareca o
anuncio.

formacdo add words google

curso google addwords e
facebook adds

Tipo de
correspond. [/}

Correspondéncia
exacta

Correspondéncia
ampla

Correspondéncia
ampla

Correspondéncia
ampla

Correspondéncia
ampla

Correspondéncia
ampla

Correspondéncia
ampla

Correspondéncia
ampla

Adicionada/l
excluida [}

Nenhuma
Nenhuma
Nenhuma

Nenhuma

Campanha

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto

Curso - Google
AdWords Porto
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Diagndstico de palavras-
chave
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Diagnostico de palavras-chave

Todas as campanhas online = Anterior | Seguinte

= Campanha: Campanha Full + Auto Bid

& Activo Tipo: Rede de Pesquisa com selegdo de Display - Todas as funcionalidades Editar Orcamento: 0,30 €/dia Editar  Segmentacdo: Todos
o¢ paises e territérios Editar Ajustes de lance ativos: Dispositivo

Grupos de antncios Definigbes Anlncios Palavras-chave Publicos-alvo Extensdes ao anuncio Segmentagdes automati

Pesquiza

Todas exceto as palavras-chave eliminadas « Segmentar - Fitro + TERMOS DE PESQUISA

M Cliques ~ Vs, Nenhuma = Diariamente - Selecionada Drico de alteracdes

Todos

INFORMAGCOES DE LEILOES

Selecionada

Detalhes = Estratégia de lance =

4+ PALAVRAS-CHAVE
& rmscue [SES odos

] Palavra- Grupo Estado 7 CPC max. ¥ Clique: | Cligues ¢

!
- “ chave de X .. convertidos
aniincios Diagnostico de palavras-chave ?

811

Total - toda a . . ' 1.0
campanha

Ty
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Diagnostico de palavras-chave

Dominio www.google. pt -
ldioma Portugués -
Local Lisboa, Portugal Editar

Dispositivo Computador ou portatil Editar

Executar teste Cancelar
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Diagnostico de palavras-chave

+ PALAVRAS-CHAVE Editar = Detalhes Estratégia de lance - Autematizar « -

ﬁ Diagnostico concluido -23:23 71 Filtrar resultados | Editar condiges de teste | Fechar

|| . Palavra-chave Campanha Grupode Estado 7 CPC méax. 7| *indice Tipode Subtipo da
anuncios qual. campanha 7 campanha
[7]

Total - toda a conta | 7 -

] ® publicidade online Pesqguisa Antncios (3 Elegivel automatico: 028 € 1010 Apenas naRede  Anlncios de
Dindmica B+ Auto B de Pesquisa Pesguisa
Bid Dinamicos
0 e empresa de seo Pesquisa Andncios | Elegivel automatico: 0,28€  10M0 Apenas naRede  Andncios de
Dinamica B + Auto B de Pesquisa Fesquisa
Bid Dindmicos
)] - agencias seo Pesquisa Andncios [ Elegivel automatico: 0,28 € 1010  Apenas na Rede  Andncios de
Dindmica B + Auto B de Pesquisa FPesquisa
Bid Dindmicos
0 e Consultoria Adwaords Pesguisa Antncios (3 Elegivel automatico: 028€ 1010 Apenas naRede Anlncios de
Dindmica B+ Auto B de Pesquiza Pesquisa
Bid Dindmicos
)] ® cursos de seo Pesqguisa Antincios 57 Elegivel automatico: 028 € 1010 Apenas naRede  Anlncios de
Dindmica B+ Auto B de Pesquisa Pesguisa
Bid Dinamicos
0 e senicos de seo Pesquisa Andncios | Elegivel automatico: 0,28€  10M0 Apenas naRede  Andncios de
Dinamica B + Auto B de Pesquisa Fesquisa
Bid Dindmicos



Go 81(’,"" #GoogleAcademiesPT

Dialogo de diagndstico rapido

Palavra-chave: Consultor Adwords

Tem anlncios em apresentacio?

Sim
Palavra-chave  Grupo +Estado
de B
anincios Indice de qualidade Saiba mais
70 Taxa de cligues prevista: Médio
Relevdncia do andncio: Meédio
Experiéncia de pagina de destino: Medio
Total - toda a . . . . . L
campanha ? Diagndstico e Pré-visualizagdo de Anuncios
consultaria anar [ ] it
estratégica EIQQW’EI
ublicidade Andnci ;
Enline Palavra-chave: Consultor Search Engine

Optimization
publicidade Andncio [ Elegivel

weh Tem andncios em apresentagdo?
s . Sim
cansultaria Anuncio L Elegivel
am marketin £ . . .
digital g Indice de gualidade Saiba mais
A0 Taxa de cligues prevista: Médio

Relevdncia do anincio: Abaixo da média
Experiéncia de pagina de destino: Médio

Diagnastico e Préwvisualizacdo de Andncios
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[dOsS

Cligues inva
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Cliques invalidos ou atividade
fraudulenta

* Cligues manuais destinados a aumentar 0s Custos
publicitarios da concorréncia;

* Cliques realizados por bots, scripts ou outro tipo de
software malicioso;

* Cliques irrelevantes, sem valor real para o
anunciante, como o segundo cligue de um duplo
clique.
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Cliques invalidos ou atividade
fraudulenta

» Google dispOe de sistemas avancados para identificar
cliques e impressdes invalidas, assim como suprimi-los
dos dados da conta;

* A maior parte destes cliques sao transparentes para o
anunciante e nunca chegam a ser expostos na conta.
No entanto, é possivel que em revisdes posteriores do
sistema, estes dados sejam creditados e aparecam
indicados no historial de transacdes, descritos como
"Atividade invalida” no separador de “faturacao”.

19 Dez Atividade da campanha: 6695 impressdes 713
19 Dez Atividade da campanha: 1138 cliques 187,19

19 Dez Atividade invalida 1.27



Go 816"" #GoogleAcademiesPT

Exclusao de IP
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Exclus@o de enderegos IP X

Introduza os enderecos IP (Internet Protocol) que pretende excluir da visualizagao dos seus anuncios.

Mota: Pode continuar a obter algumas impressées e cligues de enderecos IP excluidos se um site da Rede Google néo fornecer
informacdes de |IP dos utilizadores. Tenha em atencdo que esta lista s0 € aplicavel a anancios desta campanha.

Introduza um endereco IP por linha.

Formato: 123.145.167 .89

Pode utilizar enderecos IP completos ou o carater universal (*) para os dltimos 3 digitos,
ao indicar um bloco de enderecos.

Exemplos:
« 1234567

« 123457
= 123451671
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—xperiéncias de campanha
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Experiéncias de campanha

Hs - E — \
= IDEA WHAT
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Experiéncias de campanha

* O gque podera acontecer se descer os CPC's em
10%?7

* £ se adicionar mais um grupo de anuncios?

» ESte grupo de anuncios ira ter bom desempenho?

* £ se adicionar palavras-chave negativas?
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Configuracao > Experiéncias

=l Experiéncia

Passos para executar uma experiéncia Saiba mais

1. Especifique as definigées da experiéncia.
2. Efectue alteracfes experimentais aos lances, as palavras-chave e aos grupos de andncios na sua campanha.
3. Inicie a experiéncia. A medida que o frafego acumula, poderdo surgir diferencas estatisticamente significativas.

4. Avalie a experiéncia. Aplique alteracdes integralmente ou remova as alteracfes.

Especifigue as definicdes da experiéncia.

Mome  Baixar Cpa 10%

Divisdo de controlo/experiéncia 7 | 80% de controlo/20% de experiéncia ¥ |

Iniciar ?  ® Nenhuma data de inicio (inicia-la-ei manuaimente)

L

Fim 7 @ 30 dias a partir do inicio

L
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Realizar experiéncias

4+ GRUPO DE ANUNCIOS Editar = Segmentar = Filtro = Colunas =

> - Grupo de anuncios Nenhuma

Tempo 3

E i Grupo de anuncios 1 Rede

i Controlo e experiéncia Rede (com parceiros de pesquisa)

Tipo de clique
& Apenas controlo P q

Dispositivo

Experiéncia ﬁ

Parte superior vs QOutros

Apenas experiéncia

I Em pausa

x Eliminar Notas do +1
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Realizar experiéncias

Palavra- Grupo de
chave anuncios

580 Campanha
freelance Algarve

Experiéncia
externa

Cantrolo -
a0%

Experiéncia
- 50%

freelance Campanha
5e0 Algarve

Experiéncia
externa

Contrala -
50%

Estado | 7 CPC indice TCligues|?| Impr.[?| cTR[? CPC Custo 7 Pos. Cliques
max.  qual. Méedio Meédia convertidos
7 7 7 7 7
1 Elegivel 075€ Mo 0 0 000% O000€ 000 0.0 0
0 0 000% O000€ 000 0.0 0
075 € 0 0 000% O000€ 000 0.0 0
0,75 € % =€ 0,75 0
Defina um lance de palavra-chave experimental. Cancelar
[ Ahaixo | Deixe em branco para utilizar o lance base de 0.75 € 0
do lance de
primeira
pagina
Estimativa de
lance de
primeira
pagina:1,00 £
0 0 000% O000€ 000 0.0 0
075 0 0 000% O000€ 000 0.0 0

Custoiclique
COMm
CONVErsao

b

0.00€
0.00€
0.00€
0.00€

RES)

0.00€

RES)

Taxa de

CONVErsao

por clique
b

0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

0,00%

0,00%

0,00%
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Realizar experiéncias

Adicionar palavras-chave

Escolha as expressdes que os clientes utilizariam para pesquisar os seus produios e servicos. Precisa de ideias? Experimente o Planeador de Palavras-Chave ou consulte estes
Controle como as palavras-chave correspondem as pesquisas com fipos de correspondéncia. exemplos de palavras-chave com base numa analise do seu Website.
Introduza uma palavra-chave por linha. [ElCategoria: Optimization Search
« Adicionar todas desta categoria
[marketing digital] @ Ad@c@unar search eng?nes Up_’[ir_niza_tinn
[marketing online] « Ad!c!onar search engine optimization
[auditoria seo] « Adicionar top search engine optimization

« Adicionar  search engine optimizer
« Adicionar  search engine optimization tools
« Adicionar  search engine optimization
technigues
« Adicionar  search engine optimizers
« Adicionar  local search engine optimization
« Adicionar  search engine optimization
ranking
P « Adicionar  search engine optimization tips
« Adicionar  website search engine

de pesquisa
Nota te: Ndo podemos garantir que estas palavras-chave melhorem o desempenho da sua campanha. Resernvamo-nos o direito de reprovar qualquer palavra-chave adicionada. O anunciante & responsavel
pela chave que selecciona e por garantir que a utilizagio que faz das palavras-chave n3o viola qualquer lei aplicavel.

¥ & Adicionar como palavras-chave s6 de experiéncia
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Aplicando alteracOes de experiéncia

=l Experiéncia
Passos para executar uma experiéncia Saiba mais

1. Especifique as definicbes da expenéncia.
2. Efetue alteractes experimentais aos lances, palavras-chave, grupos de anuncios e anuncios da sua campanha.
» Altere palavras-chave, grupos de andncios e anuncios.
3. Inicie a experiéncia. A medida que o trafego acumula, poderéo surgir diferencas estatisticamente significativas.

4_Avalie a experiéncia. Aplique alteractes integralmente ou remova as alteracoes.

Em EKECU@EG Parar e:-:ecugéo de experiéncia Aplicar: Iam;ar ElltEFEII;ﬁES integralmente Eliminar: remover alteragﬁes
Mome Baixar Cpa10%
Divisdo de controlo/experiéncia @  80% de controlo/20% de experiéncia
Iniciar 7 01/04/2014
Fim 7 01/05/2014 Editar

Ultima modificacdo da experiéncia 7 01/04/2014
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Editor do AdWords
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Editor do AdWords

* Ferramenta descarregavel que nos permite gerir
campanhas de AdWords e realizar operacdes em massa;

* |deal para trabalhar grandes contas, em equipa e permite
trabalhar em modo offline;

» Permite copiar, colar e substituir em massa as palavras-
chave, grupos de anuncios e campanhas;

» Configuracdes, filtros e pesquisas avancadas;

* Planifica e realiza alteracdes nas campanhas sem a
necessidade de efectuar as alteracdes até que tenhamos
terminado;

» Partilhar arquivos e propostas com os colegas; —
« OBS: Atencdo a sobreposicdo de dados!
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http://www.google.com/intl/pt-PT/adwordseditor

Google AdWords Editor

A ferramenta poderosa do

* Windows Mac

Ad WO rd S Versdo atual: 10.3.2

Requisitos do sistema:

. . . . . . . . Windows XPMNista/7/8, Mac 0S X(10.5+)
0 AdWords Editor € uma aplicagio transferivel e gratuita da Google concebida para gerir eficazmente contas

do AdWords de grande dimens&o. Transfira as suas campanhas, efetue alteracfes com poderosas
ferramentas de edicdo e, em sequida, carregue as alteragfes para o AdWords. i-i Saiba mais acerca do AdVWords Editor

v Utilize ferramentas de edicdo em massa para efetuar varias alteracdes rapidamente.

v
v
v
v

Exporte & importe ficheiros para partilhar propostas ou efetuar alteracdes a uma conta.
Weja as estatisticas de todas as campanhas ou de um subconjunto de campanhas.
Copie ou mova itens entre grupos de andncios e campanhas.

Continue a trabalhar mesmo quando estiver offline.



http://www.google.com/intl/pt-PT/adwordseditor
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Abrir e atualizar contas

+¥ Transferéncia concluida

Campanhas transferidas:
Extensdes de localizagdo transferidas:
Sitelinks transferidos:
Grupos de andncios transferidos:
Localizagdes transferidas:
Palavras-chave transferidas:

Cue partes das contas pretendy : Pasicionamentos transferidos:

Saiba mais » Pdblicos-alvo transferides:

Sexos transferidos:
Idades transferidas:
() Campanhas ja transferidas Segmentagdes de andncios dindmicas transferidas:

() Campanhas seleccionadas Segmentagdes do produto transferidas:

(@) Todas as campanhas

Andncios de texto transferidos:

Cancelar Andncios de pesquisa dindmicos transferidos:
Andncios de listagem de produtos transferidos:
Andncios graficos transferidos:
Andncios de texto para WAP transferidos:
Andncios graficos para WAP transferidos:

(=T — I — I — N — T X I — i — iy — T — I — TR

Andncios de visualizagdo transferidos:

Abra uma conta diferente... Fechar
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O editor do AdWords

Ficheiro  Editar Conta Dados Ferramentas Ajuda 10.4.1

Obter alteragdes recentes Verificar campanhas selecionadas Publicar campanhas selecionadas Visualizar estatisticas™ Goo le
53 P P

| w | Visualizar: | Todos w | Pesquisar dentro desta conta | Pesguiss avancads
Az = Palawa;-chaveo Anincios | Grupoes de andncios | Segmentagdo | Extensdies ‘ Campanhas
[ Carmnpaign #1
b iy Ca ha Full + Auto Bid
Dg@:‘t‘:::& I;pr:riél:ia  Full  Remar... % Adicionar campanha~ H.}# Adicienar/atualizar vdrias campanhas Iﬁ Reverter alteragdies selecionadas
b [ Listagem de Produtes A+ @ ©> @ Campanha Estado Orcamento (EUR) Datadeinicio Data de conclusdo Ajuste de lance para dis;‘ositivos maveis Dispositivos Redes Incluir parceiros de pesquisa Tip®
I [ Pesquisa Dindmica A A\ . o 00,00 d d d
b [ Pesquisa Dinmica B + Auto Bid ® Remarketi... Elegi.. 0,30 14/07/2013  Nenhum Todos Ape... Desativada cPC
b5 Remarketing @ Controlo ... Elegi.. 0,30 14/07/2013  Nenhum Todos Rede... Atvado cpe
= Remarketing Novidade ® Listagem ... Elegi.. 0,30 17/07/2013  Nenhum Todos Ape.. Ativado cPC
[ Teste . ® Pesquisa.. Elegi. 0,29 17/07/2012  Nenhum Todos Ape... Ativado
» [ Teste Remarketing ® Pesquisa.. Elegi.. 0,30 17/07/2012  Nenhum Todos Ape... Ativado
® TesteRe.. Elegi.. 0,30 08/08/2012  Nenhum Todos Ape... Desativada ()
® Campaig... Elegi.. 0,30 14/12/2013  Nenhum Todos Ape... Atwvado Otimi
®  Teste Elegii.. 0,01 15/04/2014  Nenhum Todos Ape... Desativada CPCn
®  Remarketi.. Elegi.. 0,01 15/04/2014  Nenhum Todos Ape... Desativada CPCn
IS >
+ Editar camy seleci
Mome da campanha Estado .
| Camaanha Full + Auto Bid | | ® Ativado v |
Redes Orcamento (EUR)
| Rede de pesquisa com selegio de Display W | | 300 | por dia
Incluir parceiros de pesquisa Data de inicio (D/M/4) Data de conclusdo (D/M/A) (Menhum)
| Desativada v | |01f03f2009 ||“E| | Menhum ||“E|
X X . L Rotagio de andncios
Ajuste de lance para dispositivos maveis . - -
+ Comentarios
+ Extensdes de localizagdo
» Extensio de aniincios de pesquisa dindmicos

Selecgdo de Campanhas: 1 de 10 100%~
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Verificar alteracdes

Verificar alteracdes em:

(@) Todas as campanhas

(_) Campanha 'Listagem de Produtos’

Eis um resumo das alteragées que o AdWords Editor verificard com o AdWords:

Alteragtes da campanha:

Alteragdes de extensdes de localizagdo:
Alteracies de sitelinks:

Alteragées de Grupo de andncios:
Alteracies de localizagdo:

Alteragdes de palavras-chave:
Alteragdes de pesicienamento:
Alteragdes de pablico-alvo:

Alteragdes de sexos:

Alteracies de idades:

Alteragdes de segmentagdes de andncios dindmicas:

Alteracdes de segmentagdes do produto:
Mostrar detalhes Copiar detalhes
Alteragtes efetuadas que nao serdo verificadas:

Alteragies da campanha:

Alteracies de extensdes de localizagdo:
Alteragdes de sitelinks:

Alteragtes de Grupo de andncios:
Alteracies de localizagdo:

Alteragies de palavras-chave:
Alteracies de posicionamento:
Alteragies de pablico-ahvo:

Alteracies de sexos:

Alteragdes de idades:

Alteragtes de segmentagdes de andncios dindmicas:

Alteracdes de segmentagdes do produto:

(A alteragdo efetuada no AdWords Editor ndo serd verificada se o AdWords Editer ja acredita que n3
Tais alteragdies sdo marcadas com um icone de erro vermelho.)

oo o oo oo o oo oo

SO o o oo wooooo

0

Alteragdies de anidncios de texto:

Alteragdies aos anuncios de pesquisa dindmicos:
Alteragdes de anidncios de listagem de produtos:
Alteragdes de anincios graficos:

Alteragdes ao andncio de texto para WAP:
Alteragfes ao andncic grafico para WAP:
Alteragdies ao anudncie de visualizagdom:

Alteragdes de anidncios de texto:

Alteragdes aos andncios de pesquisa dindmicos:
Alteragdes de andncios de listagem de produtos:
Alteragties de andncios graficos:

Alteragdes ao andncio de texto para WAP:
Alteragfies ao anincic grafico para WAP:
Alteragdes ao andncio de visualizagdo:

publicar a alteragio.

Abra uma conta diferente... Verificar alteragées Pausar Cancelar

Sair do AdWords Editor
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Verificar altera

+F Verificagdo concluida

Alteragies da campanha:

Alteragdes de extensdes de localizagdo:
Alteragtes de sitelinks:

Alteragdes do Grupo de andncios:
Alteragtes de localizagdo:

Alteracies de palavras-chave:
Alteragdes de posicienamento:
Alteragtes de piblico-ahvo:

Alteragies de sexos:

Alteragtes de idades:

Alteracies de segmentagdes de anincios dindmicas:

Alteragtes de segmentagdes do produte:
Alteractes de andncios de texto:

Alteragfes aos anlncios de pesquisa dindmicos:
Alteragtes de anidncios de listagem de produtos:
Alteractes de andncios graficos:

Alteragies ao anincic de texto para WAP:
Alteracdes ao andncio grafico para WAP:
Alteragdes ao anidncio de visualizagdo:

DOcul
Até agora, verificou:

Resumo globalinoves andncios de texto: 1
Por campanha:
Detalhes da campanha 'Campanha Full + Auto Bid"

#GoogleAcademiesPT

0/0
0/0
00
0/0
0/0
1/1 passou nas verificagdes
0/0
00
0/0
00
0/0
0/0
1/1 passou nas verificagdes
0/0
00
0/0
0/0
0/0
0/0

Detalhes da campanha 'Controlo & Experiéncia - Full + Remarketing”:

Detalhes da campanha 'Listagem de Produtos!

nowvos andncios de texto: 1

Abra uma conta diferente... Verificar alteragbes Pausar Fechar

Sair do AdWords Editor
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Backup - Importar e exportar

Eicheiro | Editar Conta Dados Ferramentas  Ajuda

Abrir conta... Ctrl+ O
| Exportar folha de calculo (C5V) L4 Exportar toda a conta...
Exportar folha de calculo com imagens (ZIP) r Exportar campanhas e grupos de andncios selecionados...
Exportar cdpia de seguranca (AEA) r Exportar campanha atual...
Exportar alteragdes para partilha (AES) r Exportar grupo de andncios atual...
Exportar resumo (HTML) r Exportar visualizagdo atual...

Importar instantdnec da conta...

Importar C5V r
Sair Ctrl+W

Ficheiro | Editar Conta Dados Ferramentas Ajuda

Abrir conta... Ctrl+Q
Exportar folha de calcule (C5V) k
Exportar folha de calcule com imagens (Z1P) r
Exportar cdépia de seguranga (AEA) r
Exportar alteragdes para partilha (AES) r
Exportar resumo (HTML) k
Impertar instantdnee da conta...

Importar S5V k Do ficheiro...

Sair Crl+ W Colar texto...
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Publicar alteracoes

As alteragoes que fez localmente serdo publicadas no AdWords:

Alteragdies da campanha: Alteragées de anincios de texto:

Alteragdies de extensdes de localizagdo: Alteragdes aos andncios de pesquisa dindmicos:
Alteragdes de sitelinks: Alteragdes de andncios de listagem de produtos:
Alteragdes do Grupo de andncios: Alteragdes de andncios graficos:

Alteragdies de localizagdo: Alteragdes ao anincio de texto para WAP:
Alteragdies de palavras-chave: Alteragdes ao anlncio grafico para WAP:
Alteragdes de posicionamento: Alteragdes ao andncio de visualizagdo:
Alteragdes de pablico-alvo:

Alteragdies de sexos:

Alteragdies de idades:

Alteragdes de segmentagdes de anudncios dindmicas:

Alteragdes de segmentagdes do produto:

Copiar detalhes
Alteragies efetuadas pelo utilizador que ndo serdo publicadas:

Alteragdies da campanha: Alteragées de anincios de texto:

Alteragdies de extensdes de localizagdo: Alteragdes aos andncios de pesquisa dindmicos:
Alteragdes de sitelinks: Alteragdes de andncios de listagem de produtos:
Alteragdies do Grupo de andncios: Alteragées de andncios graficos:
Alteragdes de localizagdo: Alteragdes ao anincio de texto para WAP:
Alteragdes de palavras-chave: Alteragdes ao anlncio grafico para WAP:
Alteragdes de posicionamento: Alteragdes ao anincio de visualizagdo:
Alteragdies de piblico-alve:
Alteragdies de sexos:
Alteragdes de idades:

Alteragdes de segmentagdes de andncios dindmicas:

0
0
0
0
0
3
0
0
0
0
0

Alteragties de segmentagdes do produto: 0

(As alteragdes ndo serdo publicadas se o AdWords Editor detetar problernas com a alteragdo ou, em al o grupo de
anlncics ou a campanha que contém a alteragdo.)

Abra uma conta diferente... Pausar Cancelar

Sair do AdWords Editor
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Publicar alteracoes

+ Publicagio concluida

Alteragdes da campanha:

Alteragdes de extensdes de localizagdo:
Alteragdes de sitelinks:

Alteragdes do Grupo de andncios:
Alteragdes de localizagdo:

Alteragdes de palavras-chave:
Alteragdes de posiciocnamento:
Alteragdes de pablice-alvo:

Alteragdes de sexos:

Alteragdes de idades:

Alteragdes de segmentagdes de antncios dindmicas:

Alteragdes de segmentagdes do produto:
Alteragdes de andncios de texto:

Alteragdes aos andncios de pesquisa dindmicos:
Alteragdes de andncios de listagem de produtos:
Alteragdes de andncios graficos:

Alteragdes ao andncic de texto para WAP:
Alteragdes ae andncic grafico para WAP:
Alteragdes ao andncio de visualizagdo:

Mostrar detalhes Copiar detalhes

1/1 publicade com éxito
0/0

0/0

0/0

0/0

31/31 publicado com éxito
0/0

0/0

0/0

0/0

0/0

0/0

2/2 publicado com éxito
0/0

0/0

0/0

0/0

0/0

0/0

Abra uma conta diferente...

_Publicar |

#GoogleAcademiesPT

Sair do AdWords Editor
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Editor do AdWords

ATENCAO:
Cuidado com a sobreposi¢cao de dados!
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Desempenho, rentabilidade e
crescimento
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Rentavel
1. ad|. diz-se daquilo que
pode gerar renda ou lucro
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Rentabilidade das campanhas

* Devemos ter em conta todas as variaveis!

— Custos diretos:

» Custos de compra;

» Custos de producao;

» Custos de logistica;

» Custos de manutencao;
— Custos indirectos:

 Alugueres;

* Seguros;

* Impostos;
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Calcular o valor real da conversao (ROI)

L = R-(Cd+Ci+(Cp)

Lucro = Receitas - (Custos diretos +
Custos indiretos + Custos publicitarios)
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Parece facil... mas nao é.

* Sazonalidade;

» Localizacao Geografica;

* Dias da semana;

» Horas por dia;

» Palavras-chave com potencial;

» Palavras-chave com conversao;

* AnUNcios com maior capacidade de conversao;

* Jogar com o CTR. Por vezes CTR's mais baixos em
determinados anuncios produzem maior lucro;

* Se tiver que ficar obcecado com alguma coisa, faca-o
com o indice de qualidade e o custo por conversao!
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Campanhas rentaveis

Utilize palavras que consigam gerar trafego qualificado
e gue tenham custos por conversao interessantes para
0 Negocio;

Utilizem todas as palavras-chave negativas que possam;

VariacOes de anuncios e correspondéncias, assim como
a otimizacdo periddica destes, em prol do desempenho;

*Assumir que por vezes o limite esta na procura por
parte do publico-alvo e ndo necessariamente no
orcamento, CTR ou CPC,
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Maximizacao de Lucros

» £ importante descobrir qual o valor do produto mais
rentavel:

- Receita média do produto x margem de lucro.

 Cenarios:
- Poucas conversoes + alto CPA = poucas vendas e lucro
miNnimo;
- Muitas conversdes + alto CPA = muitas vendas mas sao
rentaveis?

- Poucas conversoes + baixo CPA = investe-se pouco mas
obtém-se resultados pouco impactantes.

— Muitas conversodes + baixo CPA = muitas vendas e boas

margens de lucro.
s o e e o v e T
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Relatorios, analise e
rendimento
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Relatorios

» Mensal e obrigatorio para todos os Google Partners®
- Cliques;
- Impressoes;
- Custo.

» Adaptem-se: cada anunciante tem em consideracao
indicadores (KPI's) diferentes;

 Simplifiguem: criem relatorios recorrentes, personalizem
as colunas, criem dashboards com Google Analytics ou
ate com ferramentas de terceiros.

* http://goo.gl/cghhll
o IR I N e D



http://goo.gl/cqhhlI
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Personalizacao de colunas

Todas as campanhas online =

= Campanha: Campanha Full + Auto Bid

Anterior | Seguinte

& Activo Tipo: Rede de Pesquisa com selegdo de Display - Todas as funcionalidades Editar Orgamento: 0,30 €/dia Editar

Segmentacdo. Todos
os paises e territdrios Editar Ajustes de lance ativos: Dispositive

Grupos de anuncios Definigbes Anuncics Palavras-chave Publices-alvo Extensdes ac anuncio Segmentagoes automati
Todas exceto as palavras-chave eliminadas « Segmenta Colunas « L~ £ 3 Pesquisa
M Cligues ~ V5. Nenhuma - Diariamente -

Personalizar colunas I Ver histérico de alteracdes

+ PALAVRAS-CHAVE Editar = Detalhes = Estraiegia de lance = Automatizar - -

D . Palavra- Grupo Estade 7 CPC max. ¥*Cliques ? Impr. ? CTR 7 CPC Custo 7 Pos. Cliques ¢
chave de ? Medio Media convertidos
anuncios ? ? ?
Total - toda a 912 33026 2,76% O0,01€ 912€ 1,0 811

campanha ?
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Personalizacao de colunas

Personalizar colun

Selecionar mpg Arrastar e largar para reordenar
Atributos » Adicionar todas as colunas Campanha
L=zlpals - Tipo de campanha Adicionado Orcamento
Conversdes »
. f Subtipo da - Estado
Metricas de redes sociais » campanha Adicionado
DEEllEs 2 ilzEil » . - Tipo de campanha Remover
. " Etiguetas Adicio
Metricas competitivas »
- : 2ai Subtipo da campanha Remover
Funis de pesquisa » ngaﬂg;:tratema Adicionar P P
Desempenho (Vista ativa) » Cliques Remover
Estrategia de Adicionar
lance Impr. Remaover
CTR Re
CPC Médio Remaover
Custo Remover
Pos. Média Remaver
Cligues convertidos Remover
Custo/clique com conversdo Remover
Taxa de conversdo por cligue Remover
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Quota de Impressao

* Quota de Impressado: % de vezes que 0 anuncio foi
mostrado em relacdo ao total de pesquisas efetuadas
para as palavras-chave;

* Perdida (orcamento): % de impressdes perdidas por
orcamento insuficiente;

* Perdida (classificacdo): % de impressdes perdidas devido
a baixa classificacdao do anuncio.

* Parcela de Impressdes Correspondéncia Exata (IS): % de
impressdes de anuncios como se todas as palavras
estivessem como correspondéncia exata.
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Criacdo de relatorios

Transferir e agendar relatario

Tipo de relatério Desempenho da palavra-chave -

M elatdrioc Desempenho da palavra-chave

Formato Excel .cev =

Intervalo de datas  (jtimos 7 dias + Em co CHo com Nenhuma

Segmentos + Adicionar segmento

Contas & ® Todas as contas e campanhas
campanhas .
' Seleccionar contas e campanhas

' Etiguetas da conta

Colunas ® Colunas predefinidas para este tipo de relatdrio

) Seleccionar colunas

Filtros  £qiado de palavra-chave - coresponde a gqualguer: 3 selscionado(s) = x

+ Adicionar outro

[F Programar e enviar relatdrios por e-mail

[ Incluir zero impressies




Google:

Editar e lancar relatérios

Pagina inicial  Campanhas  Oportunidades  Ferramentas

A Google Adwords

Pesquisa Relatorios e carregamentos

Todas as campanhas online ¢

Relatorios Carregamentos

Biblioteca partilhada

#GoogleAcademiesPT

Os relatorios guardados ou programados para execugdo automatica estao listados abaixo.

Operagbes em massa

Relatarios e carregamentos

Eliminar
Etiquetas

O Relatorio Formato E-mail

[1  Relatdrio de Excel MNenhum (ndo é necessario
palavras-chave .Csv qualquer e-mail}

[1  Relatdrio de Excel Apenas o proprietario do
campanha .Csv relatario

[ Relatdrio de pdf Utilizadores seleccionados
anincios Google [2)

para algumas métricas.

Intervalo
de datas

Hoje

Hoje

Ultimos 7
dias

Pode vaoltar a executar estes relatdrios ou criar relatdrios semelhantes com definicdes diferentes.

+Intervalo de datas
de comparagdo
Menhuma

Menhuma

Menhuma

@ 2014 Google | Pagina inicial do AdWords | Politicas editoriais | Politica de privacidade

Data de
criagdo
12/04/2011

17212010

13M10/2010

Saiba mais

ID do gestor: 999-999-9999

Criado Frequéncia
por

Umawez

Semanalmente,

a segunda

Semanalmente,

a segunda

g A9

Acgoes 7

Executar agora |
Criar semelhante

Executar agora |
Criar semelhante

Executar agora

500 + 1-3del
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Analise de desempenho

Cligues ? Impr. ? CTR ? CPC Custo 7 Pos. Etiguetas 7 Cligues Taxade Custoicliqgue
Médio Media convertidos conversao COom
i ¥

7 porcligue CONVersao
¥ i

17.500 402.832 434% 0,21€ 3.622,46¢€ 21 320 1,83% 11,32 €
6.535 22412 29,16% 0,20€ 1.28462€ 22 - 125 1,91% 10,35 €
1.806  19.365 933% 021€  387,78€ 39 - 34 1,88% 11,40 €

916 5526 16,58% 0,18€ 168,46€ 27 - 24 2,62% 7,02€
361 4.266 8,46% 0,17 € 59,84 € 41 - 9 2,49% 6,65 €

88 147 59,86% 0,15€ 13,04 € 1.0 - 9 10,23% 145€
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Analise de desempenho

Cliques'?  Impr.|? CTRI? CPC Custo 7 Pos. Etiquetas * Cliques Taxa de Custoiclique Conwverstes Estratégia Tipo de RT:.':“? 'ﬁz Pégina:: n?é"";ﬁfii Pero:em:gfor:
Médic Meédia convertidos conversdoc com através da de lance  estratégia . ga? Vis"r:a visita | visitantes |?
i ? por clique conversdao wisualizagdo de lances 7| (segundos)
? 7
17.500 402.832 4,34% 021€ 362246€ 21 320 1,83% 11,32 € 14 44,95% 3,83 162 72,65%
6.535 22412 2916% O0,20€ 1.29462€ 22 - 125 1,91% 10,35 € 0 - CPA 37,07% 4,34 183 78,32%
(objetivo)
1.806  19.365 9,33% 021€ 387,78 € 39 - 34 1,88% 1M1,40€ 0 - CPA 35,04% 463 198 72,34%
(objetivo)
916 5526 16,58% 0,18€ 168,46 € 27 - 24 2,62% 7,02 € 0 - CPA 34,58% 4,61 200 68,02%
(objetiva)
361 4.268 8,46% O0,17€ 59,84 € 41 - 9 2,49% 6,65 € 0 - CPA 37,711% 3,87 153 75,14%
(objetiva)
88 147 59,86% O0,15€ 13,04 € 1,0 - 9 10,23% 145 € 0 - CPA 17,24% 6,31 321 31,90%

(objetiva)
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Relatorios, analise e
rendimento |l
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Conversdoes AdWords
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O que € uma conversao?

E a acdo que nos interessa que o utilizador faca no
nosso website depois de ter clicado no andncio nos
Ultimos 30 dias (segundo a configuracdo padrao).

Tipo de acdes:
-Preencher um formulario;
-Fazer uma compra online;
-Assinar um boletim de noticias/newsletter,
-Visualizar um documento especifico;

-Permanecer por determinado periodo de tempo
no webpsite;

—Clicar no numero de telefone para ligar.
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Porqué configurar o acompanhamento de
conversoes?

*Historia: Conhecer o custo por conversao
para um determinado periodo;

*CPC avancado: O sistema altera o lance
maximo do CPC maximo em func¢ao do
historico de conversoes;

*Ativacdo do CPA: Possibilidade de licitar
diretamente a um custo por conversao em
vez de custo por clique.
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Configurar o acompanhamento de
conversoes

A GO(}qle AdWords Pagina inicial Campanhas Oportunidades Ferramentas
.

. Historico de Alteracoes Adicione 103 palavras-chz
Pesquisa  Alteractes as suas campanhas de ALP nc ¢ S INUUS U ProLUWS 1as La

anuncios de listagem de produtos n Conversées

Todas as campanhas online L

Google Analytics =
&1 Campanha 1 Todas as cam mos 7 dias: 19/03/2014 - 25,

Google Merchant Center
[@ Campanha Full + Auto Bid

& ggnmtglrﬁeﬁngme”émia - Full + Campanhas | Grupos de anincios ¢ | laneador de Palavras-Chave Ivo = Extensées ao anir
. Planeador da Rede de Displa
3 Listagem de Produtos play .
Todas as campanhas segmentar v S o o Pesquisar
EY Pesquisa Dindmica A Pré-Visualizacéo de Anancios e de Diagnostico
[V Pesquisa Dindmica B + Auto Bid B cCigues + vs. M Cliques convertidos « Diariamente = Ver histdri

B Remarketing

EY Teste -v-
Biblioteca partilhada P

Operagbes em massa

Relatérios e carregamentos + CAMPANHA ~ Editar = Detalhes - Estratégia de lance « Automatizar = -
Etiquetas ] ® Campanha Tipo de Subtipo da Orgamento 7 Estado 7 *Cquueslzl Impr. 7 CTR ? CPt
campanha campanha Medi
? 4

Todas as campanhas de video




Go 816"" #GoogleAcademiesPT

Configurar o acompanhamento de
conversoes

AGOOSIG AdWords Pagina inicial Campanhas Oportunidades Ferramentas ﬁ *ﬂ

v Adicione 103 palavras-chave .. Ver tudo

Todas as conversdes

Conversdes Paginas Web Definigbes

+ CONVERSAO Importar a partir do Google Analytics

o + o Conversdo 7 Origem 7 Categoria 7 Estado de controlo 7 Janela de conversdo 7 Contagem  Taxa de repetigdo (tudo/
? unicas) 7

Todos excepto 0s eliminados «

1 L) e~ Angry Bird iPhone Aplicagao Transferir {3 Nao verificado 30 dias Todas 0
para
dispositivos

moveis

U e Angry Birds Aplicagao Transferir [ Nio verificado 30 dias Todas 0
para
dispositivos

moveis

) @~ Comprade Bilhete Pagina Compra/Venda [J Relatérios 30 dias Todas 1
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Configurar o acompanhamento de
conversoes

AGOOSIG AdWords Pagina inicial Campanhas Oportunidades Ferramentas ﬁ *ﬂ

v Adicione 103 palavras-chave .. Ver tudo

Todas as conversdes

Conversdes Paginas Web Definigbes

+ CONVERSAO Importar a partir do Google Analytics Carregar o Todos excepto 0s eliminados «
@] e« Conve Origem 7  Categoria 7 Estado de controlo 7 Janela de conversdo 7 Contagem  Taxa de repetigdo (tudo/
s unicas) 7
i O e~ Ang Aplicacéo Transferir {3 N&o verificado 30 dias Todas 0
para
dispositivos
moveis
O e Angry Birds Aplicagao Transferir [ Nio verificado 30 dias Todas 0
para
dispositivos
méveis

) @~ Comprade Bilhete Pagina Compra/Venda [J Relatérios 30 dias Todas 1
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Configurar o acompanhamento de
conversoes

A GO(}gIE AdWords Pégina inicial Campanhas Oportunidades Ferramentas

& Todas as conversdes

MNova Converséao Definicdes Passos seguintes
Angry Bird iPhone
Anary Birds Nome da conversao ? Formulario - Pedido
Compra de Bilhete
Explorar Website Origem 7 ® Pdgina Web

 Ligar no Website
Fazer uma en  Aplicacéo para telemdveis ou tablets

) Importar

Guardar e continuar Cancelar nova conversio

Funis de pesquisa
Ver como os utilizadores efetua
conversao

© 2014 Google | Pagina inicial do AdWords | Paoliticas editoriais | Politica de privacidade
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Configurar o acompanhamento de
conversoes

v Mova Conversdo Definicdes  Passos seguintes

i =1 7
Categoria de conversdo |7 CompraiVenda -

=1 7 .. . a
Janela de conversdo |7 2 semanas ~ | Consulte o relatdrio de intervalo de tempa de conversies [H

Contagem Todas as conversdes «

Valor de conversdo [? . Cada conversdo tem o mesmo valor.
' Cada conversio poderd ter um valor diferente.

) Mo atribuir um valor

Tera de atualizar o cddigo na sua pagina Web se alterar estas definicdes.

Linguagem de Marcacdo 7 HTML -

Indicador de controlo (7 ® Adicionar uma notificago do "Googls Site Stats” ao cidigo gerado para a minha pagina
Esta notificacdo aparecerd apenas na pagina na gual adicionou o codigo de controlo de conversdes.

Esquema de notificagdo !‘ Uma linha : Préwisualizar:
) Duas linhas :

Cor de fundo da pagina * D #FFFFFEF

Idioma de Notificacdo

Portugués -

' Nio adicionar uma natificacéo ao cadigo gerado para a minha pagina

A Google recomenda que informe os utilizadores das paginas que esta a controlar, com uma notificagdo do "Google Site Stats™ ou na politica de privacidade do seu Web site.

Opcdes avancadas

Guardar e continuar Cancelar nova conversio
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Contabilizar conversoes

Existem duas defini¢bes de contabilizacdo:

-Todas as conversdes antes Conversao (muitas por
clique): acontece quando o utilizador clica num
anuncio, realiza uma conversdo e dentro do periodo
de 30 dias retorna ao site (sem clicar num anudncio) e
realiza outra conversao;

- Conversdes Unicas antes Conversao (1 por clique):
ocorre quando o utilizador clica num anuncio e realiza
uma unica conversao no periodo de 30 dias apos o
clique.
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Codigo de conversdes

*E copiado e cola-se dentro — rew e e

Quem efetuou atteracdes ao codige no seu Web site?

da tag <bOdy> apenas nOS © O cédige & alterado por outra pessoa

EzcolnE 513 opgdo para enviar um e-mall com o cHdkgo 30 52U WeDMISIEr DU 3 QUira pessis

documentos que sdo p—

Excoli 513 opgdo Para coplar & calar no HTMIL da Su3 paging Wed o codig gerasa

a | Ca n (;a d OS d e p O i S d e U m a Copie o cdigo na caixa abaixo. Em seguida, cole-o entre as etiquetss <body></body> da pagina que

pretende controlar. Saiba mais

Por exemala, cale este cadigo na paging Web visuallzads pelo utliizador 3p0s 3 Inscrigio no seu boletim Inbrmatho

~J
C O n \/e rS a O ‘ <|— Google Code for Formul&aacute;ric - Pedide Conversicn Page —=
/

=soript type="text/javasoript™=
[ <l [CDATAL =
A . / var google_conversion_id = 1035213855,
[ ] D e p refe re n C I a | Ogo a p OS var google_conversion_language = "pt™;
] war google_conversion_format = 1%,
var google_conversion_color = “fffff;
war google_conversion_label = "zV4iCL2ZE3AWDpELTTOM™;
u I I la I I l e n Sage I I l CO I I I O war google_conversion_value = 1.000000;
war google_remarketing_cnly = false;
IlOb 4 d n L
rgaqao peia sua compra
g ° Zsoript type="text/javascript” sro="/fwww googleadservices. com/pagead/conversion. js"=
=/soript=
<nosoript=
=div style="display:inline;"=
<img height="1" width="1" style="border-style:nocne" alt="
sro="fwaw . googleadservices. comdpagesad/conversion/ 103591 9855/
value=1.000000&amp;label==V4iCL2E3AwDpELTT2M&amp, guid=0N&amp;soipt=0"1>
=/div=
=</nosoript=

Apos adicicnar o codige de Controlo de Conversdes so seu Web site, a5 conversfes podem demarar 24 horas
até sparecerem na sua conta do AdWords.
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Conectar AdWords com Analytics

COMTA

Presentes Personalizados

h Definicdes da Conta
ams Gestio de Utilizadores
=] Associacdo do AdWords
B Associacdo do AdSense
Y Todos os Filtros

XD Histérico de Alteracdes

Definicdes da conta do Google Analytics

Definiges Basicas

Id da conta
123456789

Nome da conta

Presentes Personalizados

Definiges da partilha de dados ~

A seguranca e a confidencialidade dos dados recolhidos, processados e armazenados na sua conta do Google Analytics ("Dados
do Google Analytics") estdo garantidas. Os dados do Google Analytics s8o utilizados para prestar e melhorar servicos, para
realizar operagdes essenciais do sistema e. em raras excecdes, por motivos legais, conforme descrito na nossa politica de
privacidade.

As opcdes de partilha de dados proporcionam-lhe um maior controlo sobre a partilha dos seus dados do Google Analytics. Saiba
mais.

v’ Apenas com outros produtos Google

Ative funcionalidades otimizadas de anlncios e beneficie de uma melhor experiéncia com o AdWords, o AdSense e outros
produtos da Google através da partilha dos dados do Google Analytics do seu Website com outros senicos Google e
desenvolva melhores senicos Google através da partilha de dados ndo pessoais. Apenas senvigos Google (e ndo terceiros)
poderdo aceder aos seus dados. Mostrar exemplo
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Conectar AdWords com Analytics

COMTA

Presentes Personalizados -

& Definicdes da Conta

Contas do AdW ssociadas a Presentes Personalizados
ams Gestio de Utilizadores ‘
+ Nova associagdo Q
[ Associacio do AdWords Conta do AdWords 4 Utilizagdo no Google Analytics

MNao existem dados para esta vista.

Mostrar linhas: Ir para: | 1 1-0de0 | € >

B Associacdo do AdSense

Y Todos os Filtros

XD Histérico de Alteracdes
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Conectar AdWords com Analytics

Associar as contas do AdWords e do Google Analyiics

0 Selecionar uma conta  Editar

COnTA 111-111-1111 teste
Presentes Personalizados -
onfiguracdo da associagdo
o ViSUEiliZEi{}ﬁeS de propriedade do Got}gle Analytics deve ser associada esta conta do AdWords?
& Definicdes da Conta

D visualizag@es de propriedade selecionadas -

ams Gestio de Utilizadores

=] Associacdo do AdWords o

A criacdo deste link ativara a etiquetagem automatica para a sua conta do AdWords.

B Associacio do AdSense A efiquetagem automatica permite ao Google Analytics associar aufomaticamente dados do AdWords a
cligues de clientes.

Definicbes avan

Y Todos os Filtros

XD Histérico de Alteracdes Cancelar
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Conectar AdWords com Analytics

A (J()()gle AdWords

Acesso aconta

Contas associadas

entas para o Webmaster
efinicdes de notificacédo

Preferéncias

Pagina inicial Campanhas Oportunidades Ferramentas

Contas associadas

ID do gestor: 111-111-11 a ‘

seuemail@google.com -

Otimize as suas campanhas de forma ainda mais eficaz ao transferir dados preciosos de outros servicos Google para os relatdrios do

AdWords.

Google Analytics

Obtenha maior visibilidade sobre a forma como as
pessoas se comportam no seu Website depois de
clicarem no seu andncio, como o ndmero medio de
paginas que visualizam e quanto tempao permanecem,
atraves da importacéo de métricas de envolvimento do
Website do Google Analytics.

er detalhes »

Ferramentas para o Webmaster

Ver o desempenho dos seus anuncios e de listagens de
pesquisa orginicas (sozinhos e juntos) através da
importacéo de resultados de pesquisa orgénicos das
Ferramentas para o Webmaster

Ver detalhes »
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Conectar AdWords com Analytics

A ~ le Adw Pagina inicial c h Oportunidad F i ID do gestor: 111-111-1111 a ‘
(-"008 e AdWords agina inicia ampanhas portunidades erramentas seuemail@google.com =

Google Analytics

Importar métricas do Google Analytics (como a Taxa de Rejeicéo e as Visualizacdes de Pagina/Visita) para melhor compreender o
comportamento dos utilizadores no seu Website apds clicarem no andncio. Saiba mais

Selecione até 1 visualizacdo de propriedade de cada uma das suas propriedades Web do Google Analytics. Atualmente, tem 296
visualizagdes de propriedade em 93 contas que nédo estéo disponiveis devido as respetivas definicies da conta. Tenha em atencéo
que todos os utilizadores com acesso a esta conta do AdWords poderéo ver dados do Google Analytics importados. Saiba mais

Vostrar apenas visualizacdes de propriedade disponiveis | todas as visualizacdes

Visualizagbes de propriedade: 1 Visualizagtes de propriedade selecionadas: 0

—| ContaTeste 1 propriedade We
—| PresentesPersonalizados UA-66690099-

Todos os Dados do Website Adicionar
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Otimizador de Conversdes
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Otimizador de conversoes

® Realce das conversodes (Optimizador de conversdes) - utilizar lances de CPA

Utilizar os meus lances e dados de acompanhamento de conversdes para otimizar a minha defini¢cao
da métrica do lance de conversao atual: Conversdes.

=] Op¢des avancadas

Tipo de lance
CPA max.: Quantia maxima que pretende pagar por qualquer conversao em particular

¢ CPA alvo: Quantia media que pretende pagar por cada conversao

Definir um lance de CPA alvo inicial (muitos por clique) para os seus grupos de anuncios
e Comecar com lance recomendado: 2,04 €

Isto € aproximadamente equivalente a um lance de CPC maximo de 0,33 €
Comecar com lance de CPA alvo personalizado €

Comecar com lances de CPA de destino anteriores

Os lances maximos de CPC actuais serao guardados para que possa voltar ac lance manual
mais tarde.
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Otimizador de conversoes

*Ajusta automaticamente os lances de CPC para atingir
conversoes dentro do valor de CPA determinado;

*E necessario ter o "acompanhamento de conversées"
ativo e ter recebido pelo menos 15 conversdes Nos
ultimos 30 dias;

*CPA historico X Taxa de conversdo;
*Evita cliques ndo rentaveis;
*Devemos ter em atencao o valor recomendado por CPA,

*Nao pode ser utilizado em conjunto com lances
separados para a rede de display, programacdo de
anuncios avancada ou campanhas Google Shopping.
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Relatorios de acompanhamento e conversao

A Googk AdWords

E Todas as conversies
Angry Bird iPhone
Angry Birds
Compra de Bilhete

Explarar Website
(www.presentespersonaliza

Fazer uma encomenda
(www presentespersg

Funis de pesquisa
Ver como os utilizadores efetuam a
COnversao

Pagina inicial

Campanhas  Oportunidades  Ferramentas
Todas as conversdes
Conversbes Paginas Web Definigoes

+ CONVERSAO Importar a partir do Google Analytics

Carregar
Conversdo 7 Origem | 7 *Categuria
Explorar Website Google Fotencial cliente

(www presentespersonalizados pt) Analytics

Compra de Bilhete Fagina CompralVenda
Web

Fazer uma encomenda Google CompralVenda

(www presentespersonalizados pt) Analytics

Formulario - Pedido Pagina CompralVenda
Web

- Todos excepto os eliminados

E=tado de controlo | 7 Janela de conversdo 7 C?ontagem
3 Relatarios 30 dias Todas
[0 Relatarios 30 dias Todas
3 Relatarios 30 dias Todas
[3 Nao verificado 2 semanas Todas
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Relatorios de acompanhamento e conversao

Pagina ini Campanhas Oportunidades Ferramentas ID do gestor: 999-999-9999 CI Ln

A Google Adwords

+ FUNIS DE PESQUISA Tamanho do Caminho: 2 ou mais * | Todas as Conversdes ~ | Janela do Historico: 30 Dias v | Todos os Caminhos «
Descricao gera minhos mais frequentes 07/04/2014 - 07/05/2014
Principais conversdes + 81 de um total de 713 conversdes (11,36%) | Tamanho do Caminho: 2 ou mais
Cligues e impressfes intermé_ .

Conversdes Assistidas Conversdes ~ | VS. Selecionar uma métrica o~ &
Andlise do primeiro clique
L L : ® Conversdes
Andlise do ditimo clique
20
Caminhos mais frequentes
Intervalo de Tempo
Tamanho do Caminho 10
Modelagem de atribuictes

FICTE T EE ST TET 804 15004 T 2204 v 20/04 -

Configure & gira o controlo de

conversoes.

Conversdes Valor
81 50,00
% do total: 11,36% (713) % do total: 13,12% (381,00}

Dimensdo Principal: Caminho da Campanha (Cligues) Caminhe do Grupo de Andncios (Cligues)  Caminho da Palavra-chave (Cligues) Caminho da Consulta (Cligues)  Qutro

Q | avancado HH| @& |Z

Caminho da Campanha (Cliques) Conversbes Je Valor
1. [Ser\ﬂ'gus Lisbua] = [Ser\ﬂ'gos Lisbua] 32 (39,51%) 32,00 (84,00%)
a [Loja Lisboa] = [Loja Lisbua] 24 (29,63%) 0,00 (0,00%)
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Funis de pesquisa

Caminhos da campanha (cliques) Conversdes ¥
1. | SN-CPA | > SN-CPA| 53
2. SN-CPA|> SN-CPA|>| SN-CPA | 26
3. |SN-CPA > SN-CPA|>|SN-CPA|>|SN-CPA| 15
4. | SN-DSA > SN-DSA| 12
5. |SN-CPA > SN-CPA|>|SN-CPA|>|SN-CPA|>|SN-CPA 7
6. SN-DSA|> SN-CPA| 5
7. |SN-CPA > SN-DSA | 4
8. |SN-CPA > SN-CPA|> SN-CPA > SN-CPA|> SN-CPA|>|SN-CPA | 3
9. |SN-CPA > SN-CPA|>|SN-CPA|> SN-CPA|>|SN-CPA|>|SN-CPA|> SN-CPA 2
10. | SN-CPA | > Merchant Center | > | SN-CPA | 2

https://support.google.com/adwords/answer/17220237hl=pt-pt
s T e R - T A e e
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Medicao de alcance e frequéncia

* A0 analisarmos os dados de alcance e de
frequéncia, podemos estimar quantas pessoas viram
0S anuNcios e quantas vezes 0s viram num
determinado periodo de tempo.
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Medicao de alcance e frequéncia

Campanhas Grupos de andncios De Anincios Palavras-chave Puablicos-alvo Extensdes ao andincio Segmentagbes automaticas Dimensdes Rede de Disp

Visualizar: Alcance e frequéncia - Dia = Fittro Colunas - *

+Dia Frequéncia 7 Utilizadores unicos | 7
sab, 1/02/2014 1 56 011

sab, 1/02/2014 2 13239

sab, 1/02/2014 3 5600

sab, 1/02/2014 4 2933

sab, 1/02/2014 5 1765

sab, 1/02/2014 G 1196

sab, 1/02/2014 T B35

sab, 1/02/2014 8 ou mais 4719

dom, 2/02/2014 1 26784

dom, 20212014 b 47149

dom, 2/02/2014 3 1770

dom, 2/02/2014 4 879
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Medicao de rendimento geografico

Campanha upos de anuncios Definigoes Anuncios Palavras-chave Publicos-alvo Extensbdes ao anuncio Segmentagtes automaticas Dimensoes Rede de Display -
Vigualizar: Localizagdo geografica ~ Fittro Colunas + LS
Pais/territorio Regido Area Cidade Localizagio mais Tipo de Cligues 7 'l'lmpr.lzl CTR|? CPC Custo/7 Pos. Cliques Custolclique Taxa de Conversdes
metropolitana especifica | 7 localizagdo | 7 Médio Média convertidos com conversao através da
? ? 7 conversdo 7 por clique | 7 visualizagdo 7
Republica N30 especificado MNio especificado Republica Popular Localizacio 752 369333 020% 001 816£ 1,1 326 002¢ 43.41% 0
Popular da da China fisica
China
Filipinas Mio especificado Mio especificado Filipinas Localizagio 146 G0 460 024% 005€ 759¢€ 17 76 0,10€ 52 41% 0
fisica
Paquistio N30 especificado MNio especificado Paquistio Localizacio 123 42078  0290% 005€ 6,07 € 18 20 0,08€ 65,04% 0
fisica
india Mao especificado Mao especificado india Laocalizacao 145 41787 035% O007€ 1042€ 11 79 0,13€ 54 48% 1]
fisica
Irague MNio especificado MNio especificado Irague Localizacio 158 36230 044% 004£ 555€ 1.2 93 0,06€ 58,86% 0
fisica
VD] Mao especificado Mao especificado - Localizacio 108 28310 038% O001€ 149€ 13 77 002€ 71,30% 0
especificado fisica
Qutra MNio especificado MNio especificado Qutra Localizacdo 111 27559 040% 003£ 385€ 11 66 0,06€ 59,46% 0
fisica
Tailandia Bangkok Banguecoque Banguecoque Localizacio 1068 24520 436% O001€ 1328€ 12 a75 0,01 91,29% 1]

fisica
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Ajuste de lances geograficos

Campanhas Grupos de anf Definigbes Anincios Palavras-chave Publicos-alvo Extensdes ao anuncio Segmentagdes automaticas Dimensoes
T as definicies | Localzacies | Programacdo de anlncios = Dispositivos
Filtr Colunas - L~ k]

+* L(K:ALIZA(;f)ES Definir ajuste de lance Eliminar Ver relatdrios de localizacio -

O + Local Campanha Ajuste de Cliques 7 Impr. 7| CTR|? CPC Custo 7 Pos. Cliques Custoiclique Taxa de
lance 7 Méedio Média convertidos com conversdo conversdo por
? 7 ? ? clique | 7
Portugal Teste - a 0 000% 000€ IRIES 0,0 ] noos 0,00%
Portugal Pesquisa Dindmica - a 0 000% 000€ 000€ 0,0 ] 0o00€ 0,00%
A
[ ] Portugal Pesquisa Dindmica - a 0 000% 000€ IRIES 0,0 ] noos 0,00%
B + Auto Bid
[} FPorugal Campanha 1 - ] 0 000% 000€ IRIES 0,0 ] noos 0,00%

Total: outras

localizagbes 7 7004 2263300 0,35% 0,03€ 211,28€ 1,3 4803 0,04 £ 60,91%

Total 7904 2263300 035% 0,03€ 211,28€ 1,3 4 803 0,04€ 60,91%
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Comparar entre intervalos temporais

) Comparar entre intervak)s Este més: 0170372014 - 31/03/2014 ~
temporais & imprescindivel quando =5
queremos otimizar campanhas; Ontem

+ Ao - Reagéo; cetasemana (509 - o)

» Alteragcdes em CPC's e novas e  (sea i)
pa |a\/r'a S—Cha\/e; Semana passada (seg - dom)

Semana Uil passada (seq - sex)

* Periodos anteriores, dias anteriores Uitimos 14 dias
e 7 v Esie més
OU N0 Mesmo periodo ha um ano

Ultimos 30 dias

ati’éS Ultimo més

Desde o inicio

COMPARAR “

Mesmo periodo do ano passado

H Personalizada
T

v Periodo anterior
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Analise de segmentos

! !

Tempo 3

Conversoes b Nome da conversio
Rede Categoria de conversao

Rede (com parceiros de pesquisa)

Nenhuma

Tipo de clique
Dispositivo

Parte superior vs QOutros

Notas do +1
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Analise de segmentos

+ GRUPO DE ANUNCIOS Editar + Detalhes - Estratégia de lance = Automatizar - -

O T &  Grupo de anincios Nome da campanha Estado | 7 CPC Max. Cliques 7 Impr.|?| CTRI? CPC Custo 7 Pos. Cliques Custo/clique Taxa de

Predefinido | 7 Médio Média convertidos com conversio

? ? ? conversdo  por cligue |7

7

O . Andncios Laja Campanha Full + Auto Elegivel automatica: G228 1867298 033% 001€ T7198¢€ 1,3 3749 0,02€ 60,20%
Bid 007 €
(optimizadao)

Pesguisa do Google |7 61 8314 073% 010 583€ 4.4 72 0,08€ 118,03%

Parceiros de pesquisa 7 0 0 000% O000£ 0,00 0,0 1] 0,00 0,00%

Rede de Display da Google 7 G167 1858984 033% O001€ G615€ 1,2 3677 00z2€ £9,62%

O ® Andncios Produtos Remarketing Elegivel 300€ 0 0 000% O000€ 0,00€ 0,0 0 0,00€ 0,00%

Pesquisa do Google 7 0 0 000% O000€ 0,00€ 0,0 0 D,00€ 0,00%

Parceiros de pesquisa 7 ] 0 000% 000 0,00€ 0,0 0 0,00€ 0,00%

Rede de Display da Google 7 0 0 000% O000€ 0,00€ 0,0 0 0,00€ 0,00%

O ® Anuncio Servicos Controlo & Experiéncia-  Eleqgivel 030€ 2012 482710 042% O008€ 1B62T€ 15 1317 013€ 65,46%

Full + Remarketing
Pesguisa do Google |7 18 2918 062% 078€ 1397€ 2.2 17 082€ 94, 44%
Parceiros de pesquisa 7 10 2476 040% O026€ 2G4 € 23 7 038€ 70,00%

Rede de Display da Google 7 1984 477316 042% 008€ 14966€ 14 1293 01z2€ 65,17%
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APl do AdWords
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O que é a APl do AdWords?

* A API (interface de programacdo de aplicacdes) do
AdWords permite aos programadores criar e utilizar
aplicacdes que interajam diretamente com os dados da
conta no servidor do AdWords;

* Permite gerir de forma massiva milhdes de campanhas,
grupos de anuncios, anuncios e palavras-chave;

« Para utilizar a APl do AdWords devemos ter uma conta
MCC (Meu Centro de Clientes) e um token de
programador;

* A APl do AdWords € uma boa op¢do para os
anunciantes que tenham programadores com
conhecimentos tecnicos;

» Ambiente de testes: Sandbox da APl do AdWords;
» Alternativas: Editor do AdWords ou Scripts.
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Anuncios da lista de produtos
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Os utilizadores procuram artigos...

Camera Digital ;
W w R
Leitor BlueRay

Impressora Laser
Auscultadores Beats Carrinho de bebé
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...a qualquer hora...

Camera Digital

Aspirador Dyson

FIFA PS4

@ 7:10 am

@ 7:26 am Casio F50
@ 8:12am
Saldos ECI Ténis de Corrida
@) 7:30pm 2:35 pm © 11:22am
Leitor BlueRay ©

@ 9:18 pm
Colchoes

Impressora Laser @ 2:30 pm
@ 340pm Auscultadores Beats Carrinho de bebé

@ 9:06 am

@ 2:42 pm (R
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...e em qualquer dispositivo e local.
Camera Digital :
o
@ 7:10 am : :
Sejpeites >aldos EC| Ténis de Corrida
Leitor BlueRay @ 2e2I5 [P %k‘;azz(?anga ® 11:22am
140 pm

@ 9:18 pm

Colchoes

Impressora Laser @ 2:30 pm
@ 340pm Auscultadores Beats Carrinho de bebé

@ 2:42 pm ) 1:45pm
TV LED
(P 4:30pm
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Vantagens dos anuncios de listagem
de produtos

‘Mais trafego e potenciais clientes, na grande maioria dos casos
verifica-se um aumento consideravel nas taxas de clique (CTR);

Potenciais clientes de melhor qualidade, através dos realce das
informacdes do produto aumentamos a probabilidade dos
utilizadores efetuarem uma compra no website;

Gestdo facil, através dos feeds de dados do Merchant Center 0s
anuncios surgem em pesquisas relevantes sem a necessidade de
utilizarmos palavras-chave;

Alcance mais alargado, se for relevante é possivel apresentar um
anuncio de listagem de produtos e um anuncio de texto a0 mesmo
tempo.
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Criar conta de Google Merchant Center

http://www.google.pt/merchants

Google Merchant Center

Sobre sua empresa Termos e Condigbes

Inscreva-se no Google Merchant Center

O Google Merchant Center € o lugar no qual vocé faz o upload dos dados de sua loja e de seus produtos para o
Google e os torna disponiveis para o Google Shopping e outros servicos do Google. Configure sua conta com as
informacdes a seguir, que podem ser exibidas publicamente. As informacbes poderdo ser alteradas mais tarde
na pagina "Configuracfes” da confa.

Sobre sua empresa Onde fica a sede de sua empresa?

Selecionar pais &

Qual & 0 nome de sua loja? 7

Qual & seu website?

Meu site contém produtos adultos conforme definido pela politica do Google


http://www.google.pt/merchants
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—xame Certificacao
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Certificacao de Google AdWords

Pontos chave do exame:

- Tipo teste de resposta unica.
- Perguntas:

*98 = Exame de Pesquisa Avancada / 120m.
- A partir do momento que comecar:

*Ndo pode parar 0 tempo.

*Ndo pode voltar atras.

- Nao serao informados das perguntas erradas.

- Uma palavra s6, pode mudar o significado de uma pergunta.
Leia duas vezes o enunciado.




Go 816"" #GoogleAcademiesPT

Exames e pontuacoes

80%

Pesquisa Avancada
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Certificacao de Google AdWords

*Para dar inicio ao exame:
- http://www.google.com/partners
*Certificacdes - Adwords
—-Aparece a informacao dos exames realizados.
-Vera por baixo os exames disponiveis.
-Escolhe:
»'Principios Basicos”
»'Pesquisa Avancada”
»"Display Avancado”
-Realizar o exame!
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Google Partners Academies

S0a Sorte!l




