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As transformactes econémico-sociais, 0 movimentos contestatarios para vencer a histo-
rica subordinacdo das mulheres e a entrada massiva das mesmas nas mais diversas instancias
comunicacionais ndo se traduziram em amplo exercicio profissional feminino nos postos mais
qualificados, tampouco numa alteracdo da dinamica de representacdo e de integracdo (sime-
trica) entre os sexos. A ldgica de integragéo a que se assiste, especialmente a da feminizagéo,
faz-se ainda com diferenciacéo e hierarquizacdo profissional (Casaca, 2012; Ferreira, 2014).
A persisténcia das desigualdades de género no atual contexto e nos mais diversos sectores da
atividade economica, como sublinha Cecilia Ridgeway (2011), sugere que estdo igualmente em
CUrso processos sociais que recriam continuamente esta desigualdade e consolidam os lugares
binariamente diferenciados. E, no caso do segmento jornalistico, a logica de integracdo assime-
trica confirma-se, pondo em causa a representacéo simbolica das mulheres nos mais diversos
contextos sociais.

Para acrescentar ao que acima foi exposto por Cecilia Ridgeway e transpondo este panora-
ma para a dindmica laboral e de producéo noticiosa, os dados do Global Report on the Status
of Women in the News Media, de 2011, buscam retratar as mulheres enquanto intervenientes
nos meios de comunicacdo e verifica-se que o estatuto profissional mais elevado, inferido por
sexo, & composto por homens. Para além desta constatacdo que ainda se apresenta estanque,
a estereotipacdo de género continua a definir a participacdo ou ndo das mulheres jornalistas no
espaco publico. Em termos concretos, isso concretiza-se na menor probabilidade de mulheres
cobrirem histérias internacionais ou de serem pivds. A feminizacdo e a disparidade de género
séo derivados entéo, como afirma Ridgeway, de um processo em que 0s agentes intervenien-
tes operam por meio de mecanismos patriarcais, que reproduzem a tipificacio e a subvaloriza-
¢do do trabalho feminino.

Se os esteredtipos de género se apresentam enquanto “dispositivos de enquadramento ini-
cial” (Ridgeway, 2011) - e também de ordenamento social -, dar conta de praticas que (re)
produzem assimetrias de género nos lugares de “decisdo” das representacdes torna-se também
uma tarefa de observacdo e de analise dos lugares de exercicio do poder. Indo além, se os es-
teredtipos e as suposicdes moldam as interaces pessoais didrias e as desigualdades de géne-
ro, a logica desigual de integracdo e de representacdo simbdlica de mulheres e de homens é
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continuamente reforcada pelos mesmos valores sexistas que contribuem para a atribuicdo ou
ndo dos lugares de exercicio do poder as mulheres. Assim, num guadro cultural onde as nego-
ciacdes interpessoais estdo em constante interacdo, 0s sujeitos sdo condicionados a esperar
determinadas funcdes para as mulheres e para os homens - com base em pressupostos tradi-
cionais sobre tendéncias de género -, como sublinha Ridgeway.

Ao entendermos o jornalismo como um lugar privilegiado de (des)construcdo da linguagem
de género, mas, sobretudo, como um notdrio espaco na tomada de decisdo e definicdo das
posicdes-de-sujeito nos mais diversos contextos culturais, entendemo-lo como um ethos de re-
producdo do que é “socialmente aceite” (Carter & Steiner, 2004) e de toda uma pandplia de
mecanismos que intervém no estabelecimento de normas sociais (Magalhdes, 2011) através
das suas construgdes discursivas e imagéticas. Nestes termos, para quem faz a noticia e para
quem € noticia, ser mulher é ver-se representada num conjunto ideoldgico de referenciais do-
minantes, onde o ideario de feminilidade articula as expectativas sociais.

A construcdo mediatica em torno de modelos de comportamento, ou de “modelos de trans-
missdo”, como designa Gaye Tuchman (2009), a partir do referencial identitario de feminilidade
€ aqui permanente e a sua analise leva-nos a tematiza-la. Este exercicio nos permite ndo cair
na generalizagdo e na conceptualizacdo de uma logica una e desvinculada das relacdes sociais,
e sim perspectiva-la enquanto consideravel mecanismo de “aniquilacéo simbdlica” das mulhe-
res na realidade.

A linguagem medidtica, tal como hoje se encontra organizada na narrativa jornalistica, in-
terfere na construcdo e na difuséo de referenciais de identidades e, particularmente, nas repre-
sentaces convencionais de género, e das posicdes-de-sujeito na sociedade. Este é o problema
central que determina a abordagem proposta e que abre precedentes para chamar a atencdo
para o facto de os meios de comunicacdo social desempenharem um papel determinante na
(re)producéo de valores, normas e simbolos, assim como na integracdo de papéis sociais & na
formacdo de opinides. Nesta senda, numa pretensa ideia de “neutralidade” e de “objetividade”
jornalisticas, os/as profissionais mediaticos contam histdrias e relatam acontecimentos que con-
tribuem para o nosso entendimento acerca das mais diversas “realidades” e mostram condu-
tas de comportamento que se constituem como referéncia para as sociedades. Contudo, essas
“verdades” e “realidades” chegam-nos, frequentemente, enviesadas (social e politicamente) e
manipuladas (Thornhan, 2006), sobretudo por razdes economicas.

E assim que, através das noticias - desde a escolha do tema, do/a jornalista que a vai re-
digir/apresentar, dos/ das especialistas e fontes que suportam ou fundamentam a noticia, até
a redacdo da noticia, as palavras e expressdes utilizadas - sdo veiculadas interpretacdes/repre-
sentacdes/significacdes do mundo e das pessoas, opinides, valores, conceitos, normas sociais e
culturais, em toda a subjetividade que tal implica. Além disso, a “cultura jornalistica” (Gallego,
2004) prioriza, também, os acontecimentos facticos em detrimento daqueles que necessitam
de uma abordagem mais complexa dos processos sociais, como é o caso dos relacionados com
questdes de género. E necessario estarmos conscientes destas subjetividades e entendermos
0 jornalismo enquanto uma producdo simbélica para, assim, perceber de que forma os media
contribuem para a perpetuacdo das desigualdades entre homens e mulheres.

Neste quadro de importancia basilar que os media assumem, as jornalistas Marta Aris, EI-
vira Rufias, Joana Gallego, Marta Calderdn e Montserrat Mollet, na obra £/ sexo de la noticia:
Reflexiones sobre el génera en la informacion y recomendaciones de estilo, de 2000, perspecti-
vam com uma certa preocupacdo a maneira como 0s meios de comunicacdo ainda apresentam
e falam sobre as mulheres, dada a natureza patriarcal das estruturas e das instituicdes sociais
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que os regulam. Instituicdes estas que, em convergéncia com o que a jornalista Myriame El
Yamani questiona, integram um “systéme médiatique et un systeme social qui dénigre la pa-
role autonome des femmes et rejette les analyses des rapports de domination entre les sexes”
(1998: 12). Como reforca Gaye Tuchman, isso evidencia-se claramente quando a representacéo
mediatica das mulheres se refere ao contexto politico, onde o estatuto social inferior se con-
firma por meio da sub-representacdo e da “trivializacdo” das suas atividades, mesmo que este
quadro seja hoje composto por um nimero muito maior de mulheres. Nas palavras da autora:
“constata-se que as mulheres continuam sub-representadas nas noticias sobre a atividade poli-
tica, mesmo ocupando cargos mais expressivos” (2009: 16).

Numa perspectiva de exclusdo, tudo leva a crer que a representacdo das mulheres parece
ser irrelevante para os/as produtores/as da informacdo por diversas razdes, mas, sobretudo, por
razdes politicas, dada a natureza patriarcal das instituicGes, como observou Ridgeway (2011).

Novamente em Aris et a/, acerca deste estatuto social inferior das mulheres, sobretudo
quando nos referimos a sua representacdo mediatica, as autoras chamam a atencdo para como
a legitimidade socialmente atribuida ao jornalismo - a de uma verdade (inequivoca e) inques-
tionavel dos factos -, cria as condicdes ideais para a normatizacdo de valores e de comporta-
mentos, normalmente binaristas, nas varias dimensdes da nossa vida. Neste contexto, 0s media
causam um profundo impacto na nossa percepcéo sobre a realidade e, por conseguinte, na con-
cepcdo dos papéis socialmente atribuidos as mulheres. Como sublinham autoras (2000: 21-22):

[...] los medio son, cada vez mds, una importante fuente de conocimiento de las
personas, al mismo tiempo que uno de los mejores instrumentos de socializacion. De
ahi, por tanto, la importancia de la representacion que se hace de la realidad a la hora
de obtener legitimidade social [...] modelan inevitablemente nuestro universo simbd-
lico, nuestra escala de valores, nuestras expectativas, nuestra concepcion del mundo.

Mais concretamente, ao (relproduzir novas propostas de comportamento social, parcial-
mente determinadas por consideractes socioecondmicas, como sinalizam Lemieux (2000)*
e Tuchman (2009), e pela linha editorial do medium (Biroli, 2010}, os conteidos mediaticos
“contribuyen a perpetuar el ordem social estabelecido”, como reforcam Ards et a/. (2000: 22).
Esta visdo essencialmente comercial dos media coaduna-se com o que Tuchman anteriormen-
te denominou de “aniquilacdo simbdlica” das mulheres, em que sobressaem a perpetuacio
de uma ordem (patriarcal), por meio de modelos de subjetividades e de mecanismos de (sub)
representacdo, sobretudo quando nos referimos a um nicho* muito especifico do mercado, o
“feminino”. Um dos principais impactos faz-se notar na representacdo condicionada dos sujei-
tos no contetdo mediatico. Em Media, Génera, Nichos, de 2009, Tuchman analisa a cobertura
noticiosa nos Estados Unidos e explica que a aniquilacdo simbalica, um destes condicionalismos
a que nos referimos, é oriunda de uma tentativa dos mass media em ganhar mais audiéncia.

0 ponto de vista jornalistico e socioldgico de Cyril Lemigux (2000) remete para o entendimento de uma
hierarquizacdo e de um enviesamento das representagdes sociais dos géneros onde as ditas “minorias” continuam
a ser minoritarias.

0 termo “aniquilacdo simbdlica”, amplamente utilizado por Tuchman, foi cunhado por George Gerbner e
Larry Gross, em 1976.

# Gaye Tuchman define nicho como “posicéo social ocupada por um determinada medium ou empresa de media,
descrita pelas caracteristicas demograficas daqueles que a ocupam. /n “Media, Género, Nichos”.
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Para tal, vale-se de mecanismos de sub-representacdo das mulheres nos quais a omissdo do
discurso publico e o principal recurso.

E por isso que o fenémeno da comunicacéo social, ethos de transformacdo e/ou de (re)
orientacdo de paradigmas politicos, ainda corresponde, a meu ver, a um dominio da “natureza
sexuada do poder” - apropriando-me aqui da célebre expressédo foucaultiana -, que consolida
referenciais hegemonicos do masculino, através de mecanismos e de construges discursivas
resultantes de toda uma linguagem patriarcal, onde a invisibilidade das mulheres no discurso
plblico se legitima. E a partir destas representacdes dicotémicas, profunda e historicamente
marcadas pelo género, que os discursos mediaticos foram sempre (relproduzidos.

E como se dédo estas representacdes nesta linha de producéo narrativa? De acordo com a
analise que Marcia Veiga faz no artigo “Fazendo Género: as implicagBes da cultura profissional e
das rotinas produtivas nas construgdes simbélicas do jornalismo”, de 2010, sobre as rotinas de
producdo de um programa telejornalistico (muito semelhante a outros discursos jornalisticos),
0 sexo da noticia faz-se notar nas varias fases e dimensdes da producéo jornalistica, tanto em
termos qualitativos como quantitativos (2010: 126):

Na producéo das matérias, desde o surgimento, os valores subjetivos eram aciona-
dos e delineavam seus contornos. Passado o processo de definicdo do perfil da noticia
(e do profissional), o restante do percurso também estava permeado de escolhas que
levavam em conta esses valores culturais e que do mesmo modo influenciavam cada
processo de escolha e de deciséo.

0 debate sobre a (reJproducéo da (invisibilidade de género na informagéo jornalistica per-
passa, ainda, pelo processo de categorizacdo das noticias. Veiga verificou que as noticias po-
diam ser catalogadas em duas principais categorias: as “quentes” - ou as de maior importan-
cia (um “furo jornalistico”), constituidas por “matérias de cunho investigativo, denunciativo, de
risco, de competicdo (como o futebol), relacionadas a (illegalidade, de alta cultura, poder, en-
tre outras” - e as softs "associadas a valores como protecéo, fragilidade, brincadeira, piadas,
solidariedade” (2010: 126). Isso leva-nos a conjecturar que a forma como a noticia é recebida
na redacéo - a fase “pré-textual” de composicdo da informacdo, a qual antecede, por sua vez,
outras duas: a textual e a supra-textual - influencia tanto na escolha do/a jornalista que a ira
produzir, como na escolha da fonte que respondera pelo conte(do. Nas noticias consideradas
“quentes”, ainda de acordo com Veiga, os profissionais escolhidos eram homens “e com deter-
minadas caracteristicas de género consolidadas e reconhecidas por seus pares”, enquanto nas
“softs”, entendidas como leves e lidicas, “indicadas para entreter e ndo exigir reflextes”, eram,
geralmente, entregues a mulheres, noticias que se espera o consumo de entretenimento, e ndo
de reflexdo. E entdo que se verifica toda uma dindmica narrativa enraizada em marcadores se-
xistas que definirdo o sexo da noticia.

Os eventos sumariamente discutidos por Marcia Veiga e que se aplicam com propriedade
a0 argumento que propus, no rescaldo da invisibilidade das mulheres na narrativa jornalistica,
permitem-nos uma compreensdo mais ampla sobre a forma como as normas culturais e sociais
estdo inscritas nas noticias, transmitindo valores, ideologias e simbolos condizentes com os in-
teresses comerciais (Lemieux, 2000; Biroli, 2010) do veiculo de comunicacéo e de seus clientes,
sem que haja um reflexdo critica sobre os contelidos veiculados. Assim, é possivel considerar e
reafirmar que os mediando sdo um reflexo da realidade (Fairclough, 1999), mas sim “propostas
de leitura da realidade” (Cabo et af,, 2007), ou ainda, parte indissociavel do processo de cons-
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trucdo de significados, determinando posicoes-de-sujeito, categorizando agdes e legitimando
as relacdes de poder. Logo, ndo ha verdades nem “neutras” nem “objetivas” como se pretende
que estas sejam entendidas.

Explicitada essa posicdo, importa referir que o debate em torno do sexo da noticia e tam-
bém da invisibilidade das mulheres nos media, remete, em primeiro lugar, a discussdo da sub-
-representacdo das mulheres no campo mediatico. Um grande nimero de investigadoras/es,
entre as/as quais a jd citada Juana Gallego e Maria J. Silveirinha (2004, 2011), Carla Cerqueira
(2014) e Claudia Alvares (2010), chamam a atencdo para a profunda assimetria na quantidade
e na qualidade de representacdo entre homens e mulheres. Nesta senda, Ruth Cabo et al., em
2007, ja apontava para um nimero expressivo: apenas 14% a 18% das noticias trazem as mu-
Iheres enquanto intervenientes (referenciadas/noticiadas)*, o que representa uma estimativa
bem aproximada do que é a realidade quantitativa da representacéo das mulheres ndo s6 no
discurso mediatico, mas também na representacdo social. No que respeita as politicas inter-
nacionais sobre o género (em alusdo ao Plano Mundial de Acdo adotado na primeira Conferén-
cia Mundial das Nacdes Unidas, em 1975), importa referir que Margareth Gallagher apontou a
auséncia de controlo e de acesso das mulheres & comunicacdo como sintoma e causa da sua
condicdo de desvantagem global. Nessa perspectiva, pode-se também adotar a defesa de que
no contexto de producdo jornalistica, também se verificam a genderizacédo e a subrepresenta-
¢c8o das funcdes - corroborando, portanto, os dados de 2011 do Global Report acima referido.

Tendo em conta que as instancias mediaticas sdo poderosas instituicdes inseridas num de-
terminado contexto social, econoémico e politico (Ards et al., 2000: 11), os discursos jornalisti-
cos e publicitarios acabam por atuar como ferramentas de venda numa sociedade de consumo.
Logo, o que se verifica, como refere novamente Magalhdes (2011: 67), ¢ a reificacdo da ideo-
logia dominante “através da legitimacdo de assimetrias de poder” entre as diversas categorias
ou nichos (Tuchman, 2009) criados pelo mercado e pelos media.

Mais recentemente, e de forma transversal a todo este processo, fica evidente que a re-
presentacdo mediatica das mulheres na imprensa generalista continua a modelar expetativas
em torno dos papéis socialmente aceites. No que respeita as mulheres, a sub-representacéo,
em termos hierarquicos, sempre foi mais evidente e, como confirmam as autoras de £/ sexo de
la noticia (2000: 12): “a las mujeres se las trata con estereotipos caducos y anacronicos impro-
pios de principios del siglo XXI".

Sendo assim, as mulheres continuam a ocupar os espacos da noticia a partir do referencial
identitario de oposicdo ao da masculinidade, o de feminilidade, como anteviu Simone de Be-
auvoir, em 1949. Deste modo, noticia tem sexo e género. No caso concreto do tema aqui pro-
posto, isso equivale a dizer que a presenca, ou a auséncia, das mulheres nos meios de comuni-
cacdo faz-se com diferenciaco e hierarquizacdo de género. Ou seja, a ldgica de representacdo
simbdlica dos sexos esta ancorada nos lugares binariamente diferenciados, tipificando e redu-
zindo os papéis femininos, modelando o que & mais adequado a ambos os sexos e reforcando
as expectativas diferenciadas para cada um (Ridgeway, 2011).

Considerando que 0s media séo poderosas instituicies e organizaces sociais, e que, por
esta razdo, os/as jornalistas atuam com margens de manobra muitas vezes escassas e com pos-

% 0s ltimos dados do Projecto Mundial de Observagdo dos Media ddo conta de que houve poucas mudancas
na hierarquia de prioridades na agenda dos media, retratando um mundo em que os homens superam as mulheres
em todas as categorias profissionais. Alguns nimeros ilustram esta realidade de invisibilidade das mulheres nos
contetidos das noticias: somente 24% dos sujeitos das noticias sdo mulheres.
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sibilidades de ac&o normalmente condicionadas tanto pela “cultura jornalistica” (Gallego, 2004;
van Zoonen, 2004) como pelos interesses comerciais (Lemigux, 2000), a hipdtese de que esta
l6gica de integracdo condicionara como o sexo da noticia sera transmitido se fortalece. Assim,
para além das diferencas ao nivel quantitativo, relativamente aos homens nos meios de comu-
nicacéo, as desigualdades qualitativas compdem o quadro de definicdo de género da noticia.

As desproporcdes qualitativas aqui referidas podem ser mensuradas na forma como as mu-
Iheres sdo representadas na narrativa jornalistica que, como temos vindo a defender, esta pro-
fundamente ancorada em padrdes de uma heterossexualidade compulséria (Rich, 1994). Como
ja se pode observar, as/os autoras/es citadas/os ao longo deste artigo defenderam a ideia de
que muitos dos recursos linguisticos atuam como fortes marcadores sexistas. As/os autoras/es
realgam que a imprensa escrita generalista operacionaliza: a omissdo, a trivializacdo e a neutra-
lizacdo a partir do género masculino e da excepcionalidade.

Uma assimetria que também se confirma no recurso ao uso dos estere6tipos sociais® bem
como a certos adjetivos e categorias que voltam a enquadrar as mulheres nos papéis ontoldgi-
ca e historicamente definidos, de carater sexista e patriarcal. Isso equivale a dizer que, mesmo
quando as mulheres sdo referenciadas ou noticiadas, a sua invisibilidade da-se também por meio
da representacdo em categorias socialmente pré-determinadas, criando uma realidade em que
existem apenas trés ou quatro formas de sermulher, sendo as mais comuns: mée, esposa ou
amante (Cabo et al,, 2007), vitima, ou ainda como objeto de fruicdo sexual, na qual se verifica
uma sobrevalorizacdo dos atributos fisicos das intervenientes das noticias e uma subordinagéo
a figura masculina. Ja os homens, por sua vez, e como destacou Rosalind Gill (2007), séo re-
presentados de forma oposta: poderosos, com éxito, ocupando posicdes de poder, tomando
a iniciativa, sendo racionais e ocupando a esfera piblica e de poder; a isto acresce a imagem
masculina como mais dominante que a feminina.

Uma outra forma de silenciamento ou de “enviesamento social do género” (Munro, 1999) no
trabalho jornalistico traduz-se na néo inclusdo de temas fraturantes do quotidiano e da defesa
dos interesses de uma parcela significativa das mulheres, como, por exemplo, os direitos laborais
e salariais, os direitos sexuais e reprodutivos. Esta praxis pode ter como resultado a ndo-iden-
tificacdo e o desencorajamento, por parte das mulheres, dos seus interesses emancipatorios,
ndo se sentido refletidas nos contelidos mediaticos. O que se evidencia, por seu turno, & uma
pratica linguistica na qual as mulheres sdo privadas dos usos da linguagem, sob varias formas.
Como explica Deborah Cameron na obra 7he Feminist Critigue Language: a reader, de 1998, as
construgdes narrativas silenciam as mulheres e/ou as negligenciam do debate pablico (1998: 03):

[...11t is not just that women do not speak, they may actually be prevented from
speaking, whether by explicit taboos and restrictions or by the more genteel tyrannies
of custom and practice. Even where it seems women could participate if they choose
to, the conditions under which they are obliged to live their lives may make this a di-
fficult or dangerous choice. Silence can also mean censoring yourself for fear of being
ridiculed, attacked or ignored.

Na opinido de Cameron, ndo é a linguagem em si que silencia as mulheres, mas sim as pra-
ticas sociais, que produziram uma negacéo histdrica a (producdo da) linguagem, forcando-as

“ De acordo com as boas praticas jornalisticas, o recurso a adjetivacdo deve ser empregado, no jornalismo,
quando traz consigo alguma informagdo significativa.
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ao siléncio e a marginalizacdo do debate e do discurso publico. O obscurecimento da presenca
das mulheres no espaco publico, enquanto intervenientes nas decisdes sociais (Magalhdes et
al, 2012), sobretudo nas que Ihes sdo inerentes a sua posicdo-de-sujeito na sociedade, bem
como do espaco do interdito, do ndo-dito, é recorrente no quotidiano de producéo da informa-
¢80 e, por sua vez, nos textos jornalisticos. Isto consolida a ideia que temos vindo a defender
até aqui de que a linguagem pode também ser lida como um mecanismo amplificador da hie-
rarquia de género, bem como um catalisador no processo de difusdo das logicas identitarias e
das relacdes de poder.

Se, neste contexto, as identidades hoje sdo entendidas como algo cultural, discursivo e his-
toricamente construido, a linguagem, lugar de mediacéo do sujeito com a experiéncia do mundo
(modelada e em conformidade com as “necessidades” de cada comunidade), apodera-se de toda
uma dindmica social a qual reforca. Como sublinha Joan Scott (1999), as formas pelas quais as
sociedades representam o género e o utilizam para articularem as regras das relacdes sociais
ou para atribuir sentido as experiéncias passam necessariamente pela linguagem.

Scott, que questiona, com bases foucaultianas, a naturalizacdo da diferenca sexual nas
praticas sociais, considera centrais as instituicfes e estruturas econémicas que reproduzem ri-
tuais, constituem relacionamentos sociais e conferem a linguagem o estatuto de regulador das
formas convencionais de representacdo. Nas palavras da autora, “[...] knowledge is a way of
ordering the world, as such it is not prior to social organization, it is inseparable from social
organization” (1999: 02).

Em 1990, Dale Spender frisou que a linguagem assume esta acdo reguladora, uma vez que
interfere na formacéo dos “limites” da nossa realidade. Ainda a este propdsito, Spender apre-
senta em Man Made Language uma importante analise da construgdo androcéntrica do idio-
ma inglés, examinando os pressupostos de orientacdo masculina na linguistica®. A abordagem
de Spender complementa a nossa interpretacdo de que é a partir da construcdo semantica do
discurso que a “sub-representacdo” das mulheres se comprova. Diante disso, para diversos/as
autores/as, esta (aparentemente subtil ocultacdo das mulheres no trabalho jornalistico come-
¢a ja pelo ato de ndo as nomear, seja pela “economia de palavras” no curto espaco da noticia,
como sublinha a este respeito Arls et a/., seja pela “economia semantica”, priorizando a utili-
zacdo normativa do “sujeito neutro” ou dos genéricos masculinos®, que incluem homens e mu-
Iheres. Essa ideia permite refletir “sobre o modo como se criam e se organizam as categorias e
as exclusdes que Ihes serdo inerentes; sobre 0 modo como se nomeia em contextos diversos”
(Crespo et al.: 06), sobretudo a partir da linguagem.

A semelhanca do argumento avancado anteriormente por Dale Spender acerca da lingua-
gem neutralizada e naturalizada no masculino, Ar(s et al. explicam que o genérico masculino
representa apenas uma parcela da realidade e que a incorporacdo pontual do feminino neste

‘6 Além de Dale Spender, 0 falso neutro. um estudo sobre a discriminacdo sexual no ensino (1985), de Maria
Isabel Barreno, afigura-se como outra importante leitura de referéncia sobre os efeitos da alteragdo da linguagem
na perpetuacdo da invisibilidade das mulheres.

“" Arts et al. (2000: 31-32) entendem o genérico masculino como o género gramatical que cumpre as fungdes de
marcador sexual masculino. Ainda segundo as autoras, a linguagem, ao atuar enguanto uma “sintese intencionada”
da estrutura social de cada cultura, tem no genérico masculino um género gramatical capaz de generalizar, mesmo
representando apenas uma parcela da sociedade, todo um corpo social e, assim, deixar as mulheres como “un caso
especifico, como excepcion de la norma” (2000: 32).
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poder aglutinador suscita 0 questionamento, sobretudo por parte da Linguistica, da validade
deste genérico que oculta a presenca do coletivo feminino. Nas palavras das autoras (2000: 31):

El lenguaje no es neutra, no solamente por la presencia subjetiva de quien habla, sino tam-
bién porque la lengua inscribe y simboliza en el interior de sua propia estructura la diferencia
sexual de forma jerarquizada y orientada. El lenguaje es, precisamente, donde se determina y
forma la imagen que cada persona construye de s mismo y de su propia experiencia.

0 uso do genérico masculino na linguagem sexuada dos media representa uma questdo
basilar no debate em torno da invisibilidade das mulheres no conteddo jornalistico e, portanto,
torna-se imperativo e fundamental ndo mais encara-la como uma questéo secundaria. O facto é
que quase sempre se utiliza 0 masculino para representar ambos os sexos e tal é consequéncia
de valores herdados no uso da linguagem (Cabo et al., 2007), assim como a excepcionalidade.

A excecionalidade da-se com a (sobrejvalorizacdo noticiosa de um determinado papel exer-
cido por mulheres em diferentes areas da sociedade, mas também pode ser manifestada por
meio do regime de excegdo. A escassa cobertura das mulheres na politica, como problematizado
por Gaye Tuchman (2009), é um exemplo deste regime. A manifestacdo destas caracteristicas
na narrativa jornalistica &, num primeiro momento, subtil - muito em parte devido a propria
naturalizacdo e essencializacdo, pela pratica jornalistica, de diversos termos que induzem a ex-
cepcionalidade - e induz ao erro ja que o que se verifica sdo descricdes e representactes que
em muito diferem das que qualificamos como esteredtipos ou como assimétricas de género.
No caso concreto da excecionalidade, as mulheres que protagonizam a noticia, especialmente
em casos que usufruem de posicoes de poder, adquirem uma tal visibilidade e destaque que
acabam por legitimar esta excepcionalidade como um feito extraordinario, criando, assim, um
certo entendimento de que se impede que esta ascensdo ao poder seja uma acdo normatizada
e coletiva entre outras mulheres, sobretudo na esfera pblica e, mais ainda, em cargos/areas
maioritariamente masculinos. E quando ndo hé esta excecdo, ha de se encontra-la.

A este facto junta-se o que Juana Gallego (2004) chama de “observacdo pelo coletivo mas-
culino”, em que se nota que 0s mecanismos e a linguagem patriarcal do proprio jornalismo es-
tdo em avaliacdo constante do desempenho das mulheres em todas as esferas. Neste sentido,
espera-se das mulheres uma série de esteredtipos e comportamentos que se contrapdem com as
acdes que sdo socialmente esperadas somente aos homens, como forca, individualidade, lideran-
¢a. No caso de uma mulher assumir um cargo de chefia/direcdo - nos termos heteronormativos
-, a avaliacdo do hegemadnico masculino apoia-se em adjetivos pejorativos e estereotipados que
ndo condizem com o que é socialmente delimitado: a fragilidade e a submissdo que se espera
das mulheres. A situacdo, portanto, inverte-se, e 0 que deveria ser o exemplo emancipatorio
entre muitos, acaba por consolidar as relacdes assimétricas de poder e, assim, obscurecer as
desigualdades de género e promover a reproducéo de um sistema social, politico e economico
com profundos resquicios patriarcais. Nestes termos, a representacdo mediatica das mulheres
evidencia-se enquanto tudo menos integradora, plural e, por que néo, real.

Outra manifestacéo da invisibilidade das mulheres no contetdo jornalistico da imprensa
generalista ¢ a atribuicdo do sujeito coletivo as mulheres e ndo do seu estatuto de sujeito indi-
vidual, sempre sequido de uma qualificacdo. Novamente em Juana Gallego temos importantes
contribuicBes a este respeito. A investigadora chama a atencdo para a seguinte observagéo:
diferentemente dos homens (que atuam), que sdo representados na sua atividade quotidiana
e de forma individual, as mulheres séo habitualmente representadas pelo seu coletivo, onde a

98 | MEDIA&JORNALISMO



referéncia a primeira pessoa do plural, “elas”, sem identidade individual, & um imperativo. Isso
comprova-se, por exemplo, na seguinte construcéo linguistica: no caso dos homens, ha um su-
jeito, sequido pelo verbo e por um complemento. Ja no caso das mulheres, o estado de exce-
¢c8o & manifestado pelo sujeito coletivo, normalmente sem verbo mas com uma qualificacéo.
(Qualificar, portanto, também exclui.

Subjacente a esta ldgica de integracdo diferenciada e hierarquizada na narrativa jornalistica,
onde a invisibilidade das mulheres e as nogcdes hegemanicas de masculino e de feminino séo
parte de um mesmo processo de constituicdo linguistica, parece relevante registar gue um des-
tes recursos linguisticos, o da estereotipia, contribui significativamente para a desqualificacdo
e a desvalorizacdo da ambicdo feminina, sobretudo no espaco publico, profundamente marca-
do pelo género. Rosalind Gill (2007), Helen Wood (2010) e Janice Winship (1987) fazem-nos
recordar como a utilizacdo de determinados recursos linguisticos, em especial a adjetivacdo e
as metaforas, atuam como fortes marcadores sexistas na narrativa jornalistica.

Compaginaveis estdo as ideias das jornalistas Marta Arls et al. ao referirem os esteredti-
pos enguanto cristalizacdes de significados de grande eficacia simbodlica, sobretudo quando se
aliam as construcdes sociais de feminilidade e de masculinidade, e atribuem aos media a con-
solidacdo de caracteristicas dicotémicas na representacdo de género. Assim, como sugerem as
autoras, & muito frequente observar na narrativa mediatica, inclusivamente nas revistas ditas
“femininas”, a associacdo ao esteredtipo masculino de caracteristicas “instrumentais e de ativi-
dade”, como a agressividade, a autonomia nas decisfes e a competitividade; ja para as mulhe-
res, observamos a afetividade, a dependéncia e os atributos fisicos®, como a beleza, enquanto
caracteristicas que as diferenciam dos homens em termos de representacédo e que inscrevem
0S sujeitos nas sociedades.

Outros aspectos evidenciam-se nesta representacdo assimétrica das mulheres. Um deles,
que acaba por sedimentar o estatuto secundario historicamente atribuido as mulheres, vai ao
encontro do destaque ao estatuto familiar ou grau de parentesco da figura feminina quando sdo
noticiadas ou referenciadas, em detrimento da sua atividade profissional, que se faz presente
na priorizagdo do vinculo familiar e ndo das capacidades intelectuais das mulheres que prota-
gonizam as mateérias, silenciando a sua individualidade. E entdo, novamente, que as mulheres,
enquanto intervenientes da noticia, ganham notoriedade apenas enquanto mées, esposas, ir-
més, companheiras de uma certa notoriedade pablica com um certo cargo profissional de des-
taque (normalmente os homens), ou seja, um mero aderego - uma abordagem que dificilmen-
te encontramos no caso dos homens (Cabo et al., 2007). E os exemplos ndo cessam por aqui.
0 secundarismo ou a figura de adorno que passam a assumir emerge também em situacdes
aparentemente subtis, por exemplo, quando dividem o espaco da fotografia com os homens,
principalmente em casos de celebridades ou profissionais de influéncia na sociedade, e os seus

% 0 poder de seducéo, a beleza e a juventude atuam enquanto elementos caracteristicos do “patrimanio feminino”,
desde sempre, como/enquanto tradicionais versdes de feminilidade, neste que & o amplo, histdrico e heteronormativo
processo de construcdo do género feminino (Vigarello, 2004). Como parte das reflexdes gerais da temética deste
trabalho, 0 argumento que tenho vindo a propor é o de que o discurso mediatico é parte indissociavel do processo
de construcéo deste patrimonio e, ao reforcar a sua importancia junto do seu farget, acaba também por determina-
lo enquanto fundamental no processo de aceitagéo social. Considerando que as revistas trabalham com questdes que
oscilam entre propdsitos contraditorios, ao (re)produzirem a beleza e a seducdo de uma determinada mulher, numa
determinada peca jornalistica, abrem precedentes para marcar (muitas vezes de forma sexista) o que é esperado das
mulheres nas sociedades. Ver Vigarello, George (2004). A Histdria da Beleza. Titulo original: Histoire de la Beauté.
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nomes ndo sdo mencionados no corpo ou na legenda da noticia. Ainda de acordo com Aris et
al., a ndo identificacdo das mulheres como sujeitos e protagonistas da informacdo leva, por sua
vez, a que aquelas fiquem na condicdo de “andnimas e ocultas”. A este aspeto, junta-se outro: é
muito frequente observar que as informacdes referentes a actividade profissional das mulheres
ndo sdo mencionadas. Para além desta sub-representacdo, em termos de omissdo do discurso
plblico, ha o que Tuchman chamou de trivializac8o das suas atividades, exemplificando: “sera
que a nova Secretaria de Estado tem um novo penteado?” (2009: 16).

A organizacdo da producdo jornalistica, nestes termos, da amplitude as concepcdes de
plblico e de privado a luz do pensamento feminista (Magalhdes et al., 2012). O fato de estas
representacdes estereotipadas e sexistas, consolidadas numa representacdo que prima, maio-
ritariamente, por papéis essencializados - e invariavelmente circunscritos ao privado, ao domes-
tico -, diferentemente dos homens, habitualmente associados as esferas publicas e de poder,
expdem as fissuras binaristas de um sistema que mostra como as mulheres continuam a ser
insistentemente remetidas aos assuntos que dizem respeito a casa, mesmo quando o foco é a
vida profissional. Um exemplo € a recorrente pergunta colocada as mulheres: “como consegue
conciliar o trabalho com a vida familiar?”. Vale destacar que este tipo de abordagem é muito
frequente nas revistas dirigidas ao publico dito “feminino” e também nos media generalistas
quando entrevistam mulheres pela sua posicdo/atributos profissionais - 0 que ndo acontece
com um homem em idéntica circunstancia.

Podemos concluir que o sexo da noticia se reflete em dois extremos do espectro social,
ja determinados por discursos que evidenciam a propagacéo de modelos e de padrées sociais
patriarcais que sempre contribuiram, como alerta Sara Magalhdes, “de forma clara para uma
construcdo pessoal e muito especifica” (2011: 77) de ser/assumir-se mulher, em particular a
partir do referencial identitario de feminilidade, j& aqui amplamente discutido. Considerando
esta (subjrepresentacdo das mulheres nos contetidos jornalisticos didrios, observa-se, num ex-
tremo, uma tendéncia para destacar determinados papéis estereotipados como os de aderego,
de dinamizadora cultural e ou de vitima (Ards et al., 2000; Cabo et al., 2007; Veiga, 2010).

No outro extremo, a construgdo discursiva assimétrica ao referir-se aos homens e as mu-
Iheres, plasmada, sobretudo, na repeticéo de esteredtipos fundamentalmente ditos “femininos”
(vinculados ao valor de aceitacdo social da “feminilidade”], no recurso & hipersexualizacdo, na
erotizacdo e no reducionismo das mulheres a pequenos fragmentos corporais; na marcante vin-
culacdo a papéis tradicionais, como a associacdo a esfera doméstica/privada. Estdo aqui, por-
tanto, as diferencas de tratamento (de génera) que se ddo segundo o sexo do protagonista da
informacdo, assimetrias estas que, ndo sendo discutidas no plano dos argumentos da producéo
mediatica, inferem no ja patriarcal processo de integracdo social, o qual ainda se faz com dife-
renciacdo e hierarquizacéo profissionais, nomeadamente na definicdo do espaco pablico (cenério
hierarquicamente valorativo e androcéntrico por exceléncia).

Assim, pelo que temos vindo a considerar em torno das reflexdes de género, os conteddos
dos discursos mediaticos, compostos tanto pelo discurso jornalistico como pelo publicitario, in-
terferem significativamente na nossa escala de valores ao ponto de afetarem os nossos habitos
quotidianos, a nossa posicdo-de-sujeito na sociedade e a nossa “diathesis™®. Esta diferenca de
tratamento de género que ha pouco nos referimos, em que sobressai o sexo da noticia, traduz,
consideravelmente, as dindmicas dos espacos de relagéo ou de interacéo social, em grande par-

“ Termo habitualmente empregado por Perelman e Tyteca (1998) ao se referir a disposigdo do sujeito na
sociedade.
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te estanques, entre mulheres e homens. Como destacado por Gallagher (2004), a auséncia de
controlo e de acesso das mulheres a comunicacdo é apontada como um sintoma e uma causa
da sua condicdo de desvantagem global.

Se os media sdo construcdes narrativas que recorrem as mudancas que se produzem para
incorpora-las na sociedade, fazendo, a0 mesmo tempo, novas propostas de comportamento
social, 0 que se evidencia @ uma bem engendrada catalogacdo da sociedade, heteronormativa
por via de regra, em categorias comercialmente viaveis na tentativa de criar, e, em simultaneo,
suprir as necessidades de cada grupo. E no caso das revistas dirigidas ao pablico dito “femini-
no”, tais hipoteses tornam-se ainda mais previsiveis e evidentes, uma vez que os espacos tradi-
cionalmente delimitados, na tentativa de acompanhar as constantes alteracfes socioculturais,
adquirem novas roupagens afim de criar novos habitos, costumes e valores e, assim, novas ca-
tegorias sociais e novos nichos de mercado.

Assiste-se a uma segmentacdo tipificada e binarista do jornalismo em categorias de produ-
¢80 e de consumo que acabam por consolidar as diferencas no tratamento de género, traduzin-
do, portanto, o sexo masculino ou feminino da noticia, bem como a naturalizacdo da diferenca
sexual nas praticas sociais. Neste cenario de representacéo informativa, homens e mulheres
atuam e representam performativamente 0s seus papéis consoante uma normatividade que pri-
ma, em termos patriarcais e estanques, pelos arquétipos e esteredtipos social e historicamente
construidos™. A linguagem revela-se crucial na reiteracdo destas normas e, por conseguinte,
nas manifestagfes de controlo social. E quando o jornalismo recorre as figuras de linguagem e
retoricas, como as metaforas e as metonimias, a persuaséo e a alteracdo da diathesis (Perel-
man e Tyteca, 1998) revelam-se de uma grande influéncia no jogo dual e binarista das repre-
sentacdes (diferenciadas de género).

Ao ter em conta que as construcdes discursivas e os discursos contribuem para a “definicdo
de orientaces de acéo e [n]a identificacdo de possiveis posicionamentos, praticas e subjetivida-
des” (Magalhdes, 2011: vi], e que emergem de uma representativa parte da estrutura do poder,
a producdo social da informacdo, quando passa pelo enviesamento de género (Munro, 1990)
também significa que a noticia passa a ter sexo e, por diversas vezes, classe e raca. E se “el
género puede modificar la informacion que estan dando” (Arts et al., 2000: 29), tornar visiveis
expressdes muito mais fieis a realidade e menos discriminatdrias ja sdo um importante comeco.

Em linhas gerais, & na elaboracdo de construcdes discursivas ou discursos desta estirpe, que
se faz notar pelo enviesamento de género, que se situa o ndcleo duro do exercicio do poder.
Para inverter esta realidade, deve-se ter em conta, como aconselham Ar(s et al., as mudancas
na linguagem e na sociedade, criando e estabelecendo reflexdes “sobre las limitaciones de la
lengua, la rigidez de las rutinas profesionales, la esterilidad de las inercias establecidas” (2000:

00 que significa dizer, em termos praticos, na praxis e na “cultura jornalistica” (Gallego, 2004), que tudo aquilo
que Se apresenta enquanto insolito, invulgar e ndo-catalogado adquire, por via de regra, uma certa marginalizacéo na
cobertura noticiosa e, por diversas vezes, tem o0s seus espacos eshogados nas seccdes de “sociedade”. Estas editorias,
como explicam Arts et al. (2000: 24), representam uma “macrodrea que admite muito mais cenarios secundarios
que quaisquer outras”. Se a representacdo no espaco plblico é ainda em grande parte assumida pelos homens,
a sua respetiva representagdo informativa, profundamente marcada pelo género, terd um notavel, expectével e
prestigiado destaque - que se dard, normalmente, nas altas esferas do poder politico, econémico, cultural e social.
Tudo o que fugir disso, 0 que se secundarizar, portanto, sera recriado de uma tal forma ao ponto de a pretensa
ideia de democratizacdo obscurecer as possiveis causas da auséncia das mulheres nos cenarios e nos contelidos
informativos. Assim, as “posibilidades de ejercer los papeles protagonistas de la informacion, como actrices directas
o como fuentes de informacion” (2000: 24) séo cada vez menores.
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14), incorporando a perspectiva de género na producdo noticiosa para romper “con la inercia
de tratar con desigualdad a las mujeres cuando son objeto y sujeto de la informacion periodis-
tica” (2000: 10J, consolidando, assim, boas praticas jornalisticas®'.

0 debate em torno do tratamento mediatico quando se fala sobre a participacdo das mu-
Iheres nas decisdes sociais, bem como uma representacdo mais igualitaria e justa, esta longe
de se esgotar. E a sua relevancia justifica-se, como temos vindo a defender, no profundo im-
pacto que os meios de comunicacdo desempenham na forma como pensamos e como percep-
cionamos a realidade. e, sobretudo, na forma como vemos nés mesmos e aos outros. Tendo
em conta que os meios de comunicacdo sdo um agente catalisador da linguagem e, por sua
vez, um /nput na construcdo performativa da identidade de sujeito, novas formas de redacéo,
que evitem o enviesamento de género e o sexismo, devem ser consideradas, como defendem
Cerqueira et al. (2014). Em sintese, urge que a linguagem meditica contemple outras vozes,
como os feminismos, e que se abra terreno fértil para que a linguagem seja um caminho aberto
a grandes modificacdes sociais, principalmente pala via de acéo politica.
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