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Vacinas |
— Viagens
Passaporte
transporte adequado
nao saltar para cima de uma pessoa
nao ladrar as pessoas .
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ensinar a sentar

nao rosnar

Tratar Cao |

Dar banho

| Dar Ragdo
' Dar Agua
‘Cuidados | ‘vacinas
| Veterinario | cortar unhas
'_saude_
" ‘Camal/casota
Levar saco
Levar pa
Passea-lo | Levar trela
Sitios adequados
'Cuidado com as pessoas
respeitar o cdo
_ ' brincar com o cdo
~Ser amigo |- z

dar carinho

falar com ele




Planear

ou
Falhar?




APRESENTACOES

QUE FALAM FOR 51 _
I ” "
Preparar o Sucesso
r I
Nome ’
[ Tema Titulo |
Destinatarios Local
Data Hora
Objetivos 1- Resultados 1-
2- Esperados 2-
3 - 3 -

Etapas da Apresentaciio

Tempo Conteldos D:;::j;;ﬂ T::::f:?;;ﬂ Interagao Memdria MeuroMarketing
0 Escolha... Escolha...
30" Escolha... Escolha...
1’ Escolha... Escolha...
1’30 Escolha Escolha...
2’ Escolha Escolha...
2'30 Escolha Escolha...
3 Escolha Escolha...
3'30 Escolha Escolha...
4 Escolha... Escolha...
4' 30 Escolha... Escolha...
5 Escolha... Escolha...

Métodos de Transmissdo: Expositive, Interrogative, Ative, Demonstrativo | Interagdo: Analogia, Citagdo, Dados/Factos, Drama, Exemplificar, Histéria, Humor, Imagem, Metdfora, Pausa/Siléncio, Questionar, Som/Misica, Video

Meméaria: Episodica, Semantica, Procedimental Implicita | Neuromarketing: Visgo, Dados, Demonstragdo, Testemunho | Financeiro, Estratégico, Pessoal

MNotas:

Elaborado por JoSo Aragdo e Pina | aragaopina.com | facebook.com/aragaopina




QUE FALAM FOR 51
i ” . e
Preparar o Sucesso f
Nome ’
[ Tema Titulo |
Destinatarios Local
Data Hora
Objetivos 1- Resultados 1-
2- Esperados 2-
3 - 3 -

Etapas da Apresentaciio

. Namero Métodos v . ]
Tempo Contelddos . . o Interacao Memaria MeuroMarketing
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1’30 Escolha... Escolha...
2’ Escolha... Escolha...
2'30 Escolha... Escolha...
3 Escolha... Escolha...
3'30 Escolha... Escolha...
4 Escolha... Escolha...
4' 30 Escolha... Escolha...
5 Escolha... Escolha...

Métodos de Transmissdo: Expositive, Interrogative, Ative, Demonstrativo | Interagdo: Analogia, Citagdo, Dados/Factos, Drama, Exemplificar, Histéria, Humor, Imagem, Metdfora, Pausa/Siléncio, Questionar, Som/Misica, Video

Meméaria: Episodica, Semantica, Procedimental Implicita | Neuromarketing: Visgo, Dados, Demonstragdo, Testemunho | Financeiro, Estratégico, Pessoal

MNotas:

Elaborado por JoSo Aragdo e Pina | aragaopina.com | facebook.com/aragaopina




Modelo

Global
?




Texto

ou
Topicos?




KEYHOLE SURGERY

VANTAGENS

Menor dor pos-operatoria

Rapida recuperacao e ¢

Menor risco de infeccéo, B
diminuindo a necessidade de

utilizagcao de antibioticos
= Vantagem Estética

= Alta nas primeiras 24 horas na

maioria das cirurgias




KEYHOLE SURGERY
VANTAGENS

» Dor pés-operatoria
= Recuperacao

* Risco Infeccao

= Estética

= Alta




Media: Diapositivo17.JPG
Time: 00-00:00.000 - 00:00:03.728
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positivasa determinada
personalidade ou instituigao

» e.g.:destaqu+ -las competéncias pessoais ou feitos —
achievemer ' anteriores

‘personalidades e/ou instituicBes
ligados a/ao primeira/as

* e.g.:se aimpren;a fizer referéncia elogiosas a algum membro
da administracao de Barack Obama, isso sera também uma
referéncia positive para o Presidente

12

-az elogios a actos, ideias ou *e.g.:se aimprensa elogiar uma politica implementada por
projectos de determinada Barack Obama, isso serdigualmente considerado como uma

referénda positiva para o mesmo
1

personalidade ou instituigao

g
seg _ umart -aaiticar negativamenie um-~ “alitica de
Lo ik : 2 978 254 - . Bkt el H
adversirio de determinada Ge.  W.BL 7 aabpandonadd por o i I~ '$50

personalidade ou institui¢do corresponder‘s* umarefo'; dapr 10‘ oo




Animar

ou
Entediar?




KEYHOLE SURGERY




VANTAGENS

Dor pos-operatoria




VANTAGENS

Recuperacao




VANTAGENS

Risco Infecao




VANTAGENS

Estética




VANTAGENS

Alta
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/ Pecados Mortais de uma Apresentacao PowerPoint

Joado Aragéo e Pina & Mario Martins




Apresen-

tacao ou
Manual?




Apresen-

tacao ou
Manual?
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/ Pecados Mortais de uma Apresentacao PowerPoint

Joado Aragéo e Pina & Mario Martins




Meree

Entradas

Apresentacoes PINA
Diapositivos Que Falam Por Si
Azeitonas e Participantes

O Antonio e o Taxista

Pratos Fortes

Regras Diapositivos
Preparacao a Serio

Tenho Medo. E os Outros?
Quero Mesmo Ter Sucesso

NeuroApresentacoes

Pratos Zen

Faz-me Sentir

Stress, Eu?

Funcionamento da Memaoria
Cartografia do Olhar

Simplista ou Simples?

Sobremesas

Mito ou Realidade?
Importancia do Humor
Escravatura Eletronica

Numeros com Significado



Jodo Aragdo e Pina

MO FAZER
COMUNICAR S SRESENTACOES EM 10 ETAPRS
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APRESENTACOES
QUE FALAM POR Si

com

Tut

Insensatez ou Profissionalismo?

Ensino | Formagdo | Negécios | Vida Social

PACIOR Jodo Aragdo e Pina PAVMION
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Conheca os livros em aragaopina.com/store/
Encomende com 10% de desconto adicional
sobre os precos do site!

Joao@aragaopina.com



https://www.aragaopina.com/store/

