Ficha de Apoio: Criacao dos Materiais da Campanha

1. Escolhe o formato da campanha
Podes escolher um ou combinar mais do que um:
e (Cartaz
e Video curto (1 a 3 minutos)
e Post de redes sociais (simulado — Instagram,
TikTok, etc.)
e Apresentacdo oral com PowerPoint
e Teatro curto ou sketch

2. Define a mensagem principal
Reflete:
e Qual é o problema que queres denunciar?
e Que comportamento ou mudanga queres
promover?
e Consegues resumir tudo numa frase forte ou
slogan?

Exemplos de slogans:

J

- “Consumir com consciéncia é um ato de cidadania.”
- “Tu ndo és o que compras.”
- “O planeta ndo é descartavel.”

3. Escolhe o publico-alvo
Para quem estas a comunicar?
e Alunos?
e Pais?
e Professores?

Isso vai influenciar o estilo da linguagem, imagens e tom

(humoristico, sério, emotivo, etc.)

4. Dicas para cada tipo de material

e C(Cartaz:
o Poucas palavras, letras grandes
o Cores com contraste
o Imagens impactantes
o Inclui sempre o slogan

o Fazum pequeno guido antes de gravar
o Mantém a mensagem simples
o Usa dramatizacdo, musica ou humor
para prender atengdo
e Post para redes sociais (simulado):
Design apelativo (podes usar o Canva)
Usa emaojis, hashtags, frases curtas
Escreve uma legenda forte, que
complemente a imagem
e Teatro ou sketch:
o Guido simples com 2 ou 3 cenas
o Representa uma situacdo real de
consumo
o Mostra o problema e uma possivel
solugdo

5. Verifica antes de entregar

Marca os pontos que cumpriste:

(O A mensagem esta clara

(O O0visual é apelativo

(O 0 conteldo é adequado ao publico
(O Mostramos criatividade

(O 0 objetivo da campanha foi cumprido



CRITERIO EXCELENTE (4) SATISFATORIO (3) A MELHORAR (1-2)
CLAREZA DA Mensagem clara, forte e bem Mensagem compreensivel, Mensagem confusa, mal
MENSAGEM adaptada ao publico-alvo mas pouco impactante formulada ou incoerente

CONTEUDO E
INFORMACAO

CRIATIVIDADE E
ORIGINALIDADE

QUALIDADE DOS
MATERIAIS

ENVOLVIMENTO E
TRABALHO DE
EQUIPA

IMPACTO DA
CAMPANHA

Informacdo correta, relevante
e bem fundamentada

Ideias originais, apresentacao
muito criativa

Materiais apelativos, bem
construidos e organizados

Excelente colaboracdo entre
todos os membros

A campanha causa impacto e
promove reflexdo/acdo

Informagéo correta, mas
pouco aprofundada

Algumas ideias originais,
apresentacdo aceitdvel

Materiais suficientes, mas
com melhorias visuais
possiveis

Colaboracdo razoavel, mas
com desequilibrio

A campanha chama alguma
atengao

Informacao incorreta, vaga ou
desatualizada

Trabalho pouco criativo ou
copiado

Materiais pobres ou
desorganizados

Participacao desigual ou falta de
colaboracgao

A campanha passa
despercebida ou é pouco eficaz



