Tipos de Comunicagao Oral

A comunicacao oral é uma forma fundamental de interacao humana,
manifestando-se de diversas formas no nosso quotidiano. Desde
conversas espontaneas até apresentagcoes formais, a comunicagao oral

permite-nos partilhar experiéncias, conhecimentos e emocdes.

Nesta apresentagao, exploraremos os diferentes tipos de comunicacao
oral, as suas caracteristicas, vantagens e desvantagens, bem como
técnicas para melhorar a nossa capacidade de comunicar oralmente

em diversos contextos.

@) por Patricia Ligeiro
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Comunicacao Oral
Espontanea

(5]

Troca de Informagoes ) Expressao de

Partilhamos informacoes Sentimentos

sobre acontecimentos do A conversa permite-nos
dia a dia, interesses e expressar 0s NOSsOS
planos, mantendo-nos sentimentos, sejam eles de
conectados com o mundo alegria, tristeza, raiva ou
que nos rodeia. medo, num espaco seguro

onde podemos encontrar

apolo.

Partilha de Pontos de Vista

Partilhamos os nossos pontos de vista sobre diversos assuntos,
expandindo horizontes e aprendendo com as experiéncias dos

outros.
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Comunicacao Oral Planeada

Objetivos Especificos

X4

Informar, persuadir ou entreter

Controlo de Tempo e Contetido

Gestao eficaz dos topicos importantes

Estrutura Pré-definida

Guiao com temas e ordem estabelecida

A comunicacao planeada caracteriza-se por um planeamento prévio e estruturado, seguindo um guiao delineado com
topicos definidos. E essencial em contextos onde a precisao, clareza e organizacao sao fundamentais, permitindo

transmitir informacoes de forma eficaz.
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Vantagens e Desvantagens da Comunicacao Oral

Vantagens Desvantagens
. [ interpessoal com feedback rapido e espontaneo « Contetdo instavel, valido apenas durante a interagao
» Flexibilidade na tomada de decisao » Possibilidade de mal-entendidos
» Eficaz na resolugao de problemas repentinos « Menos detalhada que outros tipos de comunicagao

Gera bem-estar e incentiva o trabalho de equipa
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O Relato: Fusao de Objetividade e Subjetividade

Objetividade e Subjetividade

Apresenta factos e expressa

emocgoes e interpretacoes

Versatilidade

Utilizado em diarios, relatorios,

testemunhos e literatura

Y%

Narracao e Descricao

Conta acontecimentos e pinta

cenarios vividos

Seletividade

Foca nas informacoes mais

relevantes e impactantes

O relato € uma forma de expressao que combina elementos de objetividade e subjetividade, entrelacando narracao e

descricao. Apresenta impressoes, reflexdes e juizos de valor que mais tocaram o narrador, transmitindo a complexidade

da experiéncia humana.
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» YouTube “

Informag&do Dramética TVI

DA FOVOA DE LANRO

HOMEM SUSPEITO DE MATAR A SOGRAI JMOVAV/
DE 87 ANOS A PAULADA
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Caracteristicas do Relato

Diversidade de Temas

O relato pode abordar uma ampla variedade de assuntos, desde
experiéncias pessoais até eventos historicos, permitindo uma

grande flexibilidade tematica.

Alternancia de Registos

Combina dados concretos (registo objetivo) com impressoes,
reflexdes pessoais e sentimentos (registo subjetivo), criando uma

narrativa rica e multifacetada.

Encadeamento Logico

Organiza os topicos de forma temporal, utilizando marcadores
temporais e espaciais para criar uma sequéncia coerente e

compreensivel.

Discurso Pessoal

Predomina a primeira pessoa do singular ou plural, conferindo

autenticidade e proximidade ao relato, com alternancia entre

momentos de narracao e descricao.
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O relato:

o' TikTok &
Clévis de barros filho descob...

o' TikTok &
Cldvis e asalade aula. .. #Ca...

@

A AULA'ACABAVA MEI0 DIA QUINZE

R
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Exercicio:

Relata uma experiéncia marcante da tua vida. Pode ser um momento engracado, emocionante, desafiador ou de

aprendizagem. Lembra-te de incluir:

« Onde e quando aconteceu.

« Quem estava envolvido.

« Como te sentiste.

» Detalhes que tornem a histéria interessante para o ouvinte.

« Uma reflexao sobre a importancia dessa experiéncia para ti.
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- - - Estruturado

o ® «® *
Apresentacao
\QJ O moderador anuncia o tema e apresenta os
participantes, estabelecendo as regras do debate.
y Exposigcao
”\/,_\ D Cada participante expde o seu ponto de vista sobre o

tema, apresentando a sua posicao inicial.

Discussao

Os participantes expoem ordenadamente os seus

i

argumentos e ouvem os contra-argumentos, validados

por exemplos e evidéncias.

Conclusao

N

Sintese dos pontos de vista apresentados e dos

j— principais argumentos, seguida pelo fecho do debate.
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Pros e contras:

https://www.rtp.pt/play/p4234/e334292/pros-e-contras

Devem os animais entrar nos restaurantes?
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Boa apresentacgao vs apresentacao ineficaz

N

» YouTube
Good Presentation VS Bad Presentation *

This video shows a student giving both a bad and a good presentation, he uses
constructive feedback to improve his presentation skills. The video is used in...

p» 05:13
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Apresentacao Oral: Exposicao Eficaz

Planeamento

@

Definir tema, objetivos e estrutura

Preparacao

Pesquisar, selecionar e organizar informacao

. Execucgao
CJ

Postura, articulacao e ritmo adequados

Uma apresentacao oral é uma exposicao falada sobre um tema especifico, dirigida a um grupo de pessoas. Para ser eficaz,
deve considerar o ritmo da fala e a clareza, garantindo que o pablico acompanhe e compreenda a mensagem. A estrutura

deve incluir introducao, desenvolvimento e conclusao, numa progressao linear e légica.
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Pitch: Apresentacao Concisa e
Impactante

AV

Elevator Pitch

30 segundos a 1 minuto, apresentacao rapida e

impactante como numa viagem de elevador.

olll Pitch Deck

5 a 10 minutos, utiliza slides para apresentar a ideia de

forma visual e estruturada.

N Pitch de Vendas

Foco nos beneficios e vantagens da solucao oferecida

para resolver problemas do cliente.

Pitch de Captacao

Foco no potencial de crescimento e retorno financeiro

para atrair investidores.
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Dicas para um Pitch de Sucesso

Planeamento Estruturado

Estruture o esqueleto do seu pitch,
comecando pela definicao do objetivo.
Determine se quer atrair clientes,
parceiros ou investidores, ou apenas
aumentar o conhecimento sobre a sua
marca. O planeamento é essencial para

a eficiéncia de uma apresentacao curta.

Estudo do Publico

Entender quem estara na plateia é
fundamental para criar uma
apresentacao que ressoe com o
publico. Isso molda a linguagem
utilizada, a forma como se movimenta,
a duracao e o foco do pitch, bem como

0 uso de recursos visuais.

Mensagem Clara e Especifica

Evite mensagens vagas ou incompletas.
Por exemplo, € melhor dizer "reduzir
custos em 100" em vez de apenas
‘reduzir custos” As palavras devem
significar claramente o que se

pretende dizer, transmitindo confianca

Made with GRMINMA
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Atividade: "O Elevador Magico®

Imaginem que estao num elevador e, de repente, entra uma pessoa muito importante para o vosso projeto/ideia. Essa
pessoa tem apenas alguns andares (cerca de 30-60 segundos) antes de sair. Esta é a vossa tnica oportunidade para

despertar o interesse dela e deixa-la curiosa para saber mais.

Qual a ideia (pode ser algo que ja tenham, algo que gostariam de desenvolver, ou algo completamente novo) que vocés

gostariam de apresentar nesse cenario do elevador magico? Quais sao os pontos chave que vocés destacariam nesses

poucos segundos para captar a atencao dessa pessoa?
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O poder da argumentacao

» YouTube &4
O PODER DA ARGUMENTAQ&O

Com esse Video répido podemos perceber que a COMUNICACAO pode ser
mais eficaz quando usamos o PODER DA ARGUMENTACAO. MANDE SUA...
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Comunicacao escrita
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A escrita comercial

Atividade exploratoéria:

‘Cenarios profissionais”

Objetivo: Desenvolver a habilidade de adaptar a escrita

comercial a diferentes situagdes, publicos e objetivos.
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Instrucoes:

» Formacao de grupos de 3-4 pessoas.

» Cada grupo recebera um cenario profissional

« O grupo deve criar um documento escrito (e-mail, carta, relatorio, proposta, etc.)
adequado ao cenario, considerando: | _

« O objetivo da comunicacao Qa‘ i "6

« O publico-alvo

« O tom e estilo apropriados

o A estrutura e formatacao do documento

« ApOs a criagao, cada grupo apresentara seu documento para os outros,

explicando as escolhas feitas.

o Ao final, havera uma discussao sobre os diferentes estilos de escrita e sua eficacia

em cada situacao.
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A pontuacao

Relembrar
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Indique os sinais de pontuacao usados para:

a) dar énfase a palavras ou expressoes.

b) indicar uma pausa longa.

c) acrescentar informacao acessoria.

d) pontuar uma oracao interrogativa direta.

e) indicar uma pausa curta.

Complete as frases com os sinais de pontuagao corretos.

a) Ana Maria ___ Joao e Beto acabaram de sair.

b) Sera que ela quer um doce ___

c) No fim ___ gritou de alegria: ___ Ganhei ___

d) Ele ___ o cozinheiro mais simpatico que conheco ___ fez o melhor hamburguer que alguma vez tinha
comido.

e) Ela nao é chata. Ela é ___ um pouco desagradavel.

Indique a Gnica oracao em que a virgula foi usada corretamente.

a) O cliente novo que, nao paga as dividas, vive reclamando.
b) O entregador que trouxe o bolo, nao tem troco.

c) Os palestrantes estao descansando, naquela sala.

d) Naquela sala, os palestrantes costumam descansar.

e) O diretor e o professor, entraram as pressas.
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Pontue o texto corretamente.

"— Reparei na minha busca pelo parque que houve consideravel dano a um salgueiro lutador muito valioso
continuou Snape.

___Aquela arvore causou mais dano a nés do que nés a ___ — deixou escapar Rony.

___Siléncio ___ — disse Snape outra vez. ___ Infelizmente vocés nao fazem parte da minha Casam e a decisao

de expulsa-los nao cabe a mim ___ Vou buscar as pessoas que tém esse prazerosos poder. Esperem aqui.’

Assinale a alternativa em que ha erro de pontuacao.

a) Acordei agora.
b) Um bolo leva: ovos, farinha, actcar...
c) “So se vé bem com o coracao.” é uma frase de O Pequeno Principe.

d) Eles gostam de doces; nos? de salgados.

Considerando a aplicacao da virgula, assinale a resposta incorreta.

a) Usamos virgula nas oragdes subordinadas adjetivas explicativas.
b) Usamos virgula depois do vocativo.

c) Nao podemos usar virgulas na omissao de verbos.

d) Usamos virgula em datas, para separar o lugar da data.

e) Usamos virgulas para separar elementos.
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Assinale a sequéncia que indica as frases pontuadas corretamente.

[. - Cris estao batendo na portal

II. Amanha dia 28 estarei de férias.
IIT. Quanto custa isto?

IV. Que alivio!

V. Sim, eu gostel.

a)l, lllelV.
b)III,IVeV.
ollLIVeV.
d) [, II e III.
e IlleV.

As oragoes abaixo estao pontuadas corretamente, mas tem significados
diferentes. Explique.

a) Ele chegou?
b) Ele chegou.
c) Ele chegou...
d) Ele chegou!

Coloque virgulas nos lugares corretos.

a) Compre maca pera e banana.

b) Mae assina aqui.

c) A Lu a Aninha e a Carla sao as minhas melhores amigas.
d) Vou mas nao volto.

e) Mas como eu disse nao voltarei.
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Escolha a alternativa em que a oracao esta pontuada adequadamente.

a) Nao, ja disse que nao vou.
b) Nao, ja disse, que nao vou.
c) Que susto.

d) Aceita um café!

e) O vestido que tenho e ainda me serve: esta sujo.

Complete o texto abaixo com os sinais de pontuacao adequados.

Professor ___ acho que agora entendi tudo ___ Mas ___ se o senhor tivesse explicado mais devagar antes ___
E se passasse alguns exercicios para eu praticar em casa ___

Os exercicios poderiam ser de ___

virgulas ___

parénteses ___

aspas ___

travessao ___

Sim ___ acho que o senhor vai adorar essa ideia ___ Otimo ___ Obrigada ___
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Vocabulario especifico a comunicacao empresarial

A Especificidade da Linguagem no Fatores Determinantes na Escolha da
Comeércio e na Administracao Forma de Comunicacao
 linguagem como ferramenta de comunicagao essencial « Assunto: Como a natureza do tema influencia a escolha
nas atividades comerciais e administrativas. da linguagem e do estilo.
« Reconhecimento de um vocabulario e estilo proprios a « Exemplos de assuntos que exigem diferentes
estes dominios. abordagens (envio de recibo vs. pedido de
« Variacoes linguisticas em funcao do contexto e do tipo financiamento).
de comunicacao. « O Tipo de Comunicagao:
« Distincao entre comunicacoes de rotina e « Cartas, e-mails, relatérios, memorandos, notificacoes,
comunicagoes pontuais importantes. etc.

« As convengoes e caracteristicas especificas de cada tipo

de comunicacao.
e Os Interlocutores:

« Aimportancia de adaptar a linguagem ao puablico-alvo
(clientes, fornecedores, colegas, superiores

hierarquicos, entidades externas).

« Niveis de formalidade adequados a diferentes

interlocutores.
e As Circunstancias:

« O contexto em que a comunicagao ocorre (urgéncia,

formalidade da situacao, ambito interno ou externo).
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Vocabulario especifico a comunicacao empresarial

Simplificagcao da Redacao: Normalizacao
e Recursos

Correspondéncia Normalizada:

« Conceito e exemplos de documentos padronizados.

« Vantagens e desvantagens da utilizacao de modelos

predefinidos.
Abreviaturas e Codigos:

» Utilizacao estratégica para agilizar a comunicacgao.

» Necessidade de clareza e compreensao por parte dos

destinatarios.
Formularios:

» Aplicacao em processos especificos e recolha de

informacao estruturada.

A Apresentacao do Discurso: Fatores
Influenciadores

A Situacao de que Decorre:

Como o evento ou necessidade que motiva a

comunicacao molda a sua apresentacao.

O(s)/A(s) Interlocutor/a(es/as) em Causa:

Adaptacao do tom, da estrutura e do nivel de detalhe

em funcao do(s) destinatario(s).

Os Diferentes Tipos e Espécies de Comunicacao Visada:

A estrutura e o formato adequados a cada tipo de

mensagem (informativa, persuasiva, de solicitacao, etc.).

Os Canais a Utilizar na Exteriorizacao da Mensagem:

Impacto do meio de comunicagao (carta, e-mail,

comunicacao oral, etc.) na apresentacao do discurso.
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Conclusao

A Eficacia da Comunicacao Adaptada

» Reafirmacao da importancia de escolher a forma de

comunicagao mais adequada aos interesses do emissor.

« Sintese dos fatores a considerar para uma comunicagao

eficaz no ambito comercial e administrativo.

« Enfase na necessidade de equilibrio entre a

simplificagao e a clareza da mensagem.
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Vocabulario comercial

Vocabuléario informal Vocabulario formal

Partimos do principio que... Contamos com a anuéncia a ...

(expressoOes sinonimas: "Esperamos pela aprovacao a’,
"Contamos com a concordancia a’, "Esperamos o
consentimento a’, "Contamos com a permissao a,
"Contamos com a autorizacao a" ou "Contamos com o

assentimento a"

Pedimos uma vez mais desculpas pelo atraso Renovamos o nosso pedido de desculpas pelo atraso
involuntario e ficamos a espera das vossas encomendas... involuntario e aguardamos novas encomendas...

Av/ firma nao levou a sério o pedido de informacoes Av/ firma nao prestou a devida atencao ao pedido de
feito em 16 do corrente informacoes efetuado a ...
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Vocabulario comercial

Vocabulario informal Vocabulario formal

Vamos comecar a vender e a tornar conhecido este Vamos lancar no mercado e fazer promocao a este

produto... produto...

Ja mandamos executar a experiéncia de fabrico.. Ja demos instrugdes no sentido de executar a experiéncia
de fabrico...

Aguardamos a v/ resposta, mandamos cumprimentos e Aguardando a v/ resposta, apresentamos 0s nossos

assinamo-nos... cumprimentos, com que nos subscrevemos...

Eles negaram-se a conceder o empréstimo, por isso Eles recusaram-se a conceder empréstimo, pelo que

vamo-nos zangar e acabar as relacoes comerciais... vamos cessar relacoes comerciais...
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Vocabulario comercial

Vocabulario informal Vocabulario formal

A empresa Z vai dizer que sao mentira, as acusagoes que A empresa Z vaio mostrar auséncia de fundamento sobre
lhe fazem... as acusacoes de que tem sido alvo...

A firma Z pediu para nao falarmos a ninguém sobre as A firma Z pediu sigilo sobre as informagdes prestadas.

informacoes prestadas.

Nao deve haver tempo para se falar sobre o ponto dois da Nao deve haver tempo para se abordar o ponto dois da

ordem de trabalhos... ordem de trabalhos...
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Exemplo de estrutura de carta

Resposta a reclamacao de cliente

(partindo do exemplo pratico da atividade exploratoria)

Assunto: Resposta a sua reclamacao sobre o artigo [Nome do Artigo] - Ref. [Niumero da Reclamacao, se aplicavel]

Exmo(a). Sr.(a). [Nome do Clientel],

Agradecemos sinceramente o seu contacto e lamentamos profundamente a situacao menos satisfatoria que vivenciou
com o nosso artigo [Nome do Artigo], adquirido em [Data da Compra, se soubermos]. Compreendemos perfeitamente a

sua frustracao ao constatar um defeito num produto que adquiriu da nossa empresa.

A sua satisfacao é a nossa prioridade maxima e, por isso, levamos esta questao muito a sério. Ja estamos a analisar
internamente a situacao para identificar a causa do problema e garantir que situacoes semelhantes nao se repitam no

futuro.

Para podermos dar seguimento a sua reclamacao da forma mais eficiente possivel, gostariamos de solicitar, se possivel,

que nos facultasse as seguintes informagoes:

« Numero da fatura ou comprovativo de compra: Isto ajudar-nos-a a localizar rapidamente os detalhes da sua

transacao.
« Descrigao detalhada do defeito: Quanto mais especifico for, melhor poderemos compreender o problema.

« Fotografias ou videos do defeito (opcional): Elementos visuais podem ser muito tteis na avaliacao da situacao.

Assim que recebermos estas informagodes, entraremos em contacto consigo no prazo de [Numero] dias Gteis com uma
proposta de solugcao adequada, que podera incluir a reparacao, substituicao do artigo ou reembolso, conforme a nossa

politica de devolugoes e garantias e a natureza do defeito.

Mais uma vez, pedimos desculpa pelo inconveniente causado. Agradecemos a sua compreensao e colaboracao

enquanto trabalhamos para resolver esta questao da melhor forma possivel.

Permanecemos ao seu dispor para qualquer esclarecimento adicional através deste email ou do namero de telefone

[NGimero de Telefone da Empresal.

Com os melhores cumprimentos,

[O seu Nome/Nome do Departamento de Apoio ao Cliente]
[Nome da Empresal

[Informacoes de Contacto da Empresal
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Lisboa, 2 de Fovereiro de 2011

Assunta: Sequros Financeiros

Estimados Clientes

Acusamos 8 recepgdo da vossa comunicacho referenle &s apdlices supra refendas, & gual
merneceu a nossa melhor alencio Mo saguiments da mesma, vimos & Vo353 resenca no
sentido ce Ihe prestar os escarecimentos devioos

Foram recepconados o podidos de resgate das referides apdiices Os mesmos fomam
devidamante tratados @ foram efectuados os ordditos em conta no dia 17172011, com
exceprdo da apdlice QUi DOF SOMBNLE Sl
possivel electuar nas datas anversarias, soments fol resgatado hoje sendo o seyu crédio
eleciuado No prazo prévisio

Todos estes produios somente s30 passives de resoade 1083l irimestralmenia (15 de Janeino,
Abrd, Junho @ Selambro), comn excepgio do qui o Sar
resgatado mensalmente. na data aniversaria do produto. de acordo com as condicdes perais
dos MEesmos

Sendo que & nalureZa Gos conlralos ndo fol o obyecto da reclamacho, relembramos que o vakor
das Unidades de Parlicipacso & calculado daramente, de acordo com a evolucho dos
mancados financeros, sendd que o valor de resgale vana diafamente 08 acordo Com 3
evoucho das UP's do Fundo Respeciivo.

Abpixo remetemos quadnp oxplcativo dos valones de resgs

Opg Apsl.  Prodube Prim. Total data iniclo Digta i
— e
11000400, 0 € 000 2007 Co-04-2015
25.000,00 € D=0 2008 4072010
0 00, 0 T5-05-2008 10102018
600,00 € 2-17-2008 10-04-2013
13500, 0 € 10-G- 2009 3-04-20T
15.000,00 € 1800-2008 05-04-201T

25 o000, 6-06- 2004 3
I5.000.00 € D000 2008 ¥
3000, 0 € S50 2008 H-10-2018

Valos Bruto Comissdo L] Valor Liguide

8008, D& £ 180 3% 8 B.TIEET €
108700 € 19128, 76 €
20,050, 20 & ¥ ISS0522 €

458419 ¢ EE. I RET S
15.588,00 £ 15.168,02 €

15.060,02 €

19.126,18 €
g 1912616 €
26.260.20 € 25508, x2 €

Relativamanie aos valores indisalivos fornecidos pelo recordamos que
uma simuacio & precisamenie isso, ou soja, rata-se de valores que reprasentariam o valor da
resgate, =e ale losse efectusdo no dia anterior. & como tal diferents do valor real, tento am
conla & fuluacho déna do valor das UP's

N30 temos indicacdo se of valones manualments fomecicos pelo BalcBo 530 valones UGS oU
se @ contemplam a dedugio das comissbes e de IRS, bem como a data utlizada para o
cailculn, palo qua ndo nos & possivel explicar caso a caso as dferencas apresentadas

Relalwamenta & aprosentagdo dos mesmos, néo se frata de um documanto tratado para sar
B, anles mals wn eshogo que nid devara ser facullado. Pelo facto
s Culpas

As duas apdlices do seguro do mesmo produld, com a3 mesmas UP's e com o mesmo valor,
phviamenie que nao poie apresentar velores discrapantes. Tralou-5& asshn 08 um e o8 que
]

Eslamos & sul indeira disposico para qualguer informs adconal que enlenda por
MECHSRAIEA. H1ra ks ioand linha de Apoio a Chentes n.* . Gas 0800 ds 20200,

S&m oulrd 335unkD de Momenio, apresentamos 05 NOSS0S Melones CUM primenios.
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Exemplo de pedido de patrocinio

Assunto: Pedido de Patrocinio para [Nome da Associacdo] - Impactando Vidas em [Area de Atuacaol]
Exmo(a). Sr.(a). [Nome do Contacto/Departamento de Marketing/Responsabilidade Social Empresariall,

Escrevemos em nome da [Nome da Associacao], uma organizacao sem fins lucrativos dedicada a [Breve descricao da missao
da associacao - 1-2 frases impactantes]. Ha [NGmero] anos que trabalhamos incansavelmente em [Area de Atuacao - ex:
apoio a criangas carenciadas, protecao animal, promocao da cultura local, etc.], impactando positivamente a vida de

[NUmero aproximado] pessoas/animais/familias em [Localizacaol.

No ambito do nosso projeto [Nome do Projeto Especifico, se aplicavel] ou das nossas atividades continuas de [Mencionar

algumas atividades principais], estamos a organizar [Descri¢cao do Evento/Iniciativa para o qual se busca patrocinio - ex: um
evento de angariacao de fundos, um programa de apoio, a constru¢ao de uma infraestrutura, etc.] que tera lugar em [Data e
Local do Evento/Iniciatival. Este [Evento/Iniciativa] tem como objetivo principal [Objetivo principal do evento/iniciativa e o

impacto esperadol.

Acreditamos que esta é uma oportunidade tnica para a [Nome da Sua Empresa/Organizacao] demonstrar o seu
compromisso com a responsabilidade social e contribuir ativamente para [Beneficio para a comunidade/causal. Ao

patrocinar a [Nome da Associacao] e o nosso [Evento/Iniciatival, a sua empresa tera a oportunidade de:

» Fortalecer a sua imagem de marca: Associar-se a uma causa nobre e com impacto positivo na comunidade reforca os

valores da sua empresa junto dos seus clientes, colaboradores e publico em geral.

« Aumentar a visibilidade: O seu apoio sera reconhecido através de [Mencionar as formas de reconhecimento - ex:

log6tipo em materiais promocionais, menc¢oes em redes sociais, destaque durante o evento, etc.].

» Engajar os seus colaboradores: O patrocinio pode ser uma excelente oportunidade para envolver os seus funcionarios

em atividades de voluntariado ou sensibilizacao para a causa.

» Alcancar um publico especifico: O nosso [Evento/Iniciativa] atrairda um publico de [Descrever o publico-alvo], o que

pode ser relevante para os seus objetivos de marketing.

» Fazer a diferenca: O seu contributo financeiro tera um impacto direto e significativo na vida de [Mencionar novamente

quem sera beneficiadol.

Para ilustrar o impacto do seu apoio, gostariamos de partilhar alguns dos nossos resultados recentes: [Apresentar 1-2

exemplos concretos e quantificaveis do impacto da associagaol.

Anexamos a este pedido um dossier de patrocinio mais detalhado, onde podera encontrar informacoes adicionais sobre a
[Nome da Associagaol, o [Evento/Iniciatival, os diferentes niveis de patrocinio disponiveis e os respetivos beneficios.

Estamos abertos a discutir outras formas de parceria que se alinhem com os objetivos da sua empresa.

Agradecemos desde ja a sua atengao e consideracao. Esperamos sinceramente poder contar com o seu apoio para
continuarmos a fazer a diferenca na vida de [Area de Atuacao]. Teremos todo o gosto em agendar uma reuniao para

apresentar o nosso trabalho em mais detalhe e responder a quaisquer questoes que possam surgir.
Com os melhores cumprimentos,

[Seu Nome]

[Seu Cargol

[Nome da Associacao]

[Informacgdes de Contacto da Associagao - Telefone, Email, Website (se aplicavel)]

Anexo: Dossier de Patrocinio [Nome da Associagao] - [Nome do Projeto/Evento]
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Exemplo de pedido de patrocinio

(tendo em conta atividade exploratéria)

Assunto: Proposta de Patrocinio - [Nome da Sua Empresa] e [Nome do Evento Cultural] - Uma Parceria para o Sucesso
Exmos(as). Senhores(as) da Comissao Organizadora do [Nome do Evento Culturall],

Escrevemos em nome da [Nome da Sua Empresa], uma empresa sediada em [Localizacao da Sua Empresa] e atuante no
setor de [Setor de Atividade da Sua Empresal. Temos acompanhado com grande interesse o vosso trabalho na organizacao
do [Nome do Evento Culturall, um evento que valorizamos profundamente pela sua contribuicao para a promogao da

cultura e o enriquecimento da vida da nossa comunidade em [Nome da Localidade].

Na [Nome da Sua Empresa], acreditamos firmemente na importancia de apoiar iniciativas locais que promovam a cultura, a
arte e o desenvolvimento social. Nesse sentido, gostariamos de apresentar a nossa proposta de patrocinio para a edicao de

[Ano] do [Nome do Evento Culturall.
A Nossa Visao: Uma Parceria de Beneficios Mttuos
Vemos nesta parceria uma oportunidade estratégica para ambas as partes:

« Para o [Nome do Evento Cultural]: O nosso apoio financeiro e logistico contribuira para a realizacao de um evento ainda
mais impactante e de maior alcance, permitindo [Mencionar como o patrocinio pode ajudar o evento - ex: aumentar a

qualidade das apresentacoes, expandir a divulgacao, oferecer mais atividades, etc.].
» Para a [Nome da Sua Empresa]: Esta colaboracao representa uma excelente oportunidade para:

o Aumentar a Visibilidade da Marca: Associar o nome da [Nome da Sua Empresal a um evento cultural prestigiado e

com forte ligagao a comunidade local, alcangando um publico diversificado e engajado.

o Fortalecer a Imagem de Responsabilidade Social: Demonstrar o nosso compromisso com o desenvolvimento

cultural da regiao, reforcando os valores da nossa empresa e a nossa ligagao com a comunidade.

o Gerar Oportunidades de Networking: Interagir com outros parceiros, lideres comunitarios e o publico presente no

evento.

o Criar Contetido de Marketing: Obter material fotografico e videografico para as nossas plataformas de comunicacao,

associando a nossa marca a experiéncias culturais positivas.

o Potenciar o Envolvimento dos Colaboradores: Envolver os nossos funcionarios em atividades relacionadas com o

evento, promovendo o espirito de equipa e o orgulho de pertencer a uma empresa socialmente responsavel.
Proposta de Patrocinio:

Propomos um patrocinio no valor de [Valor do Patrocinio] (ou um patrocinio em espécie, detalhando os recursos

oferecidos), em troca dos seguintes beneficios para a [Nome da Sua Empresal:

e Reconhecimento da Marca:

o Logo6tipo da [Nome da Sua Empresa] em todos os materiais de divulgacao do evento (cartazes, flyers, website, redes

sociais, etc.).
o Mencao da [Nome da Sua Empresal como patrocinador oficial em comunicados de imprensa e outras divulgagoes.
o Banner da [Nome da Sua Empresal em locais de destaque durante o evento.

o Oportunidade de incluir material promocional da [Nome da Sua Empresal nos materiais de boas-vindas ou

informativos do evento.

 Visibilidade Durante o Evento:

o Espaco para um stand promocional da [Nome da Sua Empresa] no local do evento (se aplicavel).

o Oportunidade de realizar ativagcoes de marca ou distribuicao de brindes.

o Agradecimento publico a [Nome da Sua Empresa] durante a ceriménia de abertura e/ou encerramento do evento.
« Envolvimento e Networking:

o Convites VIP para representantes da [Nome da Sua Empresa] participarem no evento.

o Oportunidade de realizar um discurso breve durante o evento (a negociar).

o Possibilidade de integrar o nosso nome em alguma atividade especifica do evento (ex: "Apresentado por [Nome da

Sua Empresal").
« Relacionamento Pés-Evento:
o Acesso a dados de participagao do evento (se aplicavel).

o Relatério de impacto do patrocinio com destaque para a visibilidade da marca.

Estamos abertos a discutir diferentes niveis de patrocinio e a personalizar a nossa proposta para melhor atender as

necessidades e objetivos do [Nome do Evento Cultural]. Acreditamos que uma parceria flexivel e colaborativa trara os

melhores resultados para ambos.

Agradecemos a vossa atencao e ficamos ao vosso inteiro dispor para agendar uma reuniao para discutirmos esta proposta

em mais detalhe e explorarmos as sinergias entre a [Nome da Sua Empresal] e o [Nome do Evento Culturall.
Com os melhores cumprimentos,

[Seu Nome]

[Seu Cargol

[Nome da Sua Empresal]

[Informacoes de Contacto da Sua Empresa - Telefone, Email, Website (se aplicavel)]
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